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CARLOS BARBA / EFE

Innovacion y sostenibilidad en
la transtformacion del turismo

Ivan
Gomez

Director de Diario
de Almeria

NDALUCIA ha vuelto a cerrar el
afio batiendo récords en el sector
turistico, tanto en el nimero de
visitantes como en lo que gastan
yenlosingresos de una industria clave en la
creacion de riqueza, bienestar y empleo. La
solidez del destino y la madurez del modelo
turistico han permitido mantener a lo largo
del tiempo un crecimiento ininterrumpido
que, en su camino hacia la excelencia, ha
aprendido a diversificar, desconcentrar y
desestacionalizar convirtiendo a Andalucia
en potencia internacional y en una de las
comunidades con mas peso de la afiliacion
del sector en Espafa y mayor proyeccién
enlos principales mercados emisores. Pero
en esta vision estratégica a largo plazo de
una marca, que ha sabido conjugar lo mejor
de la tradicién con la incipiente revolucién
tecnoldgica y la innovacién, importa mas la
calidad que la cantidad y el tejido turistico
de la region también lidera una estrategia
en la que se apuesta por la sostenibilidad
para seguir superando todos los registros
anteriores sin dejar a nadie atrés.

Esta transformacion del modelo turistico
debe contribuir a la cohesién territorial y
social, al respeto a laidentidad y defensa del
legado cultural, a la restauracién y puesta
envalor del patrimonio natural y artistico, a
combatir la alarmante despoblacién con la
bisqueda, identificacién y generacién de
oportunidades para el desarrollo rural y a
un permanente compromiso con el medio
ambiente que desde hace afios se ha venido
implementando a través de la mejora de la
eficiencia energética de las instalaciones y
el ahorro del consumo de agua, entre otras
iniciativas que ya se multiplican en las ocho
provincias.

Andalucia quiere ser referente mundial
como destino sostenible en sus vertientes
social, ambiental y econémica partiendo de
una apuesta definitiva por el territorio que
va mds alla de la cifra de pernoctaciones y
viajeros. En este nuevo ecosistema hacia el
que avanza el modelo turistico andaluz,
transitando de la masificacién y férmulas

Andalucia quiere ser un
referente internacional del
turismo sostenible que
diversifique, desconcentre
y desestacionalice un
destino soélido y de calidad

anquilosadas del pasado hacia una mayor
innovacién y sostenibilidad en el presente y
futuro, serd imprescindible incorporar todo
el potencial que conlleva la digitalizacién e
inteligencia artificial para los negocios del
sector con la finalidad de no dejar nunca de
emocionar a los visitantes y estar a la altura
de sus expectativas. Las iniciativas de base
tecnoldgica han venido a complementar a
una marca que tiene todos los ingredientes
necesarios para crecer porque Andalucia
ofrece un patrimonio monumental, playas
paradisiacas y espacios naturales, fiestas de
interés turistico, ocio inclusivo y una oferta
deportiva al alcance de pocos destinos. De
ahi que la serie histdrica cierre cada afio su
mejor registro superando los 37 millones
de visitantes en 2025 y que se haya logrado
crear entre un 10y 15% mas de empleos, tal
y como se recogia en el tiltimo balance de la
Consejeria de Turismo.

Andalucia representa ya casi el 19% del
trabajo turistico de toda Espafia y ocho de
cada diez contratos son fijos, cuando hace
una década el indice de temporalidad era
superior al 40%. El turismo andaluz crecié
mas en otofio e invierno que en el periodo
estival, lo que evidencia que esta actividad
tan importante para la regién ha empezado
a superar una de sus principales dolencias
estructurales y evoluciona favorablemente
en su cruda batalla contra la estacionalidad
gracias al auge del segmento de interior en



los meses de frio. A pesar de las tensiones
geopoliticas y la incertidumbre que genera
el actual escenario internacional, el turismo
andaluz, como el corcho que siempre sale a
flote, ha logrado superar las adversidades y
reinventarse en esta configuracion de un
nuevo ecosistema turistico. La industria se
encuentra en un punto disruptivo en el que
la digitalizacion y la calidad contribuyen a
mejorar la forma de relacionarse en virtud
de una transformacién que promueve el
equilibrio del mercado y favorece la convi-
vencia entre turistas y residentes. El Trato
Andaluz (The Andalusian Deal en inglés)
permite ilustrar a la perfeccién el compro-
miso del sector con un nuevo marco en el
que se establecen acciones para una gestion
responsable, moderna y coordinada de la
actividad turistica hacia la que se orientara
la promocién y comercializacién futura.

Andalucia ha convertido al turismo en un
motor global de valor, de sostenibilidad y de
prosperidad compartida y ha llegado ese
momento de repensar una industria desde
la empatia y responsabilidad y sumando ala
ecuacion la identidad y hospitalidad como
patrimonio y valor fundamental del destino
al alza. De ahi la importancia de la nueva
Ley de Turismo Sostenible, un marco legal
que buscaregular la actividad y asegurar su
viabilidad a largo plazo, equilibrando ese
crecimiento econémico con la protecciéon
ambiental, equidad social y preservaciéon
cultural, el nuevo Cédigo Etico del Turismo
que marca los principios que deben guiar a
las administraciones ptiblicas y empresas y
el andlisis que llegara desde el Observatorio
para la Sostenibilidad Turistica. La marca
Andalucia se estd reposicionando con las
rompedoras campanas Andalusian Crush y
Surrender to the Andalusian Crush y Fitur,
la Feria Internacional del Turismo que se
celebra del 21 al 25 de enero en Ifema, sera
un escaparate al mundo en el que volver a
conquistar y sorprender a turoperadores de
medio planeta y mercados mas exigentes.
El Plan de Accién del Turismo para 2026,
con una inversiéon de mas de 120 millones
de euros, es el vehiculo con el que empezar
a materializar esa hoja de ruta andaluza.

Y desde el Gobierno, la Estrategia Espana
Turismo 2030 contribuird a identificar las

Ui T "
JOSE ANGEL GARCIA

A través de 248 paginas,
este anuario radiografia la
evolucion de una industria
imprescindible para la
creacion de empleoy
riqueza en la comunidad

oportunidades en los mercados orientando
futuras acciones de promocién y apoyo a la
comercializacién y determinando las claves
del posicionamiento ante las demandas que
plantean los nuevos escenarios.
Enla antesala de esta feria que alcanza

su 462 edicién, Grupo Joly presentara
el Anuario del Turismo Andaluz
2026, una publicacién que ra-
diografia la evolucién en el
ultimo ejercicio de un sector
imprescindible para la crea-
ciéon de empleo yriqueza enla
comunidad. A través de sus
248 péginas, el nuevo volu-
men desgrana las grandes ci-
frasy estadisticas de la marca
andaluza y ofrece un comple-
to recorrido por la oferta de

las ocho provincias. Ha sido elaborado por
los profesionales de las diez cabeceras que
vertebran la region, algo que sélo esté al al-
cance de un grupo que lleva décadas infor-
mando con el méaximo rigor sobre la actua-
lidad de un sector que tiene un impacto su-
perior alos 30.000 millones de euros y que
ha conseguido descubrir y posibilitar una
oferta turistica alternativa a la vacacional
tradicional con un modelo més equilibrado
y sostenible que permite desestacionalizar.
Este afio, ademas, las empresas turisticas
de la comunidad, y las que han consolidado
su presencia en la regién, cuentan con un
nuevo referente informativo del Grupo
Joly, que ha puesto en marcha el primer dia-
rio econémico andaluz bajo la denomina-
cion ‘El Conciso’. La presentacién del
Anuario tendra lugar el 20 de enero en el
Real Casino de Madrid a las 20:00 horasy a
partir de ese momento estard en las paginas
web de las once cabeceras del Grupo Joly.
La publicacién, que vuelve a ser coordinada
por el periodista Pablo Laynez, cuenta con
las opiniones y andlisis de los protagonistas
del sector y hace un recorrido exhaustivo
por el abanico de posibilidades que engloba
esta tierra en capitulos dedicados a la costa,
elinterior y la cultura, ocio y gastronomia.
Lavuelta a la normalidad en el comporta-
miento del mercado, unido a profundos
cambios estructurales derivados de las ten-
dencias demogrificas, el calentamiento
global, la disrupcion tecnoldgica, la incor-
poraciéon de nuevos destinos y propuestas
empresariales y los cambios en los habitos
de viaje obligan a multiplicar los
esfuerzos por afrontar los de-
safios pendientes. Retos
que se describen en esta
tercera edicién del
Anuario  del
Turismo An-
daluz a tra-
vés de la re-
flexién y el
didlogo de sus
interlocuto-
resy el estudio
de sus claves y
resultados du-
rante 2025.
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Estrategia Turismo

Espaifia 2030: cOmo
llevar al turismo al

siguiente nivel

Jordi
Hereu

Ministro de Industria
y Turismo

N un escenario internacional que
vive cambios vertiginosos, con
una profunda reformulacién de
las alianzas comerciales y el des-
pertar de nuevas tensiones geopoliticas,
resulta esperanzador que un sector logre
la proeza de superarse a si mismo afio tras
afio. Laindustria turistica atraviesa su mo-
mento mas feliz del primer cuarto de este
siglo XXI. El turismo es hoy un extraordi-
nario y consolidado motor de progreso en
una gran parte del mundo. En Espaiia, po-
tencia global en tradicién, innovacién y
transformacion turistica, el sector es una
de las piedras angulares que afianzan
nuestro sobresaliente crecimiento econé-
mico (cerca del 12,5% de nuestro Producto
Interior Bruto es imputable a la actividad
turistica), el auge de nuestro mercado la-
boral yla cada vez més justa redistribucién
de la riqueza nacional entre territorios y
ciudadanos.

Si2023 fue el afio de la recuperacion ple-
na tras la pandemia, y 2024 el del creci-
miento cualitativo, 2025 ha sido el afio que
consolida el cambio de paradigma del mo-
delo turistico y sitiia a la principal industria
de nuestro pais en el centro de las priorida-
des de la agenda politica.

Tras un enriquecedor y plural proceso de
deliberacién que conté con la participa-
cion de los principales actores del sector,
tanto publicos como privados, en octubre
el Gobierno aprobd la Estrategia Turismo
2030. Desde entonces, podemos asegurar
que Espaiia cuenta con una de las hojas de
ruta mas ambiciosas y avanzadas para go-
bernar el turismo entre los paises desarro-
llados.

Un auténtico compromiso de pais con la
triple sostenibilidad (econdmica, social y
medioambiental), con el crecimiento equi-
librado e inclusivo, con la generacién de

2025 ha sido el ano que
consolida el cambio de
paradigma del modelo
turistico y se sitia en el
centro de las prioridades
de la agenda politica

oportunidades y la cohesion territorial y,
sobre todo, con un aspecto crucial para el
presentey el futuro del sector: la necesidad
de situar a las personas en el centro de las
politicas turisticas.

Gracias al impulso que proporciona la
Estrategia Turismo 2030, al despliegue fi-
nal delos fondos UE destinados a financiar
proyectos relacionados con turismo, a la
solidez de un crecimiento ininterrumpido
y equilibrado del mercado turistico y a la
implementaciéon de los nuevos avances tec-
noldgicos, especialmente la inteligencia
artificial, en los préximos afios asistiremos
a una auténtica revolucion en la industria
turistica, de la que Espaiia ser4, sin duda,
protagonista principal.

Nuestro pais, que ya era uno de los cen-
tros neuralgicos de la gobernanza turistica
mundial, ha reforzado esta posicién pre-
eminente en 2025 con la decisién del Con-
sejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC,
por sus siglas en inglés), la principal orga-
nizacién que representa al sector privado
del turismo a escala global, de trasladar su
sede central de Londres a Madrid. Una de-
cisiéon que se materializara alo largo de es-
te 2026 y que supondra convertir la capi-
tal, y por extensién a toda Espaiia, en el
cldster mundial de la gobernanza turistica
ya que se integraran voz privada y publica;
hay que subrayar que Madrid acoge, desde
su creacion en 1975, la sede de ONU Turis-
mo, organismo de Naciones Unidas que es
la principal institucién internacional en el
ambito del turismo, y que ademas en el afio
en curso cambiara de ubicacién dentro de
la capital a un nuevo emplazamiento méas
moderno y con mayor visibilidad.

Siguiendo la estela de las buenas noti-
cias, este 2025 hemos conmemorado ani-
versarios importantes de actores que son
y seguirdn siendo fundamentales para la
gobernanza del turismo, tanto en Espafa
como en el exterior. En el mes de mayo, en
La Granja (Segovia), tuvo lugar la 1232 re-
unién del Consejo Ejecutivo de ONU Tu-
rismo, una cita internacional que sirvio,
ademads de para elegir a la nueva secreta-
ria general, para celebrar el medio siglo
de vida de este organismo. Mi colega emi-
rati Shaikha Al Nowais, cuyo nombra-
miento al frente del organismo ratifica-
mos todos los paises en la asamblea gene-
ral celebrada en Arabia Saudi en noviem-
bre, serd la encargada de dirigir la organi-
zacién en una prometedora etapa repleta
de desafios para los que, reitero, contara
con todo el apoyo logistico (Toledo acoge-
ra en junio de 2026 la reunion del 1262
Consejo Ejecutivo) y diplomaético del Go-
bierno de Espafia.

Ademas, a finales de afo pasado, tuve el
honor de clausurar en Valencia los actos de
celebracion del 402 aniversario de la crea-
cién de Turespana, organismo adscrito al
Ministerio y responsable de la promocién
de Espafia como destino turistico en el
mundo. Turespana ha sido, durante estas



cuatro décadas, todo un ejemplo de servi-
cio publico orientado a hacer de Espaiia un
pais lider y referencia internacional en tu-
rismo, atrayendo al turista fordneo y adap-
tando la promocién y las estrategias en
funcién de cada etapa y momento histdri-
co, como ha sido el caso en 2025 con la
campaia ‘Think you know Spain, Think
again’y su objetivo el de poner valor la Es-
paia de interior.

En los préximos afios, cruciales para la
configuracion del nuevo ecosistema turis-
tico, Turespana serd mas que nunca el or-
ganismo sobre el que pivotara la promo-
cién de nuestro pais como
un destino turistico sosteni-
ble, sin dejar de mirar -co-
mo siempre ha hecho- al tu-
rista internacional, pero
desde una cosmovisiéon mas
familiar, desde la mirada
del residente.

Y de un aniversario que
acabamos de conmemorar,
a otro que ya se atisba en el
horizonte. Paradores, insti-
tucién que cumplird cien
afos de existencia en 2028,
hareforzado su posicién co-
mo buque insignia de la
hosteleria ptiblica de cali-
dad. En 2025 la red -que ya cuenta con 98
establecimientos- ha crecido con un nuevo
parador, el de Molina de Aragén (Guadala-
jara), que abrio sus puertas en el mes de
mayo. Una inauguracion que, junto al des-
pliegue de una ambiciosa inversién de 250
millones de euros en los préximos anos,
viene a fortalecer un modelo ptblico que
contribuye a la cohesién territorial, a lare-
cuperacion del patrimonio histérico-artis-
ticoy ala preservacién y disfrute de los es-
pacios naturales.

El afio 2025 también sera recordado co-
mo el de la puesta en marcha -a través de
Segittur, sociedad mercantil para la inno-
vacion turistica dependiente del Ministe-

rio- de la Plataforma Inteligente de Desti-
nos (PID), una herramienta del sector tu-
ristico que permite disponer de una in-
fraestructura publica digital que permite
optimizar la oferta turistica, a la vez que
habilita herramientas parala colaboracién
publico-privaday facilita a las pymes cono-
cer mejor el perfil del visitante para adap-
tar la oferta y conseguir una experiencia
mas satisfactoria del visitante.

No quisiera dejar de referirme, en un ba-
lance anual como este, a un aspecto funda-
mental de nuestro éxito. Aunque, afortu-
nadamente, hayamos dejado por fin atrds

la obsesién cuantitativa, las estadisticas
nos siguen ayudando a poner de manifies-
to nuestro extraordinario desempefio co-
mo potencia turistica.

Aunque no contamos todavia con las ci-
fras oficiales, las proyecciones elaboradas
por el Ministerio de Industria y Turismo
adelantan que Espafia cerrara 2025, con
casi total seguridad, con 97 millones de tu-
ristas internacionales, que habran gastado
en nuestro pais alrededor de 134.000 mi-
llones de euros. Se cerrard el ejercicio ade-
mas con aproximadamente 2,7 millones de
afiliados en alguna de las ramas del sector
turistico, maximo histérico desde que hay
registros.

Estos datos consolidan la tendencia de
crecimiento del gasto en destino por enci-
ma del incremento en el ritmo de las llega-
das, algo mas moderado en este 2025 que
el pasado aiio, y afianzan la apuesta del Mi-
nisterio por un nuevo modelo turistico, ba-
sado en priorizar la calidad frente a la can-
tidad, desconcentrar y desestacionalizar
los destinos y diversificar la oferta.

Tampoco quiero olvidarme en este repa-
so del afio que acabamos de dejar atras de
Andalucia, una de nuestras comunidades
auténomas con mayor proyeccion turistica
internacional. La previsién de nuestro ser-
vicio estadistico es que Andalucia acabe el
afo con un récord de casi 20.000 millones
de gasto y alrededor de 14 millones de tu-
ristas, lo que convierte a la regién en una
de las principales responsables del gran
momento que vive el fendmeno turistico
en nuestro paifs.

Andalucia es, ademas, la comunidad con
mayor peso de afiliados en el sector turisti-
co respecto al conjunto del pais (un 17,6%).
Ennoviembre de 2025, tltimo mes con da-
tos oficiales, alcanzé un nuevo maximo
histérico: 326.000 afiliados, un 3,1% mas
que en 2024, de los cuales 265.000 son
trabajadores asalariados. También quisie-
ra felicitar a la Semana Santa de Baena, en
Cérdoba, por haber conseguido en 2025 el
galardon de Fiesta de Interés Turistico In-
ternacional, distincion honorifica concedi-
da por el Ministerio a festejos de especial
valor cultural, tradicién popular y atracti-
Vo turistico.

Me gustaria acabar con una
reflexién de fondo. Tanto las
administraciones publicas co-
mo las empresas tenemos el
deber de aprovechar la excep-
cional coyuntura que atraviesa
el sector turistico para afian-
zar y extender las conquistas
econdémicas y sociales que esta
industria genera. Nuestra es la
responsabilidad de alumbrar
politicas inteligentes que con-
trarresten las externalidades
negativas que, en ocasiones
puntuales, suscita la actividad
turistica. Buena parte de los
retos que afronta el turismo
son globales, pero sus repercusiones son
en gran medida locales.

Hacer compatible el auge del turismo
con lalucha contra el cambio climdtico, ar-
monizar la convivencia entre residentes y
visitantes, aliviar la carga de los destinos
maduros o frenar el encarecimiento de de-
terminados bienes esenciales como la vi-
vienda son desafios que nos interpelan a
todos. Gobernar el turismo es comprome-
terse con la biisqueda de soluciones valien-
tesy efectivas a situaciones que demandan
la accién enérgica de los poderes publicos.
Con optimismo, pero sin triunfalismos,
desde el consenso y la responsabilidad de
pais, lo lograremos.
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SURRENDER 7O THE

NDALUSTAN

Turismo andaluz: el liderazgo
de un modelo maduro

Juanma
Moreno

Presidente de la Junta

de Andalucia

L turismo en Andalucia atraviesa
uno de los momentos mas soli-
dos, maduros y transformadores
de su historia. El balance del afio
2025 permite afirmar, con datos objetivos
y con una vision estratégica de largo al-
cance, que Andalucia ha consolidado un
modelo turistico mas rentable, mas equili-
brado y comprometido con su territorio y
con su gente. No se trata solo de cifras ré-
cord, sino de una forma distinta de enten-
der el crecimiento y la gestién ptiblica de
una industria clave para el desarrollo eco-
némico y social de la comunidad. Esta ac-
tividad, ademés de palanca para la econo-
mia, ha evolucionado hasta convertirse
también en un factor decisivo para la
cohesién territorial y social, para fijar la
poblacién en el territorio y combatir la
despoblacién.

Durante décadas, el éxito turistico se mi-
di6 casi exclusivamente en nimero de vi-
sitantes. Ese enfoque ha quedado atras.
Andalucia ha impulsado una nueva politi-
ca turistica que apuesta por un crecimien-
to moderado delademanday por un avan-

ce mucho mads intenso en empleo, ingre-
sos y calidad. Las previsiones para 2025
confirman que los ingresos turisticos su-
peraran por primera vez los 30.000 millo-
nes de euros y que mas de medio millén de
andaluces trabajan ya en esta actividad.
Son cifras histéricas que reflejan un sec-
tor mas eficiente, mas competitivo y con
mayor capacidad para generar bienestar.

Este cambio no es casual. Responde a
una estrategia clara impulsada por el go-
bierno andaluz, basada en la planifica-

cion, la estabilidad institucional y la cola-
boracién con el sector. Andalucia ha de-
mostrado que es posible crecer sin tensio-
nar, diversificar sin perder identidad y
atraer visitantes sin comprometer la con-
vivencia ni el equilibrio territorial. EI tu-
rismo deja de ser una actividad medida so-
lo en volumen para convertirse en un ver-
dadero motor de progreso compartido.

Uno de los elementos clave de este nuevo
modelo es la transicién hacia un turismo
regenerativo. Un enfoque que entiende
que la actividad turistica debe devolver al
territorio y a los ciudadanos parte del va-
lor que genera. Andalucia ha logrado que
los beneficios de esta industria reviertan
en mayor medida en las comunidades lo-
cales y en los residentes. El turismo ya no
es percibido como un fenémeno ajeno, si-
no como una oportunidad para mejorar
los entornos urbanos, naturales y cultura-
les.

En este sentido, la Consejeria de Turis-
mo y Andalucia Exterior ha invertido mas
de 340 millones de euros en la mejora de
municipios y en la conservacién del patri-
monio natural y cultural. Estas inversio-
nes refuerzan infraestructuras, protegen
espacios singulares y elevan la calidad de
vida de quienes viven en ellos. El turismo
contribuye asi a preservar lo que nos defi-
ne, a cuidar nuestros paisajesy a poner en
valor nuestra historia, tanto para quienes
nos visitan como para quienes forman



parte de Andalucia. Este retorno social es
hoy uno de los principales indicadores de
éxito de la politica turistica andaluza.

El afio 2025 es histérico también por el
impulso normativo que marcara el futuro
del sector. La presentacién de la futura
Ley del Turismo Sostenible de Andalucia,
que se aprobara en 2026, supone un paso
decisivo hacia un marco moderno, equili-
brado y adaptado a los retos actuales. Es
una ley disenada para anticipar escena-
rios, ordenar el crecimiento y reforzar la
sostenibilidad en todas sus dimensiones,
desde una vision integral y realista del tu-
rismo contemporaneo.

Se trata de una ley municipalista, que re-
conoce el papel esencial de los ayunta-
mientos y de los territorios en la gestion
del turismo. Otorga a los municipios he-
rramientas para decidir, planificar y pro-
teger su modelo, desde el conocimiento
cercano de surealidad social, econémicay
ambiental. Es también una ley europeista,
alineada con las directrices de la Unién
Europea en materia de sostenibilidad, di-
gitalizacion, gobernanza y cohesién so-

Andalucia impulso una
politica turistica que
apuesta por el crecimiento
moderado de la demanda
y por un avance intenso en
empleo, ingresos y calidad

cial, lo que refuerzala posicién de Andalu-
cia como un destino fiable y alineado con
los valores comunitarios.

La norma sitia a las personas en el cen-
tro de la politica turistica. Es una ley pen-
sada también para los residentes, para los
andaluces. Atiende la generacion de em-
pleo, la mejora de las condiciones labo-
rales, la formacion continua y la atrac-
cion del talento como pilares del futuro
del sector. Reconoce que la competitivi-
dad turistica depende en gran medida del
capital humano y del orgullo profesional
de quienes trabajan cada dia para ofrecer
una experiencia excelente. El turismo so-
lo es sostenible si genera oportunidades
reales y si mejora la vida cotidiana de la
ciudadania.

Este marco se completa con el impulso
de Andalucia Nexus, el proyecto estratégi-
co que acttia como el cerebro de la trans-
formacién turistica de la comunidad. An-
dalucia Nexus integra datos, innovacion,
formacién y sostenibilidad para mejorar
la toma de decisiones publicas y privadas.
Permite anticipar comportamientos, ges-
tionar flujos, evaluar impactos y disefiar
politicas mds eficaces. Gracias a esta ini-
ciativa, Andalucia se sitia en la vanguar-
dia del turismo inteligente, con una vision
basada en el conocimiento y en la coope-
racién entre administraciones, empresas
y destinos.

En este contexto nace la campafa El
Trato Andaluz, una iniciativa pionera que
representa un cambio profundo en la for-
ma de entender la relacién entre turismo
y sociedad. No es un spot ni un simple
mensaje promocional. Es un compromiso
social que establece un verdadero contra-
to de convivencia entre residentes y visi-
tantes. Un acuerdo implicito para cuidar
lo que somos, proteger la convivenciayre-
forzar el estilo de vida andaluz como uno
de nuestros principales valores diferen-
ciales.

El Trato Andaluz forma parte de una es-

trategia mas amplia. Se apoya en la futura
Ley del Turismo Sostenible, en el Com-
promiso Etico del Turismo y en el Obser-
vatorio para la Sostenibilidad Turistica
Local. Todo el sistema se articula bajo
cuatro principios claros: hechos y datos
como base de la gestién publica, convi-
vencia y hospitalidad como valores com-
partidos, corresponsabilidad entre ad-

ministraciones, sector y ciudadania, y

confianza como elemento central de la

relacién con el visitante.

Esta campafa surge de un proceso de
escucha activa y de una gestion moderna
del turismo. Parte de una idea sencilla y
profunda: el turismo funciona cuando me-
joralavida del residente y emociona al vi-
sitante. Cuando genera respeto, orgullo y
pertenencia. Cuando suma al territorio y
fortalece su identidad sin renunciar a su
autenticidad.

En definitiva, hemos demostrado que
otra forma de gestionar el turismo es po-
sible. Una forma responsable, ambiciosa y
centrada en el interés general. Los resul-
tados de 2025 avalan esta politica y conso-
lidan a Andalucia como un referente na-
cional e internacional. Este afio histérico
no es un punto de llegada, sino la confir-
macién de un camino bien trazado que ga-
rantiza que el turismo seguira siendo siné-
nimo de empleo, progreso y bienestar pa-
ra Andalucia y para los andaluces.

[
[3)]

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ



=
(=2}

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

ESTADISTICAS

Un ano de record para el turismo

Malaga sigue siendo la provincia que mas visitantes atrae.

L nimero de turistas que visité

Andalucia en el tercer trimestre de
2025 supero los 13,8 millones, segtin los
resultados de la Encuesta de Coyuntura
Turistica de Andalucia (ECTA) que reali-
za trimestralmente el Instituto de Esta-
distica y Cartografia de Andalucia (IE-
CA), lo que supone un aumento de un

Andalucia

10,3% con respecto al mismo trimestre
del afio anterior.

Durante este periodo, de los turistas
que llegaron a Andalucia, el 31,9% eran
andaluces, el 36,9% eran del resto de Es-
pana, el 22,3% procedian de la UE exclui-
da Espanay el 8,9% del resto del mundo.

Unaturistaconsucamaradefotos.

El 86,3% de los turistas que visitaron
Andalucia lo hicieron por vacaciones y
ocio, el 10,4% para visitar a familiares y
amigos, el 0,7% por trabajoy el 2,6% res-
tante alegaron otras motivaciones.

En el tercer trimestre de 2025, €1 49,2%
de los viajeros se alojé en establecimien-
tos hoteleros, mientras que el 43,1% utili-
z0 apartamento, piso o cha-
let.

Por otra parte, la estancia
media, o niimero de dias que
por término medio perma-
nece un turista en Andalu-
cia, se situd en 7,7 dias, un
7,2% menos que un aiio antes, lo que su-
pone 0,6 dias menos que en el mismo pe-
riodo del afio anterior.

En cuanto a la distribucién de los turis-
tas por provincias, Mdlaga concentro el
29,1% de los mismos, seguida de Cadiz,
Huelva y Sevilla con el 21,7%, 12,1% y
11,5%, respectivamente.

El gasto medio diario que realizaron los
turistas en Andalucia en el tercer trimes-
tre se estima en 90,77 euros por turista,
cifra que es mayor en un 7,2% a la del mis-
mo trimestre del afio anterior. La proce-
dencia del turista establece diferencias en
este gasto, que varia desde los 72,15 euros
al dia que gastaron los turistas de Andalu-
cia hasta los 136,71 euros que gastaron los
procedentes del resto del mundo.

e

q_

En cuanto a la valoracién de uno a diez
del viaje realizado, los turistas que visita-
ron Andalucia durante el trimestre con-
cedieronun 8,9 a su estancia enlaregion.
Las provincias mds valoradas fueron Ja-
én, con un 9,4, y Sevilla y Cérdoba, con
un 9,2 cada una.

Y es que los datos generales del afio,
arrojan la conclusién principal de que
el crecimiento del flujo de visitantes a
la region es constante. La comunidad
andaluza sigue acumulando cifras ré-
cord en este 2025, en cuyo primer se-
mestre recibié 16,6 millones de turis-
tas, lo que supone un incremento del
1,9% respecto al mismo periodo del afio
anterior. En el segundo trimestre de es-
te afo, el nimero de turistas que visitd
Andalucia superé los 10,2 millones, lo
que supone un aumento de un 2,4% con
respecto al mismo trimestre del pasado
afo. Estas cifras, unidas a las del pri-
mer trimestre de 2025, cuando visita-
ron Andalucia 6.450.720 turistas (+1,3
%) arrojan un nuevo crecimiento en el
semestre, del 1,9 % interanual, hasta los
16.667.111 turistas. Estos gastaron, en
los seis primeros meses del afio un total
de 7.827 millones de euros en las ocho
provincias de la regién, una cifra un
5,68% por encima de los 7.406 millones
que se alcanzaron en el mismo periodo
del pasado 2024.
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Escuchar y colaborar para
dar un impulso al sector

L consejero de Turismo y Andalu-

cia Exterior de la Junta de Andalu-
cia, Arturo Bernal, presentd el Plan de
Accién del Turismo, una hoja de ruta
que tiene como base el trabajo conjunto
del ecosistema turistico y la innovacién
turistica.

Asi lo subrayé en su intervencién du-
rante la primera edicién de ‘The Key
Andalucia Summit’, un encuentro pro-
fesional organizado por Turismo Anda-
luz que busca convertirse en un punto
de referencia para el turismo. “Un foro
donde todos po-
damos construir
juntos la Anda-
lucia turistica
del futuro”, va-
loré.

“Si algo define
al turismo anda-
luz es su hospi-
talidad, su voca-
cién de colabo-
racién y una for-
ma de trabajar
basada en la co-
gobernanza,
donde cada ac-
tor suma para
avanzar y for-

talecer nuestro destino. Hablar de turis-
mo andaluz es hablar también de ese
“trato andaluz”: una manera unica de
recibir, de acompafar y de construir
confianza con quienes nos visitan”, in-
Sisti6.

El consejero puso en valor que “The
Key Andalucia Summit” nace con el pro-
posito claro de crear un punto de en-
cuentro anual donde podamos alinear
esfuerzos, compartir estrategias, fijar
prioridades comunes y mirar al futuro
con una hoja de ruta compartida.

—

Visitantes caminan por el granadino Paseo de los Tristes, alos pies de la Alhambra.
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Estancia media (en dias)

PRIMER TRIMESTRE 2024: 6,5
2T:5,1
3T:8,3
4T:5,2

Gasto medio (en euros)
PRIMER TRIMESTRE: 80

2T:81,23

3T:84,71

4T:82,9

Tipo de alojamiento (%)
Hotel: 60,4%.

Apartamentos turisticos: 50,3%.
Campings: 34,5%.

Alojamientos rurales: 8,9%.
Albergues: 6,3%.

Opinion de los turistas
Nota media. 9,1

“Cuando Andalucia trabaja unida,
multiplicamos nuestro potencial”, dijo a
la par que incidié que, ante los cambios
profundos de la actualidad, “Andalucia
tiene como ventaja una industria madu-
ra, profesional y con una enorme capa-
cidad para adaptarse, innovar y antici-
parse”.

“Este encuentro existe para que el
Plan de Accién de Turismo tenga un es-
pacio donde aterrizar, enriquecerse y
orientarse hacia lo que realmente nece-
sita el destino. Un turismo competitivo
se disefa asi: escuchando, colaborando
y trabajando juntos. Un espacio para re-
cordar que Andalucia es un destino
fuerte cuando avanzamos de manera
coordinada”.

El Plan de Accidn sitda al turismo co-
mo motor de transformacién de Anda-
lucia y define una estrategia que refuer-
za la sostenibilidad, la innovacién, la co-
nectividad y la cogobernanza del sector.
Con una marca consolidada a nivel in-
ternacional, Andalucia se posiciona co-
mo escenario de grandes
hitos con impacto direc-
to en el crecimiento eco-
némico y el empleo.

La estrategia se conso-
lida mediante la innova-
cién a través de NEXUS,
la plataforma central de
innovacién turistica de
Andalucia. El plan im-
pulsa acciones basadas
en IA y Big Data para
destinos y pymes, inte-
grando tecnologia avan-
zada en la toma de deci-
siones y fortaleciendo la

competitividad del te-

rritorio.
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Arturo Bernal. Consejero de Turismo y Andalucia Exterior

“El aho 2025 apunta a ser
el mejor de la historia del
turismo en Andalucia”

Pablo Laynez

NDALUCIA no tiene freno. El
turismo se ha consolidado co-
mo una de las industrias prin-
cipales de laregiéon y la Junta
hace una apuesta por un crecimiento
moderado, respetuoso y sostenible. El
turista no sélo busca ya sol y playa, sino
que acepta con agrado las muiltiples ac-
tividades que ofrece una tierra envidia-
ble por muchos motivos.

-Finalizado el 2025, toca hace un ba-
lance del aiio.

—Aunque atin no contamos con los datos
oficiales de cierre, todo apunta a que
2025 serd el mejor afio de la historia del
turismo en Andalucia, no tanto por el
crecimiento del nimero de visitantes,
que serd moderado, sino por su mayor
impacto positivo en la economia y en el

I “Nuestra ultima

campana, El Trato
Andaluz, poniendo en
valor la convivencia entre
turismo y ciudadania”

empleo. Andalucia se consolida como la
comunidad que méas empleo turistico
genera en Espafa, tanto en temporada
alta como en temporada baja. Ha sido
un afio marcado por una mejor gestién
de los flujos turisticos, tanto en el tiem-
po como en el territorio, y por una dis-
tribucién mas equilibrada de los benefi-
cios del turismo, que alcanzan cada vez
a mas municipios andaluces. Ademas,
avanzamos hacia un modelo mas com-
patible con la vida cotidiana de los resi-
dentes, un enfoque que hemos reforza-
do con nuestra dltima campaiia, El Tra-
to Andaluz, poniendo en valor la convi-
vencia entre turismo y ciudadania.
-¢Las perspectivas son buenas de ca-
raa2026?

-Si el contexto internacional no nos de-
para sorpresas negativas, las perspecti-
vas para 2026 son muy positivas. Sera
un ano especialmente relevante porque
contaremos con un hito normativo cla-
ve: la aprobacion, a comienzos de la pri-
mavera, de la Ley de Turismo Sosteni-
ble de Andalucia. Se trata de una ley di-
sefiada para garantizar la sostenibilidad
turistica en sus cuatro vertientes funda-
mentales: social, econémica, medioam-
biental y de gobernanza. Entendemos la
sostenibilidad como la aspiracion legiti-
ma de que todos los actores del ecosiste-
ma turistico, incluidos los residentes,
vean cumplidas sus expectativas. En ese
sentido, el andaluz se sitia en el centro
del modelo turistico que estamos cons-
truyendo.

-Su clima, su cultura, sus playas, su
montaia, su infraestructuras... An-



dalucia tiene todos los encantos que
demanda el turista.

—-Andalucia retine una combinacién tini-
ca de atributos que demanda el turista
actual: un clima privilegiado, un patri-
monio cultural excepcional, playas de
referencia internacional, espacios natu-
rales y de montaia de enorme valor, y
una red de infraestructuras modernay
competitiva. Esa diversidad nos permi-
te ofrecer experiencias para todos los
perfiles, durante todo el afio y en todo el
territorio, reforzando nuestra posicion
como uno de los destinos mas comple-
tos y versatiles de Europa. Pero si me lo
permite, creo que nuestro principal
atractivo estd en nuestra forma de en-
tender la vida. Millones de visitantes se
sienten atraidos por nuestro acervo,
nuestras raices y eso nos permite que
compatibilicen
mejor con los resi-
dentes pues lo que
nos hace atracti-
vos es ni mas ni
menos el como so-
mos. Lo que atrae
es lo que nos iden-
tifica como cultura
y como pueblo.
-La puesta en va-
lor y la apuesta
de la junta por el
sector esta fuera
de toda duda

-La puesta en valor del turismo y la
apuesta firme de la Junta de Andalucia
por este sector estratégico estan fuera
de toda duda. El turismo es un motor
econémico esencial para nuestra co-
munidad y asi lo reflejan las politicas
publicas, la inversién, la planificacion
estratégica y el didlogo constante con

I “Andalucia ofrece

certidumbre, estabilidad
institucional y seguridad
juridica, factores decisivos
parainversores y turistas”

el sector. Trabajamos con una visién a
largo plazo, orientada a la calidad, la
innovaciény la competitividad. Queda-
ba una tarea pendiente y es que los be-
neficios del turismo revirtieran en las
comunidades de residentes y eso lo es-
tamos consiguiendo. En estos tltimos
cuatro afos hemos invertido mas de
340 millones de euros en cuidar de
nuestros entornos urbanos y conser-
var el patrimonio cultural y natural de
nuestra comunidad. El Turismo tam-
bién repercute en mejorar la vida de
los andaluces para que puedan disfru-
tar de sus municipios.

-Ademas, Andalucia apuesta por un
turismo de calidad, sostenible y efi-

ciente en cuanto a huella hidrica y de
carbono

—-Andalucia apuesta claramente por un
turismo de calidad, sostenible y eficien-
te. Enfocamos la sostenibilidad desde
cuatro vértices: social, econémico, go-
bernanza y medioambiental. En este ul-
timo hemos dado también pasos ade-
lante especialmente en lo relativo a la
huella hidrica y de carbono. Andalucia
se haincorporado en 2025 a la Declara-
cion de Glasgow, que nos compromete a
trabajar por un modelo turistico que sir-
va para paliar los efectos del cambio cli-
matico, al que Andalucia esta especial-
mente expuesta. Estamos impulsando
un modelo que prioriza la eficiencia de
losrecursos, la adaptacion al cambio cli-
matico y la responsabilidad ambiental,
sin renunciar al crecimiento econémico
ni al empleo. El objetivo es claro: seguir
siendo lideres turisticos siendo, al mis-
mo tiempo, un destino responsable.
-En un contexto general de cierto ca-
0s, la certidumbre y la estabilidad de
la comunidad atrae al inversor y al tu-
rista.

-En un contexto internacional marcado
por la incertidumbre e inestabilidad,
Andalucia ofrece certidumbre, estabili-
dad institucional y seguridad juridica.
Estos factores resultan decisivos tanto
para el inversor como para el turista, y
refuerzan nuestraimagen como un des-
tino fiable, competitivo y preparado pa-
ra afrontar los retos del futuro.

-¢Qué espera de Fitur?

-Hemos cambiado la filosofia con la que
acudimos a una gran feria internacional
como Fitur. Hoy, la prioridad es clara:
que las empresas andaluzas hagan ne-
gocio. Fitur es hoy una plataforma es-
tratégica para generar oportunidades
reales, cerrar acuerdos y fortalecer la
presencia de nuestra oferta turistica en
los mercados nacionales e internaciona-
les, siempre desde una perspectiva pro-
fesional y orientada a resultados.
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ESTADISTICAS

Los mejores datos en dos décadas

o T

Laremozada Plaza Vieja de Almeria, uno de los atractivos turisticos de la provincia.

A LMERIA sigue creciendo como

destino veraniego. En los meses
de julio, agosto y septiembre (tercer
trimestre del afio) registré datos his-
toricos de visitantes. Un total de

1.249.967 turistas eligieron la provin-
cia para pasar unos dias, segiin confir-
man los resultados publicados este
jueves en la Encuesta de Coyuntura
Turistica de Andalucia (ECTA) que
realiza trimestralmente el Instituto de
Estadisticay Cartografia de Andalucia
(IECA). Es la mayor cifra de visitantes
desde el verano de 2005, el afio en el
que se celebraron los Juegos Medite-
rraneos, uno de los hitos més relevan-
tes de la historia para la provincia.
Almeria no tenia tantos turistas des-
de hace dos décadas, lo que habla muy
bien del estado de forma del destino,
al menos durante la temporada de ve-
rano. Para encontrar datos mejores
que los de este ano hay que remontar-
se al 2005, donde la provincia recibio
1.256.935 visitantes durante ese ter-
cer trimestre. Es decir, apenas 7.000
personas mas que en este 2025.
Aquel afio de los Juegos Mediterra-
neos y los previos, Almeria vivia una
época dorada para su turismo. Al ca-
lor de un evento que iba a cambiar la
ciudad para siempre, los turistas lle-
gaban en masa atraidos por el Cabo de

Porcentaje de turistas por edad
en el conjunto de Andalucia

3419

¥ Menosde 18 afios 12,5%
M Del1Ba29afcs 21,1%
W De30ad44anos 21,2%
W Ded5a65anos 34,1%
W Masde65anos  11,1%

FUENTE: IECA GRAFICO: Dpto. de Infografia.

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)

2025 Trimestre 3.6,3
2025T2.51
2025T1.5,3

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3.71,5

2025T2.62,9

2025T1.73,6

*Fuente: IECA

Gata, los grandes hoteles playeros del
Poniente y el Levante y otros muchos
encantos de una provincia aun desco-
nocida para la mayoria. Eran tiempos
de bonanza econdémica y desde 2002
hasta 2005 siempre se sobrepasaron

los 1,2 millones de turistas en los me-
ses de verano —el récord fue en 2004,
con 1,348 millones—. Pero el destino
almeriense sufrié con la crisis de
2008, como la mayoria, hasta tal pun-
to que en el verano de 2010 apenas re-
gistré 712.000 visitantes. Y costo re-
cuperarse: hasta 2015 no se volvié a
superar la barrera del millén de perso-
nas.

Sin embargo, Almeria atin se come
una parte muy pequena del pastel del
turismo en la regiéon de Andalucia. En
el tercer trimestre de este afo recibié
solo el 9 % del total de turistas que vi-
sitaron la comunidad andaluza, sien-
do la sexta provincia en este aspecto,
tan solo por encima de Cérdoba (3,7
%) y Jaén (2,5 %). En cabeza se en-
cuentra Mélaga, con casi el 29,1 % y
mas de 4 millones de personas.



Eltrafico de cruceros hacrecido este 2025 en Cadiz.

L A provincia de Cadiz ha alcanza-
do este 2025 su particular récord
de pernoctaciones hoteleras de turis-
mo nacional en un mes de mayo, supe-
rando las 490.000 pernoctaciones de
turismo nacional (491.619 pernocta-
ciones en total) y estableciendo el ré-
cord también de estancia media en ho-
teles del turismo residente en Espafa
(2,4 noches de estancia media).

Asi se refleja en los datos oficiales
provisionales facilitados por el Institu-
to de Estadistica y Cartografia de An-
dalucia (IECA) y analizados por el Pa-
tronato Provincial de Turismo de la Di-
putacién Provincial de Cadiz, en los
que puede consultarse cémo la provin-
cia de Cadiz supera por segunda vez
desde que hay registros la barrera de
los 300.000 viajeros y la cifra de
800.000 pernoctaciones en lo referen-
te a ocupacién hotelera. La primera
vez fue el ano pasado, 2024, que fue un
afio de récord. La estancia media de
ocupacion hotelera, contando viajeros
nacionales e internacionales, se cifra
en 2,9 e iguala la mejor cifra histérica
de la serie en este sentido. Es la prime-
ra vez que este registro crece desde el
afiio 2018 si se obvian los datos de
2020, que no fueron representativos
por las restricciones derivadas de la
pandemia de la Covid-19.

La provincia de Cadiz, ademas, se ha
erigido como lider en recepcién de
campistas en el mes de mayo en 2025
en toda Andalucia. Ha sido la provincia
que mas campistas ha recibido
(40.838) en mayo, superando a Mélaga
(33.025) y Huelva (29.610). Lidera
también en nimero de campistas na-

ESTADISTICAS
Récord de pernoctaciones en mayo

cionales. Sin embargo, ocupa la terce-
ra posicion en cuanto a nimero de per-
noctaciones.

En lo referente a datos de ocupacion
de apartamentos turisticos, la provin-
cia de Cadiz se sitiia en tercera posi-
cion en Andalucia con 29.978 personas
que han pernoctado en este tipo de ale-
jamiento en el mes de mayo, le-
jos de Sevilla (mis de 55.000
personas) y Malaga (mas de
117.000). Es la segunda vez que
se superan las 80.000 pernocta-
ciones en un mes de mayo en es-
te tipo de alojamientos en la pro-
vincia de Cadiz (82.468 en total) y la
subida en la estancia media de este
perfil de visitantes deja un buen dato:

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2025 Trimestre 3.4,0

20257T2.3,7

2025T1.3,4

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3. 93,5

2025T2.98

2025T1.84

aunque han visitado la provincia 3.500
viajeros menos, se han registrado casi
las mismas pernoctaciones que en el
mes de mayo de 2024.

Respecto a alojamientos de turismo
rural, la provincia de Cidiz ha cosecha-
do un aumento de la estancia media en
el mes de mayo hasta las 2,28 noches

por viajero, y el grado de ocupacion ha
aumentado un 12% respecto al afo an-
terior, siendo la segunda provincia an-
daluza con mayor grado de ocupacién
en alojamientos de turismo rural en el
mes de mayo. El nimero de pernocta-
ciones ha aumentado casi un tercio (un
32,92%) respecto a mayo de 2024. Si

en el quinto mes de 2024 se registra-
ron en alojamientos rurales de la pro-
vincia 6.143 pernoctaciones, en este
pasado mes de mayo fueron 8.104 las
pernoctaciones realizadas por las per-
sonas que confiaron en alojamientos
rurales gaditanos.

El vicepresidente cuarto de la Dipu-
tacién Provincial de Cadiz y diputado
provincial de Turismo, German Bear-
do, recalca “los magnificos datos turis-
ticos” que ha cosechado la provincia de
Cadiz en el mes de mayo, y destaca que
“lo més positivo es que han crecido los
datos mas importantes para la sosteni-
bilidad turistica, como son el nimero
de pernoctaciones y la estancia media.
El objetivo del turismo en la provincia
de Cadiz es ese: consolidar y mejorar la
rentabilidad turistica de nuestro desti-
no sin caer en la saturacién. Para eso
es indispensable la desestacionaliza-
cion, una mayor estancia media y, por
ende, que aumente el nimero de per-
noctaciones sin que tenga que suponer
un aumento del niimero de visitantes”.
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Huelva contintia apostando por un crecimiento turistico sostenidoy con proyeccioninternacional.

L A Agencia Destino Huelva, en el
balance turistico del 2025, destacd
que “ha sido el afio de la segmentacién
inteligente”. La provincia cerré la tem-
porada estival con 1,67 millones de turis-
tas, mas de cuatro millones de pernocta-
ciones y un crecimiento del 7,4% en la
Tarifa Media Diaria (ADR).

Durante el afio, la Agencia participé en
23 ferias nacionales e internacionales y
mantuvo mas de 1.500 reuniones profe-
sionales, impulsando alianzas operati-
vas con operadores del Reino Unido,
Portugal, Suiza y Espafia. La campafia
Erase una vez Huelva reforzé la imagen
del destino en grandes ciudades como
Londres, Lisboa, Bilbao y Madrid.
- Asimismo, se ha

presentado el pre-
La campaia supuesto de 2026,
‘Erase unavez

dotado con 1,6 mi-
Huelva' reforzé llones de euros, fi-

lai del nanciados integra-
a lm_agen e mente por la Dipu-
destinoen tacion de Huel-
ciudades como  va.Este estard des-
Londres, Bilbao  tinado la mayor
y Lisboa parte de los recur-

SOS a promocion
turistica, ferias,
creacion de producto, inteligencia turis-
tica y sostenibilidad. EI Plan de Accién
2026 recoge mds de un centenar de ac-
tuaciones centradas en reforzar la com-
petitividad del destino y diversificar la
oferta turistica.

Estos datos fueron presentados por la
Agencia Destino Huelva, en su Asam-
blea Anual en la sede de la Diputacién
Provincial. Segiin ha indicado la institu-

cién provincial, el acto cont6 con la par-
ticipacion del presidente de la Diputa-
cion, David Toscano, y de la presidenta
de la Agencia Destino Huelva, Ana Del-
gado, encargada de exponer el balance
anual y las lineas de planificacion del
proéximo ejercicio.

Toscano abrié la asamblea sub-
rayando que el presupuestodela
Agencia se elevara al Pleno del 3
de diciembre junto al presu-
puesto general de la institucién,
“con el objetivo de mantener
una planificacién turistica ali-
neada con las prioridades provinciales”.
Ademas, defendi6 el valor econémico y
social del turismo y recordé la singulari-
dad del patrimonio natural y cultural de

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)

2025 Trimestre 3. 6,2
2025T2.4,4
2025T1.4,3

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3.70

2025T2.55,2

2025T1.57,5

la provincia.

El presidente puso en valor el trabajo
conjunto del sector publico y privado y
aseguré que la Diputacién “seguira
acompanando al sector para consolidar
a Huelva como un gran destino competi-
tivo”.

Un patrimonio singural y tnico

Por su parte, la presidenta de la Agen-
cia, Ana Delgado, centré su intervencién
enlos objetivos del nuevo ejercicio, sefia-
lando la necesidad de apostar por pro-
ductos exclusivos, segmentar mejor y
afinar la promocién segtin cada perfil de
visitante. Entre las prioridades destacé

la transformacion digital, con la puesta
en marcha de la plataforma provincial
de turismo inteligente, que permitira
avanzar en la toma de decisiones basada
en datos.

En el ambito promocional, recordd
que el plan incluye mas de cien acciones
y que se ha triplicado la inversién en
marketing digital para mejorar el posi-
cionamiento del destino en redes socia-
les.

También anunci6 mejoras en la web
oficial, incluida la incorporacion de un
chatbot turistico, y destacé la importan-
cia de mantener presencia en ferias del
sector y misiones comerciales naciona-
les e internacionales.

Durante el afio, la Agencia particip6 en
23 ferias nacionales e internacionales y
mantuvo mas de 1.500 reuniones profe-
sionales, impulsando alianzas operati-
vas con operadores del Reino Unido,
Portugal, Suiza y Espafia. La campafia
‘Erase una vez Huelva’ reforzo laimagen
del destino en grandes ciudades como
Londres, Lisboa, Bilbao y Madrid.



Turismo enlamezquitade Cérdoba.

Precios hoteleros por provincias

W Tarifa media diana (€]

ESTADISTICAS

La Mezquita recibio a 1,2 millones de
personas en el primer semestre de 2025
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C ORDOBA cerr6 el primer semestre
del pasado afno con un balance que
arroja unos datos positivos respecto al
mismo periodo de afio anterior. De este
modo, durante los seis primeros meses
del afio, la Mezquita-Catedral recibié un
total de 1.186.413 visitantes, cifra ligera-
mente superior a la del mismo ciclo del
balance anterior, cuando se registraron
1.171.967 visitantes. Esto representa un
aumento de 14.446 personas y un creci-
miento del 1,23% en términos globales.
Del semestre caben destacar los si-
guientes aspectos: abril fue el mes con
mejor comportamiento, registrando un
incremento del 6,41% respecto al mismo
mes de 2024, con un total de 277.050 vi-
sitas ( 16.678 visitantes), algo en el que
seguramente influencié el hecho de que
este afio acogié la Semana Santa. En ma-
yo se produjo un leve descenso del

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)

2025 Trimestre 3.2,8
2025T2.2,6
2025T1.2,4

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3.90,3

2025T2.91,3

20257T1.86,5

0,85%, con 271.585 visitantes, es decir,
2.326 personas menos que en 2024. A su
vez, marzo, tradicionalmente uno de los
meses con mayor afluencia, experimen-
té una caida mas significativa, del 3,51%,
con 204.815 visitas, lo que representa
7.456 visitantes menos que en el mismo

mes del ano anterior. Esta bajada podria
atribuirse, en parte, alas fuertes lluvias y
condiciones meteorolégicas adversas
que afectaron a la ciudad durante buena
parte de sus dias.

En cuanto ala visita nocturna, el Cabil-
do Catedral destaca que, al igual que la
diurna, también cerraron el primer se-

i Cordoba

mestre de 2025 con un ascenso del1,77%
en el nimero de visitantes, pasando de
los 16.372 del pasado 2024 a los 16.662
del actual ejercicio. Este crecimiento se
concentré principalmente en los tres
primeros meses del afo, mientras que
en abril, mayo y junio las cifras descen-
dieron ligeramente. Por su parte, la visi-
ta a la Torre Campanario experimentd
un ligero descenso del 1,44% respecto al
primer semestre del afio anterior, alcan-
zando un total de 58.967 visitas, frente a
las 59.826 registradas en 2024.

Asi, los datos de visitantes durante el
primer semestre mantienen una tenden-
cia general de estabilidad, con 1.186.413
visitas a la Mezquita-Catedral, 58.967 a
la Torre Campanario, y 118.792 a la Ruta
de las Iglesias Fernandinas, lo que con-
firma un comportamiento sostenido y
consolidado en los principales espacios
del conjunto. EI Cabildo Catedral conti-
nua trabajando para ofrecer una expe-
riencia cada vez mds enriquecedora, ac-
cesible y respetuosa con el patrimonio.
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ESTADISTICAS
El mejor trimestre turistico en un lustro

ElPaseodelos Tristes de Granada, alos pies de la Alhambra.

| Calificacion del turista por provincias
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G RANADA y turismo siguen siendo
un tindem que funciona. Tanto es
asi que la provincia ha registrado en el
primer trimestre de 2025 su mejor da-
to de visitantes en los tdltimos cinco
afos, y el tercero mejor en la ultima
década. Asilo demuestran los datos de
la Encuesta de Coyuntura Turistica de
Andalucia, que realiza trimestralmen-
te el Instituto de Estadistica y Carto-
grafia de Andalucia (IECA), y que ha
sido publicada este martes. En total,
1.137.427 personas visitaron Granada
entre los meses de enero y marzo de
2025.

Este nimero es el més elevado de los
dltimos cinco afios en el mismo perio-
do, y supone un aumento del 2,6% de
turistas respecto a hace justo un afio
(1.109.056 turistas en 2024). Ademads,
los 1.137.427 turistas registrados en la

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2025 Trimestre 3. 2,29

2025T2.2,15

2025T1.2,03

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3. 90,7

2025T2.89,2

2025T1.98

provincia de Granada en 2025 supo-
nen el tercer mejor dato histérico de
los dltimos diez afios. Sélo son supera-
dos por los guarismos del histérico afio
2019 (1.211.361 turistas), y por las ci-
fras de 2018 (1,154.929 visitantes).
Cabe destacar que este 2025, los da-

tos no han vivido la inyeccién impor-
tante de turistas que suele traer consi-
go la celebracion de la Semana Santa,
cuyas procesiones son motivo de atrac-
cién de miles de turistas durante su ce-
lebracion. Al celebrarse del 13 al 20 de
abril, serd en los datos del segundo tri-
mestre cuando estos sean cuantifica-

e ELE

dos. Si lo comparamos con 2019, ese
afo ocurrié lo mismo, ya que la Sema-
na Santa fue del 14 al 21 de abril, pero
en 2018 esta fue del 25 de marzo al1de
abril, por lo que si entré en la estadis-
tica de visitantes.

El total de visitantes que acudieron a
Granada en el inicio del 2025 repre-
senta el 17,6% del total de visitantes
que vinieron a la comunidad auténo-
ma andaluza a hacer turismo en el pri-
mer trimestre del afio, que fueron un
total de 6.450.720 personas, un 1,3%
mas que el afio anterior. Esto convier-
te a Granada en la tercera provincia
andaluza mas visitada en los meses de
enero, febrero y marzo. Por delante s6-
lo aparecen Sevilla, con un porcentaje
que ya supera en casi tres puntos por-
centuales al granadino (20,5% y
1.324.510 turistas), y la provincia de
Midlaga, que lidera la comunidad con
mads de uno de cada cuatro visitantes
llegando a la provincia vecina (28,5% y
1.841.494 turistas).




ESTADISTICAS

Turismo sostenible y de experiencias

Turistas japonesesfotografiando girasoles en Carmona.

LAasto mealo por Turistas y tasa ae variacion

Almeria 788 | 102%
Cadiz 96,6 0,5%
Cdardoba 90,3 | 10,1%
Granada 91,4 | -0,6Y
Huelva 71,3 7.4% |
Jaén 934 | 6,1%
Malaga 969 | 11,3%
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OSTENIBILIDAD, experiencias au-
ténticas, el lujo entendido como la ex-
clusividad de lo artesano y la naturaleza
marcan las tendencias actuales del turismo
mundial. Los datos del Boletin Socioeconé-
mico de la Provincia de Sevilla siguen, en
mayor o menor medida, este patrén, por lo
menos en el segundo trimestre del afio, que
es el periodo que recoge esta publicacion
de Prodetur basada en el INE (Instituto Na-
cional de Estadistica). De hecho, aunque
en valores absolutos el nimero de pernoc-
taciones ha aumentado un 1% con respecto
a2024y se hamantenido el incremento de
llegada de viajeros extranjeros que visitan
la provincia, los datos para los estableci-
mientos hoteleros de abril a junio de este
afno han sido menores que los del mismo
periodo del afo pasado. Esta vez los turis-
tashan preferido los alojamientos extraho-
teleros, que hanregistrado un aumento del
9,39% respecto a las pernoctaciones, con
una estancia media de 3,13 noches.
Las caracteristicas de estas residencias se
prestan a viajes con mas tiempo donde es-

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2025 Trimestre 3.2,8

202572.2,8

2025T1.2,9

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3.90,8

20257T2.86,2

2025T1.83,4

ta vivienda temporal permite mayor liber-
tad a la hora de escoger las actividades, vi-
sitas e incluso horarios. La provincia
apuesta por un turismo, verde y de interior
donde la sostenibilidad y las experiencias
son muy importantes. De hecho, en el con-
junto de los pueblos sevillanos este sector
supone ya el 20% del Producto Interior
Bruto.

Segtin el INE en el segundo trimestre de
2025 los hoteles de la provincia de Sevilla

mi! %

alojaron 1.045.683 viajeros, el afio anterior
fueron 1.091.087, un 4,16 por ciento menos
que en el mismo periodo de 2024. Como en
todos los parametros, aqui también ha au-
mentado el nimero de turistas extranje-
ros, un 2,10 %, al tiempo que hay menos
viajeros espaioles, un 12,39%. Como con-

secuencia lggica, el niimero de pernocta-
ciones registr6 de abril a junio de 2025 una
variacion negativa de 1,03%, atin mds acu-
sada en el caso de los viajeros espaiioles,
que desciende hasta el -10,08%. Los ex-
tranjeros, en cambio, aumentan sus no-
ches de estancia en un 4,30%. Ahora bien,
los turistas que llegaron se quedaron més
tiempo en la provincia, con una estancia
media de 2,07 noches, el afo pasado fue de
2.01de abril a junio. De nuevo, los extranje-
ros fueron los que pasaron mas noches en
Sevilla, 2,27 frente ala media de 1,77 de los
espafioles, la mayoria de ellos (37,20%) an-
daluces.

Donde se ha experimentado un mayor
crecimiento es en los alojamientos de turis-
mo rural. Segtin la Encuesta de Ocupacién
de Alojamientos Turistico del INE, los via-
jeros que se alojaron en alguna de las casas
rurales de la provincia de Sevilla, aumenté
un 14,77 % respecto del afo pasado, con
una variacién interanual de los turistas ex-
tranjeros del 57.50%. Los viajeros espario-
les también subieron, un 3,77 %. Esto supo-
ne ademds un aumento en las pernoctacio-
nes, un 61,70% para los extranjeros y un
41,87% para los espafioles. En la provincia
de Sevilla habia registradas en el segundo
trimestre de 2025 199 casas rurales.
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ESTADISTICAS
Las pernoctaciones, al alza en 2025

fRRT

A

TuristasenlaCatedral de Jaén.

Porcentaje de turistas por destino y totales

(Tercer trimestre 2025)

W Almeria
9,0%

ESE a que los datos de los dos prime-

ros trimestres del afio invitaban a
pensar que este 2025 seria un aflo de retro-
ceso para el turismo de la provincia de Ja-
én, el sector esta remontando. Lo demues-
tran las cifras ofrecidas en el tiltimo infor-
me, el de octubre, del Sistema de Inteligen-
cia Turistica (SIT) de la Universidad de Ja-
én. El turismo jienense cerré octubre con
luces y sombras. Aunque el niimero total
de viajeros crecié de forma moderada, las
pernoctaciones registraron un avance mu-
cho maés intenso, impulsadas sobre todo
por el boom de los apartamentos turisticos,
que ya se consolidan como la opcién mas
dindmica del mercado provincial.

Segtin los datos del SIT, Jaén recibi6 en
octubre 75.591 viajeros, lo que supone un
incremento interanual del 2,28 por ciento,
mientras que las pernoctaciones alcanza-
ron las 140.544, con un crecimiento mas
sélido del 6,86 por ciento respecto a octu-
bre de 2024. Esta evolucién refleja estan-
cias mas prolongadas, pese a que la afluen-
cia crece de manera mas contenida. Y es

---- 9 1%
B
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ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2025 Trimestre 3.2,8

20257T2.2,7

202571.2,8

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3. 92

202572.90,7

2025T1.89

una buena noticia porque precisamente en
elntiimero de pernoctaciones esdonde mas
venia sufriendo la provincia este curso.

En el contexto nacional y andaluz, 1a pro-
vincia de Jaén muestra un avance mas mo-
derado en viajeros, pero superior en per-
noctaciones, lo que refuerza la idea de un
destino donde el visitante permanece mas
tiempo.

En cuanto al tipo de alojamiento elegido
por los turistas, el hotelero mantiene su pa-

Almeria 21,7%

pel como columna vertebral del turismo
provincial. Los 60.169 viajeros que se aloja-
ron en un hotel en octubre suponen un in-
cremento, con respecto al mismo mes de
2024, deun 1,47 por ciento. Ademaés se die-
ron 105.038 pernoctaciones en los hoteles
jienenses, lo que supone un 3,47 por ciento

Por el contrario, los campings registran
un descenso notable: 4.798 viajeros (6,29
%) y 9.852 pernoctaciones (—3,09 %) Este
retroceso se debe, principalmente, a la
fuerte caida del turismo internacional en
este tipo de establecimientos. Lallegada de
turistas de otros paises decrece en general
en todo tipo de alojamientos y atractivos
turisticos jiennenses durante el pasado
2025.

Eldato masllamativo del mes lo protago-
nizan los apartamentos turisticos, que ex-
perimentan un crecimiento extraordina-
rio, mas de un 30 por ciento en viajeros
(8.410) y casiun 50 por ciento en pernocta-
ciones (20.799). El incremento se observa
tanto en el turismo nacional como en el in-
ternacional, con estancias cada vez mas
largas, lo que confirma que este formato de
alojamiento se ha convertido en uno de los
principales motores sector turistico en Ja-
én.

Las cifras que deja el tiltimo informe del
SIT arrojan que los tltimos meses han ser-
vido para enmendar el mal inicio del afio,
hasta el punto de que el niimero total de vi-
sitantes (712.146) que se alojaron en la pro-
vincia de Jaén ya supera en mas de un tres
por ciento al de 2024.
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La provincia lidera el turismo regional

Elaeropuerto de Malaga sigue siendo el que masflujo de visitantesrecibe.

Estancia media de los turistas y tasa de variacién

Almeria IGCN
cadiz [ 1,8%
Cérdoba [lll»05%
Granada [ 9,7 %

Huelva [ 8,3%
Milaga [ 6,4%
Sevila |l 3,7%

Cadiz 9,8
Cardoba 2.8
Granada 52

A33%
-1,1%

Huelva 83
Jaén 2,7
Méalaga 6,4
Sevilla 3,7 5,6%

FUENTE: IECA GRAFICO: Dpto. de Infoarafia.

ALAGA se consolidé como el mo-

tor econémico de Andalucia en
2025. La provincia lideré el crecimien-
to regional con un 4,0% interanual en
el segundo semestre del afio, impulsa-
do principalmente por el sector servi-
ciosylacreaciéon de empleoy pese alos
signos de agotamiento latentes en el
sector turistico.

Asi se desprende del documento Pre-
visiones Econémicas de Andalucia rea-
lizado de manera semestral por la so-
ciedad de estudios del Grupo Unicaja.

Si bien Analistas Econémicos de An-
dalucia anticipan una ligera ralentiza-
cion del crecimiento para todo el terri-
torio andaluz, las previsiones apuntan
a que la malagueiia, con una suave de-
saceleracion de 0,7 puntos porcentua-
les, cerrd el afio con un incremento del
3,7%, superando tanto la media regio-

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)

2025 Trimestre 3.6,5
2025T2.6,2
2025T1.7,7

Gasto medio (en euros)
2025 Trimestre 3. 95

2025T2.90,5

2025T1.80

*Fuente: IECA

nal (3,0%) como la nacional (2,3%).

El sector turistico, pilar de la econo-
mia malaguefia, muestra signos de ra-
lentizacién -datos del primer semestre-
.Las pernoctaciones hoteleras cayeron
un 1,5% entre enero y julio, hasta los

12,5 millones, lastradas por el descenso
del 10,1% en la demanda nacional. Asi,
las noches de hotel de los residentes en
Espaia disminuyeron hasta 2,8 millo-
nes aproximadamente, mientras la de
los internacionales aumentaron un
1,4% hasta las méas de 9,6 millones.

Asimismo, los viajeros alojados dis-
minuyeron un 4,2%, aunque el turismo
internacional mantuvo su pulso con
mas de 2.3 millones de turistas y un
crecimiento del 0,7%. Con ello, la bre-
cha entre viajeros patrios e internacio-
nales se agudiza cada vez mas, regis-
trando los primeros una caida del
12,8% hasta los méas de 1,1 millones de
alojados.

Pese a elloy con una caida de 1,4 pun-
tos porcentuales, Mdlaga mantiene el
grado de ocupacion hotelera més alto
de Andalucia con un 60,2%, junto a Se-
villa (58,1%). Con ello, la provincia su-
pera ligeramente la media de Espana
(58,9%) y de Andalucia (54%).

Respecto al trafico aéreo, este si re-
gistré datos positivos, con un 7,8% mas
de pasajeros entre eneroy junio que en
2024 y representando dos tercios del
total andaluz. En linea con los datos re-
feridos de turistas extranjeros, de los
casi 12,4 millones de pasajeros, en tor-
no a10,3 millones eran internacionales
(+9%).
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FERIA INTERNACIONAL DEL TURISMO 2026

Fitur abre sus puertas a destinos
de ensueno, como los de Andalucia

Espectacularimagen del pabellén de Andalucia, bajo laimpresionante camapaiia ‘Andalusian Crush’.

Pablo Laynez

L A FeriaInternacional del Turismo,
Fitur, quiere batir un nuevo récord
de asistencia en esta cuarta semana del
mes de enero. Con el afio recién empe-
zado, miles de profesionales del sectory
visitantes de todo el mundo se despla-
zan hasta Ifema Madrid, donde los des-
tinos turisticos méas destacados del pa-
norama mundial muestran todo su po-
tencial. Y ahi estard Andalucia.
La region volvera a mostrar todos los
rincones de su geografia, que prendan a
todos los visitantes que cada afio aba-

rrotan munici-
e pios, provincias,
La pasada playas,  costas,
edicion de la Hlontan‘%sv ca-
feria alcanzé des’ tien-
los 255.000 as, restau-
0s . rantes...

visitantes, un Son
récord que dfas | *}*
tratara de , ‘

superarse

para mostrar toda la
oferta que plantea cada
una de las ocho provin- J
cias de la comunidad y
para coger ideas que
atraigan al indeciso, de
cara a que el turismo siga sien-
do uno de los musculos de la
economia.

A base de constancia y mu-
cho trabajo, Fitur ha logrado

llegar a ser el evento de referencia en el
sector turistico y la feria lider para los
mercados receptivos y emisores a nivel
mundial. Un punto de encuentro global
clave para los profesionales de la indus-
tria turistica y la mayor plataforma de
negocio del sector.

Cinco dias intesisimos, sobre todo los
tres primeros con miltiples presenta-
ciones donde, donde las empresas tam-
bién aprovechan para cerrar contratos
y ampliar la cartera de clientes.

Datos y cifras de la edicién 2025

La 452 Feria Internacional de Turismo

cerré sus puertas con unos excelentes

datos de participacion y asistencia. Asf,

Fitur anuncié que habia superado sus
expectativas, acer-

candose, en un

EL DETALLE

El turismo contribuye
alagestion eficiente y
responsable del agua

El Observatorio Fiturnext, plataforma de
FITUR dedicada a promover buenas prac-
ticas en el ambito turistico, anuncia que
su Reto 2026 se centra en como el turis-
mo puede contribuir a la gestion eficiente
y responsable del agua, alineado con el
ODS 6 sobre Agua Limpiay Saneamiento
y el ODS 13 de Accion por el Clima. En es-
ta edicion se abri6 unaconvocatoria para
las iniciativas que contribuyan a una ges-
tion eficiente del agua en el turismo con
el objetivo de garantizar el minimo impac-
to sobre los recursos hidricos.

primer balance, alos 255.000 visitantes,
con especial crecimiento en sus tres pri-
meras jornadas, que habrian recibido a
total de 155.000 profesionales.

Estos datos reflejaban el buen mo-
mento de la industria turistica global el
ano pasado, cuando se alcanz6 la recu-
peracién con un volumen de 1.400 mi-
llones de llegadas de turistas internacio-
nales, segiin ONU Turismo, asi como en
Espafia y Madrid, que registran nuevos
hitos de 94 y 16 millones de visitantes,
respectivamente. A nivel mundial, los
ingresos relacionados con turismo al-
canzan la cifra de 1,9 billones de délares
americanos, y Espafia y Madrid siguen
esta estela y las cifras de gasto turistico
crecen hasta los 126.000 millones a ni-
vel nacional y los 16.000 millones en la

Comunidad de Madrid.



AREAS
FITUR TECHY

Una llamada a transfor-
mar los estandares actua-
les y a encontrar un equi-
librio entre la eficiencia
tecnoldgica, la inteligen-
cia artificial, la sostenibi-
lidad en todos sus ambitos
y el toque humano.

FITUR CRUISES

Un segmento turistico in-
novador en su oferta, en
la generacion de expe-
riencias, en modelos de
sostenibilidad y en el re-
fuerzo de su competitivi-
dad y rentabilidad. Este
espacio cuenta con la co-
laboracién de CruceroA-
dicto.com.

FITUR LGBT+

Engloba a mas del 10% de
los turistas a nivel mun-
dial y es responsable de
aproximadamente el 16%
del gasto total en viajes.
Esto supone mas de 195
mil millones de ddlares al
afio en gasto segun el
World Travel & Tourism
Council.

FITUR WOMAN

Esta seccion enfoca su de-
bate en el rol de las muje-
res en el mundo laboral de
la industria turistica y en
la importancia del lide-
razgo femenino en la re-
construccién de un mejor
turismo sostenible e in-
clusivo.

FITUR KNOW HOW
& EXPORT

Ofrece una ocasion tinica
en la que las empresas
parti+cipantes contaran
con un completo progra-
ma de actividades para
conocer las mejores opor-
tunidades de negocio en
los cinco continentes, re-
cibir asesoramiento per-
sonalizado para la inter-
nacionalizacion y ayuda
en la biisqueda de poten-
ciales clientes.

FERIA INTERNACIONAL DEL TURISMO 2026

FITUR SPORTS

Abordarai el turismo de-
portivo de forma global,
incluyendo todas sus tipo-
logias: eventos deporti-
vos, training camps, sport
holidays, turismo activo...

FITUR SCREEN

Su objetivo es constituirse
en una plataforma que
permita conectar la indus-
tria turistica y la cinema-
tografica mediante la di-
fusién del conocimiento
sobre el turismo cinema-
tografico, el intercambio
comercial entre los dife-
rentes actores y la formu-
lacion de propuestas de
futuro para el desarrollo
de este sector en Espaiia.

FITUR TALENT

En su vocacion de ofrecer
a la industria turistica
contenidos y herramien-
tas orientadas a impulsar
su crecimiento, lleva im-
pulsando desde su edicién
2020 un nuevo espacio
monografico centrado en
las personas, en su talen-
to, su formacion, sus habi-
lidades y su capacitacion
profesional.

FITUR LINGUA

Es el espacio que aborda
el mundo de oportunida-
des del turismo idiomati-
co que ofrecera un com-
pleto programa de activi-
dades en torno al auge y
proyeccion de espaiiol y
su capacidad de convertir-
se en un atractivo turisti-
co para decenas de merca-
dos potenciales.

FITUR4ALL

Esta seccion enfoca sus
jornadas en fortalecer la
calidad, diversidad y la in-
clusion de la oferta turis-
tica, dando visibilidad a
las dltimas tendencias de
turismo accesible. Las jor-
nadas se complementan
con el acto de entrega de
los Premios FITUR 4all.

Dos personas, en un simulador de aviones.

Nuevo Pabellon del

Conocimiento, una
ventana al futuro

L pasado mes de mayo,

Fitur anunciabala crea-
cién del Pabellén del Conoci-
miento, que refuerza su lide-
razgo con la incorporacién
del Pabellon 12 del recinto
madrileio como epicentro
del debate y la innovacién en
clave de turismo. Durante los
dias profesionales (miércoles
21, jueves 22 y viernes 23 de
enero) expertos de todo el
mundo se daran cita en cien-
tos de sesiones para presen-
tar propuestas, compartir
experiencias y difundir bue-
nas practicas que estin mar-
cando las tendencias de la in-
dustria turistica. Ademas, se
promovera la divulgacion del
conocimiento y la tecnologia
a disposiciéon de empresas y
profesionales del sector.

El Pabellén del Conoci-
miento, que reunira conteni-
dos de maxima actualidad e
interés, acogerd las seccio-
nes de FITUR TechY, FITUR
Know-How & Export, FI-
TUR Sports, el Observatorio
FITURNEXT y el area de
Travel Technology, asi como
nuevos contenidos especiali-
zados alineados con los retos

delaindustriay que elevaran
la oferta congresual de la Fe-
ria Internacional del Turis-
mo. Este nuevo espacio ten-
dré acceso directo desde la
Puerta Sur de Ifema Madrid,
y estard interconectado con
el resto de la oferta expositi-
va a través del Pabellon 4, en
un esquema que permite am-
pliar la feria y optimizar los
flujos de visitantes.

La 462 edicién de Fitur ocu-
para un total de 9 Pabellones
(3,4,5,6,7,8,9,10y12) don-
de se presentara la oferta
global més pionera de toda la
cadena de valor turistica. Asi,
reunird a instituciones publi-
cas y privadas vinculadas a
destinos, alojamiento, agen-
cias y turoperadores, empre-
sas tecnoldgicas, medios de
transporte y otros servicios
del sector, asi como las ulti-
mas innovaciones, tenden-
cias e investigaciones que es-
tan definiendo el rumbo de
una industria que, segun pre-
visiones de ONU Turismo,
crecerdentreun3%yuns5%
en llegadas internacionales
en 2025 con un gasto estima-
do de 2,1 billones de délares.
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Papa, papa {por qué vamos de

Pablo

Laynez

Coordinador
del Anuario

IFICIL es de olvidar aquella
frase de Matias Prats en la
clausura de los Juegos Olimpi-
cos de Barcelona’92. “Papi,
papa, ;qué pasé en aquel inolvidable ve-
rano del 92?”. También tira de la figura
paterna la frase que representa el senti-
miento futbolero del pupas, el Atlético
de Madrid. “Pap4, pap4, ¢por qué somos
del Atleti?”. Pues esa misma pregunta,
con una respuesta mucho mas convin-
cente que la que pueda tener esta tltima
pregunta se la hacen también muchos
padres que cada afio tiran del sur de Es-
pafia para sus vacaciones.

¢Por qué Andalucia? Por sus playas,
por su montafa, por sus tradiciones,
por su gastronomia, por su gente, por
sus pueblos, por su oferta deportiva, por
su Semana Santa, por sus ferias, por sus
fiestas taurinas... Y asi un largo etcétera
que podia llevar a agotar las seis colum-

nas de esta doble pagina. Ah, y no olvi-
den también que la estabilidad y la
apuesta decidida del Gobierno andaluz
por un turismo eficiente y sostenible
también ayuda a atraer turistas a estas
ochos provincias surefias.

Trece millones de turistas

extranjeros en diez meses

Andaluciarecibié entre eneroy octubre
de este ano la cifra récord de 12.952.381
turistas extranjeros, un 6,9 % mas que
un afio antes, con un aumento del 9 % en
el gasto acumulado en estos diez meses,
hasta alcanzar los 17.766 millones de eu-
ros. La comunidad ha experimentado el
mayor crecimiento relativo interanual
delas principales comunidades de desti-
no de turistas internacionales en Espa-
fia, conun alza del 6,9 %, casi al doble de
ritmo que el conjunto del pais, donde

Una tierra llena de
atractivos, con un clima
ideal y una filosofia clara:
hacer del turismo un motor
econdmico, apostando por
el crecimiento sostenible

R B

T

aumento el 3,5 % hasta rozar los 85,7
millones de turistas extranjeros.

La comunidad andaluza también ex-
perimenté hasta octubre el mayor in-
cremento relativo en gasto, de un 9 %,
casi dos puntos por encima del prome-
dio nacional, donde subié un 7,12 % has-
ta alcanzar los 118.612 millones de eu-
ros. No obstante, en el gasto medio por
turista obtiene resultados mas modes-
tos: en el acumulado hasta octubre fue
de1.372 euros (+1,98 %), 12 euros menos
que en el conjunto del pais, donde subid
un 3,42 %.

El gasto medio diario por turista en
Andalucia se situé en estos diez meses
en 180 euros (+6,94 %), lo que supone el
mayor crecimiento relativo de las regio-
nes, si bien auin sigue por debajo del
promedio nacional, que fue de 197 euros
(+4,56 %).

Los cerca de 13 millones de turistas ex-
tranjeros que recibié Andalucia entre
enero y octubre de 2025 suponen, en
términos absolutos, 836.552 méis que
en las mismas fechas de 2024 y superan
en mas de 2 millones el balance del afio
prepandemia. También ha rebasado
con creces las cifras de gasto: ha aumen-
tado en 1.369,59 millones respecto al




vacaciones a Andalucia?

50 MUNICIPIOS TURISTICOS ANDALUCES

Muchos municipiosan- menos compensarlos  -Rota HUELVA

daluces se ven obliga- efectos negativos que -Setenil de las Bodegas  -Almonte

dos arealizar unespe-  laactividad turistica -Olvera -Aracena

cial esfuerzo financie- les pueda acarrear a -Tarifa -Ayamonte

ro, planificadoryorga-  estos municipios. -Zahara -Cartaya

nizativo, debido al in- . . -Isla Cristina
crementoenelnime- ALMERIA CORDOBA -Lepe

rode personas quede-  -Mojacar -Iznajar -Minas de Riotinto
mandan la prestacion -Nijar -Rute -Moguer

de servicios municipa-  -Vera -Niebla

les motivado por el flu- . GRANADA -Palos de la Frontera
joturistico. LaConse- CADIZ -Almufiécar -Punta Umbria

jeria competente en -Barbate -Bubién .

materia de turismo -Chiclana dela Fronte-  -Castril JAEN
cuentaconlafigurade ra -Monachil -Baeza

Municipio Turistico cu- -Chipiona -Lanjarén -Baiios de la Encina

ya principal finalidad -Conil de la Frontera -Pampaneira -Cazorla
eslade corregir o al -Grazalema -Salobrefia -La

acumulado de los mismos diezmesesde totum  revolu-

2024, cuando fue de16.296,83 millones. tum de las fe-
Andalucia fue el tercer destino princi- chas imposi-

paldelos turistas el pasado octubre,con  bles de cum-

una cuota del 15,4 %, tras Cataluiia, con plir y de los

1.979.478 y un peso del 21,4 % y Balea-  dias de entre

res, con 1.572.084 viajeros, 25 y 30 ho-

el 17 % del total nacional. ras.

“Pap4, ¢por

qué eres .
periodis- & 4%

Una publicacionde
referencia
Y como quien no
quiere la cosa, vol-
vemos a vernos A
aqui todos reu-
nidos por el
mejor moti-
vo posible:
la publica-
cion del III
Anuario de Turis-
mo de Grupo Joly.
Hace dos afios que
eché a andar esta
aventura periodisti-
ca, que tiene un
punto de locura en
su coordinacion. Si
bien el de Agricul-
tura, mas extenso y
sosegado, se va ha-
ciendo con tranqui-
lidad durante el
verano, éste se
escribe con los
polvoronesylas
uvas en lamano.
Fitur es cuando
esylos periodistas
NOS MOVemos COmo
pez en el agua en el

Imela
-Ubeda

MALAGA
-Alora
-Antequera
-Ardales
-Benalmidena
-Estepona
-Frigiliana
-Fuengirola
-Nerja

-Ronda
-Torremolinos

SEVILLA
-Aznalcazar
-Santiponce

ta?”. Pues precisa-
mente para hacer

secuelas

publicaciones co-
mo ésta, que des-
granan un sector
tan importante
como es el turisti-
co para Andalu-
cia. Fue el muscu-
lo al que agarrarse
para dejar atrés las

econo-

micas de la
pande-

mia

sigue

fuerte y
con ganas de
crecer ain mas. Un turismo distintos al
tradicional, que ha ido ensanchando sus
miras al deportivo, al de congresos, al
gastrondmico, al cientifico... En Andalu-
cia hay un rincén para que cada turista
% / practique lo que mas le guste, hay que se-
£ guir potenciando ese aspecto, conscien-
tes siempre de debe existir un equilibrio

et entre la industria y el medio ambiente.
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;osta de Almei’,
sostenibilidad y calidad

José Antonio
Garcia Alcaina

Presidente de la
Diputacion de Almeria

L turismo es mucho méas que uno
de nuestros principales tejidos
productivos; es la mejor tarjeta
de presentacién que la provincia
de Almeria ofrece al mundo. Como gran
aliado en la creacion de riqueza y empleo
en nuestros 103 municipios, esta industria
nos ayuda a generar e igualar oportunida-
des para todos los almerienses, vivan don-
de vivan. Bajo la marca ‘Costa de Almeria’,
los almerienses hemos consolidado un
modelo que huye de la masificacién para
abrazar la excelencia, la sostenibilidad y
un estilo de vida que cautiva a quien nos
visita.

Alas puertas de una nueva edicion de FI-
TUR, Almeria se presenta con la fortaleza
de un sector que camina de la mano. El
Consejo Provincial de Turismo ha logrado
un afio més unir a mas de 300 entidades
entre administraciones y empresas para
dibujar una estrategia compartida que es-
td dando resultados histéricos. Las cifras
hablan por si solas: hemos pasado de los
4,3 millones de pernoctaciones en 2011 a
los mas de 5,2 millones actuales, y el ni-
mero de viajeros alojados en hoteles ha
crecido de 1,1 millones a los 1,5 millones
registrados en 2025.

Nuestra hoja de ruta para 2026 se basa
en la revalorizacién de lo que nos hace

unicos. Tras el éxito del MUREC, este afio
daremos un paso de gigante con la rehabi-
litacién del Cortijo del Fraile. En el primer
trimestre de 2026 comenzaran las obras
de consolidacién de este emblematico edi-
ficio, destinado a convertirse en el epicen-
tro cultural del Levante. Con el influjo de
Lorca, Carmen de Burgos o Sergio Leone
como motor emocional, saldaremos una
deuda histérica con nuestra sociedad y
nuestro patrimonio.

Este compromiso con la autenticidad se
complementa con nuestra apuesta decidi-
da por el turismo deportivo, que sigue
arrojando resultados excepcionales. En
2026, la provincia volvera a ser protagonis-
tainternacional al contar nuevamente con
una etapa de La Vuelta Ciclista a Espafia,
un escaparate inigualable para mostrar la
diversidad de nuestros paisajes y también
seguiremos brillando a nivel internacional
gracias a pruebas como ‘La Desértica’,
Skoda Titan Desert o ‘La Clasica’.

Y es que la provincia con mas horas de
sol del arco mediterraneo continental es
por méritos propios el mejor rincon del
planeta para practicar deporte al aire li-
bre. Contamos con el mejor clima, los me-
jores paisajes y las infraestructuras nece-
sarias para que asi sea.

Este aio daremos un

paso de gigante con la
rehabilitacion del Cortijo del
Fraile. En el primer trimestre
de 2026 comenzaran las
obras de consolidacion

Conectados con el mundo

Nada de este crecimiento tendria sentido
sin una mejora constante de la conectivi-
dad de nuestro aeropuerto. Hoy, Almeria
estd mas cerca que nunca de sus mercados
estratégicos. Contamos con el mayor nu-
mero de conexiones de nuestra historia
con el Reino Unido, operando con ocho
aeropuertos de distintas ciudades. Ade-
maés, hemos consolidado rutas con Lu-
xemburgo e Islandia, y abierto una nueva
linea estratégica con Hungria.

Esta ambicién por crecer nos permite
atraer a un visitante que busca experien-
cias exclusivas y diferenciadoras. Ya sea a
través del turismo activo en el Parque Na-
tural de Cabo de Gata-Nijar, del encanto
de nuestros pueblos de interior o de la ex-
celencia de nuestra gastronomia bajo el
sello ‘Sabores Almeria’, el destino ofrece
un abanico de posibilidades inagotable.
Un objetivo compartido
Desde la Diputacién Provincial de Alme-
ria, seguiremos trabajando de la mano del
sector privado para que ‘Costa de Alme-
ria’ sea cada vez més valorado. Nuestro
éxito se debe a la hospitalidad de nuestra
gente; la materia prima que ofrece nues-
tro territorio (paisajes, clima e infraes-
tructuras) y a la profesionalidad de quie-
nes cada dia dan lo mejor de si para que el
viajero se sienta en Almeria mejor que si
estuviera en su propia casa.

En 2026, el objetivo es claro: garantizar
un desarrollo econémico que beneficie a to-
da la provincia. Con talento, pasién y amor
por nuestra tierra, seguiremos demostran-
do que Almeria no es solo un destino para
visitar, sino un lugar para vivir y disfrutar
del tiempo, nuestro bien més preciado.

Gracias al Grupo Joly y al Diario de Al-
meria por permitirnos, a través de este
Anuario, proyectar la luz de una provincia
que no deja de crecer. En 2026, seguire-
mos construyendo juntos la historia de
nuestra tierra.
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Enfoque constante en la
mejora y la eficiencia

Francisco
Salado

Presidente de la
Diputacién de Malaga

L futuro del turismo en nuestra
provincia estard marcado por un
enfoque constante en la mejoray
la eficiencia. Desde la Diputacion
de Madlaga, y desde Turismo Costa del Sol,
continuamos trabajando para diversificar
nuestra oferta turistica, siempre con el
respeto al medioambiente como eje cen-
tral.

El esfuerzo conjunto de administracio-
nes publicas y empresarios, que sigue el
modelo de cogobernanza en el que Turis-
mo Costa del Sol lleva afios trabajando, ha
sido crucial para convertir nuestra provin-
cia en un modelo de colaboracién ptblico-
privada.

Gracias a este trabajo en equipo, la Cos-
ta del Sol se ha consolidado como un des-
tino inteligente, capaz de adaptarse a las
nuevas demandas del turista y los desafios
ambientales, a la par que mantiene su li-
derazgo en innovacion.

Nuestro destino recibié en 2024 14,5 mi-
llones de turistas, un 3% maés, con una ac-
tividad econémica generada de 21.223 mi-
llones de euros, un 11% mas que el afio an-
terior. El empleo también crecié un 7%y
la rentabilidad de los hoteles, un 6%.

Es decir, y resumiendo para darles una
foto mas o menos precisa de la situacién:
estamos creciendo casi el triple en ingre-
sosy actividad econémica generada por el
turismo que en numero de visitantes,
mientras que el empleo y la rentabilidad
hotelera crecen el doble.

Esos porcentajes son un buen reflejo de

que estamos en la estrategia correcta, con
una apuesta indiscutible e innegociable
por la calidad en la Costa del Sol, desarro-
llada en alianza publico privada entre to-
das las administraciones y las empresas
del sector.

Esa apuesta por el turismo de calidad
implica un enfoque decidido basado en la
sostenibilidad, en la diversificacion de la
oferta turistica y la promocién de produc-
tos y servicios de alta calidad, exclusivos y
memorables.

Aspiramos a tener la mejor oferta en to-
dos los segmentos: en hoteles, turismo de
sol y playa, gastronomia, cultura, natura-
leza, deporte, turismo de congresos y
eventos, golf, shopping, ndutico... en capa-
citacién y formacion de nuestros profesio-
nales... Y de hecho creo que la tenemos.

Somos un destino completo que puede
dar a sus visitantes todo aquello que bus-
quen, y lo hacemos con un altisimo nivel
de satisfaccion, porque los turistas nos
dan unanota de sobresaliente y porque re-
piten.

Hemos sido designados mejor destino
europeo de golf en 2025, seguimos avan-
zando en nuestro reto de sostenibilidad,
con nuestra calculadora de medicion y
compensacion de la huella de carbono que
ahora estd disponible también en todas las
oficinas de turismo de la provincia de Ma-
laga.

Turismo Costa del Sol ha dado otro paso
firme hacia la sostenibilidad con la imple-

Y me gustaria hablarles de

Iuno de los proyectos de los
gue estamos mas
orgullosos, quizas sea el
proyecto mas ambicioso:
Malaga No Caduca

mentacion de la certificacion “Huella Ze-
ro Costa del Sol”, una iniciativa que reco-
noce las buenas pricticas ambientales y
sociales de las empresas del sector turisti-
co.

Y me gustaria hablarles de uno de los
proyectos de los que estamos més orgullo-
so0s, quizas sea el proyecto mas ambicioso
en el que estamos trabajando y que mas
nos apasiona: Mélaga No Caduca.

La Costa del Sol va a ser otra vez un des-
tino pionero y lider, esta vez en materia de
economia circular y sostenibilidad tanto
ambiental como social. Vamos a crear la
primera plataforma de Espaiia para dis-
tribuir los excedentes alimentarios de la
hosteleria, hoteles y supermercados a
unas 40.000 personas vulnerables de la
provincia.

Es un proyecto ‘revolucionario’ al que
destinaremos 10 millones de euros en cin-
co afios para combatir la inseguridad ali-
mentaria, mejorar la nutricion, facilitar la
insercion laboral y prevenir problemas de
salud.

Un proyecto en el que resulta imprescin-
dible la colaboracién publico privada y
que tendrd numerosas ventajas para las
empresas que se adhieran, dado que las
ayudaremos a cumplir con los requisitos
que marca la ley para los excedentes ali-
mentarios y también tendran ventajas fis-
cales y de reputacion.

Como ven, no paramos de trabajar para
seguir siendo el destino lider que somos,
pero, desgraciadamente afio tras afio la
Costa del Sol ha echado de menos estos
afios un papel mas activo, mds comprome-
tido y més inversor del Gobierno central
con el Turismo.

Hacen falta mds inversiones estatales en
movilidad porque es necesario mejorar
las infraestructuras de transporte en la
provincia para impulsar su desarrollo eco-
némico y social.

Como el Tren litoral: Es una infraestruc-
tura clave que facilitaria la movilidad de
residentes y turistas, y ayudaria a reducir
la congestién en las carreteras. Y no se
trata de un tren para los turistas, que tam-
bién, sino de evitar el colapso de la provin-
cia que mas poblacién ha ganado enlos ul-
timos afios porque somos el area metro-
politana mas extensa en kilometros de Es-
pana, la que més crece y la que menos
oferta de transporte publico tiene con di-
ferencia de Europa.

Es necesario también potenciar la capa-
cidad del aeropuerto de Malaga Costa del
Sol, modernizar sus instalaciones y mejo-
rar la conectividad internacional, para
mantener y aumentar el flujo de turistas y
negocios.

Nosotros, insisto, vamos a seguir defen-
diendo, promoviendo e innovando en una
industria, la del turismo, que no ha dejado
de darnos alegrias y de impulsar el desa-
rrollo econémico y social de Mélaga y de
Andalucia.
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COPINIGN
Sevilla no se mira, se vive

Javier
Fernandez

Presidente de la
Diputacion de Sevilla

A provincia de Sevilla no es una
postal; es una conversacion. La es-
tancia en esta tierra se teje con
gestos cotidianos que luego se
vuelven memoria: un mapa entregado con
una sonrisa en Carmona, una tapa contada
como sifuera unrelato en Marchena, un li-
bro recomendado para leer bajo un olivo
en Sanlicar la Mayor. Esa es la propuesta
que la provincia presenta en FITUR 2026:
no vengas a contemplar, ven a compartir.
Porque Sevilla no se mira, se vive.

Porque alo largo y ancho de la provincia
de Sevilla, los anfitriones son el patrimonio
vivo del destino. Nuestra gente, la que ha-
ce pueblo y moldea identidad a diario es el
genuino valor diferencial de una tierra cu-
ya esencia no est solo en monumentos o
paisajes: esta en su manera de compartir-
se. Aqui, el viajero deja de ser espectadory
se convierte en coautor y protagonista. Y
ese cambio, hoy, importa.

Importa porque lademanda de experien-
cias auténticas cuando viajamos ha creci-
do de forma sostenida tras la pandemia.
No en vano, los balances de estos afios di-
bujan una tendencia clara: recuperacion
en 2022, consolidacién en 2023 y avance
en 2024y 2025. De esa forma, la provincia
suma visitantes con un ritmo estable, sos-

tenido por fines de semana, puentes y tem-
porada media, mientras el mercado inter-
nacional se recompone en paralelo a la co-
nectividad aérea. Y son esos registros los
que hacen posible que la estancia media se
mantenga en torno a dos o tres noches y
que el gasto se dirija, cada vez mas, a gas-
tronomia, cultura y actividades de natura-
leza. O dicho de otro modo, no se viaja a
‘verlo todo’, sino a ‘vivir algo’ que se re-
cuerde.

Y para esos recuerdos, el mejor atributo
de Sevilla y su gente es la hospitalidad.
Aqui hay un modo de recibir que desarma.
Cercania sin artificios, humor que se com-
parte, conversacion que invita a quedarse.
Y junto a eso, la autenticidad de nuestros
pueblosyla diversidad de ritmos: la monu-
mentalidad serena de Carmona, el silencio
curativo de Cazalla de la Sierra, el compés
que se aprende —aunque no sepas bailar—
. Porque aqui, la riqueza cultural y festiva
mantiene un calendario vivo; los oficios re-
sisten a la uniformidad de lo global; 1a cul-
tura se hace cotidiana en mercados, talle-
resy plazas. Y la gastronomia... tapas que
encierran historias, productos de cercania
que cuentan el territorio y vinos que tradu-
cen el sol ylatierra.

Nuestra gente, la que hace
pueblo y moldea identidad

es el valor de una tierra cuya
esencia no esta solo en
monumentos o paisajes: esta
en su manera de compartirse

Y a ese corazén humano de Sevilla se su-
ma la naturaleza. Porque con ser mucho, la
provincia no solo ofrece dehesas y campi-
nas; ofrece experiencias. Pedalear entre
formaciones kérsticas en el Cerro del Hie-
rro, seguir el curso del Huéznar y sus casca-
das, caminar bajo sombras frescas en vera-
no, respirar hondo cuando el cuerpo pide
pausa. No en vano, el turismo activo sigue
al alza —senderismo, cicloturismo, rutas a
caballo, observacién de aves—y crece el in-
terés por propuestas sostenibles que conec-
tan con la sostenida tendencia de viajar pa-
ra sentirse mejor, no solo para acumular
imagenes. Y es ahi, sin duda, donde Sevilla
responde con espacios, anfitriones y ritmos
que permiten ese viaje mas consciente.

Ese es el camino y la propuesta que tra-
emos a una nueva edicién de FITUR por-
que, ademads, los datos apuntalan el relato.
En los ultimos afos, la afluencia a la pro-
vincia ha experimentado un crecimiento
acumulado significativo, con una base na-
cional sélida y una recuperacién interna-
cional sostenida. En ese contexto, el visi-
tante doméstico procede mayoritariamen-
te de Andalucia, Madrid y Catalufia, mien-
tras que el extranjero se diversifica, con
Europa como principal emisor y un cre-
ciente interés desde América del Norte.

La ocupacion hotelera y extrahotelera,
ademas, refleja buen comportamiento en
temporada mediay alta, y el peso del turis-
mo rural y de naturaleza gana terreno en
pernoctaciones fuera de la capital. Y en
clave de gasto por turista, éste se distribu-
ye de manera equilibrada entre restaura-
cién, cultura y compras locales, y las en-
cuestas de satisfaccién valoran especial-
mente la calidez humana, la autenticidad y
la pluralidad de oferta. Palancas todas ellas
que, coordinadas, elevan la experiencia del
que las vive y las siente.

En definitiva, datos y sefiales que apun-
tan a que vamos por el buen camino y a
que, sin duda, el futuro del turismo en Se-
villa debe ser humano y sostenible. Ahi,
cuidar la autenticidad debe traducirse en
cuidar los ritmos de la vida local. Proponer
vivencias més alld de los enclaves ic6nicos,
reforzar el comercio de proximidad, dar vi-
sibilidad a oficios y relatos reales y seguir
creyendo en la fuerza de nuestra gente co-
mo anfitriones y embajadores de esta tie-
rra. Todo suma para preservar aquello que
el viajero viene a buscar, que es por encima
de todo una manera de estar y de compar-
tir. Ese es el tesoro.

‘Sevilla. No la mires, vivela’ no es un eslo-
gan. Es toda una forma de abordar el viaje.
Por tanto, nuestra invitacion no es a mirar
mas, sino a mirar con los cinco sentidos
despiertos y con ganas de participar. A des-
cubrir que, en Sevilla, cada experiencia se
multiplica cuando se comparte. Aqui pue-
des escribir una pagina propia. Porque en
la provincia de Sevilla el destino no es un
lugar, sino una manera de vivir. Y esa ma-
nera, cuando te toca, ya no se olvida.
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Granada pone en valor su patrimonio
en un buen ano para el sector turistico
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Francisco
Rodriguez

Presidente de la

Diputacién de Granada

L turismo en la provincia de Gra-
nada havivido en 2025 una etapa
de crecimiento sélido y transfor-
macion estratégica. El ejercicio
ha consolidado un modelo basado en la di-
versidad, la calidad, la sostenibilidad y la
innovacién, con una clara proyeccion in-
ternacional. Las pernoctaciones de viaje-
ros han aumentado un 3%, con una subida
tanto de espafioles como de extranjeros.

La provincia reafirma su atractivo global
con una oferta que va mucho mas alld de
la Alhambra. Granada es un destino plu-
ral, donde confluyen turismo cultural, na-
turaleza, nieve, playas, gastronomia y ex-
periencias rurales. La combinacién de la
monumental capital con Sierra Nevada, la
Costa Tropical, la Alpujarra, el Valle de
Lecrin, el Geoparquey el Poniente confor-
ma una propuesta imbatible que se adap-
ta a todo tipo de deseos. Esta diversidad
permite, ademds, generar un impacto
econdmico positivo en comarcas que an-
tes quedaban fuera de los circuitos turisti-
cos tradicionales, combatiendo la despo-
blacién.

La sostenibilidad se mantiene como eje
principal de la estrategia turistica provin-
cial. Granada trabaja para redistribuir
geograficamente los flujos turisticos y
combatir la estacionalidad, incentivando
lavisita alo largo del afio y en todas las zo-
nas del territorio. El objetivo es fomentar
un turismo que beneficie a las comunida-
des locales, frene el éxodo rural, genere
empleo de calidad y respete el entorno na-
tural y cultural.

Uno de los hitos del afio ha sido el lanza-
miento de la nueva imagen promocional
“Granada: Suefios que se viven”. Esta
marca busca posicionar a la provincia co-
mo un destino emocional y experiencial,
que conecta con los viajeros a través de vi-
vencias tinicas, memorables y auténticas.

2025 ha traido importantes mejoras en
la conectividad aérea para Granada. El ae-
ropuerto Federico Garcia Lorca ha suma-
do nuevas rutas con Nantes y Santander, y,
gracias a los esfuerzos realizados por la
Diputacién, prevemos la incorporacion de
otros destinos internacionales préxima-

La combinacidn de la capital
con Sierra Nevada, la Costa
Tropical, la Alpujarra, el Valle
de Lecrin, el Geoparque y el
Poniente conforma una
propuesta imbatible

mente, que se sumard a la ya consolidada
conexiéon con Amsterdam. Estas rutas
amplian la accesibilidad desde mercados
estratégicos europeos y nacionales, favo-
reciendo la llegada de visitantes.

En cuanto a productos turisticos, 2025
ha sido el afio de la génesis de dos grandes
rutas temdticas que préximamente esta-
ran activas para todos los visitantes: la Ru-
ta de Castillos y Fortalezas de Granada,
que recorre 15 enclaves defensivos repar-
tidos por toda la provincia, uniendo histo-
ria, paisajes y patrimonio en un itinerario
de gran valor cultural y turistico; y la Ruta
de Boabdil, un itinerario turistico, cultural
y natural que recrea el camino del dltimo
rey nazari tras la caida de Granada, conec-
tando mds de 30 municipios de la Vega,
Valle de Lecrin y Alpujarras de Granada y
Almeria, permitiendo descubrir paisajes,
patrimonio histérico y cultura morisca a
través de senderos y pueblos blancos. Am-
bas rutas apuestan por la sostenibilidad, la
implicacion local y la innovacién en la in-
terpretacion del patrimonio, contribuyen-
do al desarrollo de zonas rurales y diversi-
ficando la oferta mas alld de los destinos
clésicos.

En este contexto de puesta en valor del
patrimonio, especial mencién merece la
compra por parte de la Diputacién de Gra-
nada del Castillo de La Calahorra, una
operacion histérica que ha permitido su
apertura al ptiblico y su conversién en re-
ferente turistico del Geoparque de Grana-
da. Este monumento de gran valor arqui-
tecténico y simbdlico serd restaurado y
adaptado parala visita, generando nuevas
oportunidades para la comarca y suman-
dose como eje principal de la Ruta de Cas-
tillos y Fortalezas.

El compromiso de la Diputacién con el
turismo se completa con la redaccién de
un nuevo Plan Estratégico de Turismo
2025-2030, que definird las lineas de tra-
bajo a medio y largo plazo. Este plan im-
plica a administraciones, empresas y
agentes turisticos en la construccién de
un modelo competitivo, responsable y
adaptado a los retos del futuro. Entre sus
ejes estaran la digitalizacién, el impulso
de productos tematicos, la mejora de la
promocion y la formacién del sector.

Granada contintia posiciondndose asi
como un destino lider en el sur de Europa,
capaz de conjugar historia y modernidad,
tradicién y vanguardia. Desde su diversi-
dad cultural hasta su riqueza natural, ca-
da rincon ofrece una experiencia tnica.
2025 ha sido un aiio clave para consolidar
a Granada como un lugar donde los sue-
os no solo se suefian, sino que se viven.
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Presidente de la
Diputacion de Huelva

ADA aifio, cuando el frio avanza
por Europa, bandadas de fla-
mencos surcan el cieloy descien-
den sobre las marismas de Huel-
va con una precisién que nunca falla. Lle-
gan desde miles de kilémetros, guiados
Unicamente por el instinto. No necesitan
sefiales, ni campanas, ni mapas: saben re-
conocer un lugar donde la vida es posible.
Donde la luz, el clima y el equilibrio natu-
ral les permiten descansar, convivir y per-
manecer.

Esaimagen -miles de alas rosadas sobre
los humedales- explica mejor que cual-
quier discurso lo que es hoy Huelva como
destino: un lugar que se elige por impulso,
por verdad, por certeza interior. Y es jus-
tamente esa bisqueda —la de destinos au-
ténticos, sostenibles, no masificados y
emocionalmente reparadores— la que de-
fine al viajero europeo actual.

La transformacion turistica de nuestra
provincia ha coincidido con este cambio
profundo en la demanda. La creacién de
la Agencia Destino Huelva nos permitié
adaptar el modelo, profesionalizar la ges-
tién, coordinar esfuerzos y proyectar una
identidad clara: la de una provincia que
sabe quién es y qué ofrece.

La provincia ha dado un salto cualitativo
en planificacién, promocion e internacio-
nalizacién. Las cifras lo confirman. He-
mos recibido 1,67 millones de turistas, lo
que representa un 12,1% de la cuota de

mercado andaluz, y se han registrado en
nuestros hoteles mas de 4 millones de per-
noctaciones anuales. Pero mas alla de los
nimeros, lo verdaderamente relevante es
la evolucién: la Tarifa Media Diaria ha cre-
cido un 7,4%, y la satisfaccion del visitante
alcanza valoraciones de 9,2 en nuestros
paisajes y 9,0 en el alojamiento. Huelva
atrae y convence.

Una evolucién en sintonfa con las ten-
dencias que hoy definen la demanda turis-
tica europea. El viajero actual busca natu-
raleza cuidada, destinos tranquilos, au-
tenticidad cultural, sostenibilidad real y
experiencias que no se consuman, sino
que se vivan con calma. Busca paisajes
amplios, silencio cuando se necesita, gas-
tronomia honesta y lugares capaces de
ofrecer bienestar. Y Huelva retine todo
eso sin artificio: desde nuestras playas
abiertas hasta las marismas de Dofiana y
del Odiel, pasando por las dehesas, la Sie-
rra, los senderos del Andévalo, la gastro-
nomia local y una identidad cultural que
conserva intacta su autenticidad.

El impulso internacional ha sido tam-
bién decisivo. La presencia en 23 ferias —
10 nacionales y 13 internacionales— y més
de1.500 reuniones profesionales ha forta-
lecido nuestra posicién en los mercados
europeos. El mercado britdnico crece a
doble digito; Portugal contintda siendo
nuestro principal emisor extranjero; y

Huelva no es un destino que
Ise consume. Es un destino
que se disfruta. Un lugar
gue acompana, que se
recorre sin prisa y que
permanece en la memoria

Alemania aporta estancias largas y esta-
bles, un indicador fundamental de con-
fianzay fidelidad. La conectividad con Se-
villa y Faro, unida a nuestra estrategia de
comunicacion, refuerza la accesibilidad a
un destino que sorprende a quien lo des-
cubre.

2025 también ha sido el afio de la seg-
mentacién inteligente: impulsar el golf
con la celebracién del IAGTO Huelva Golf
Trophy, consolidarnos en turismo de na-
turaleza con presencia en ferias especiali-
zadas, reforzar el mercado nacional, cre-
cer en MICE y tejer alianzas estratégicas
para llegar al viajero adecuado con un
mensaje a su medida. A todo ello se suma
la campafia “Erase una vez la provincia de
Huelva”, que ha llevado nuestra imagen a
Callao, Piccadilly Circus, Lisboa, Bilbao y
todo el norte de Espaia, proyectando un
destino luminoso, auténticoy lleno de ma-
tices.

Huelva no es un destino que se consume.
Es un destino que se disfruta. Un lugar
que acompaifa, que se recorre sin prisay
que permanece en la memoria. Por eso
nuestro reto inmediato no es aumentar el
volumen, sino mejorar la calidad de la es-
tancia: que quienes nos visitan descubran
que aqui cada estacion ofrece algo distin-
to. Igual que las colonias de flamencos que
permanecen todo el afio en nuestras ma-
rismas, queremos que los visitantes am-
plien su experiencia, consuman lo que
nuestra naturaleza y nuestra cultura les
brinda, y vuelvan siempre.

Porque en Huelva el turista no es un nu-
mero ni un cliente: es uno mas entre noso-
tros. Y quiza por eso quienes nos descu-
bren regresan guiados —como los flamen-
cos— por algo tan simple y tan poderoso
como el instinto natural.
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Cadiz provincia, el lujo de
lo auténtico y sostenible

Almudena
Martinez

Presidenta de la
Diputacion de Cadiz

STE 2026 desde la Diputacién de Ca-
diz y el Patronato Provincial de Turis-
mo afrontamos estos doce meses con
laresponsabilidad y el orgullo de per-
tenecer a una provincia tinica, deseada y muy
bien valorada tanto por quienes nos visitan co-
mo por quienes viven aqui. Nuestro objetivo es-
te afio es consolidar un modelo turistico de ca-
lidad basado en la sostenibilidad, diverso y ge-
nerador de empleo en un sector econémico
esencial para la provincia.

No hay turismo de calidad sin sostenibilidad.
La sostenibilidad es el pilar sobre el que se ci-
mentala estrategia de desarrollo turistico para
Cadiz, tanto para nosotros desde la parte ptibli-
ca (como refleja la concesion de la ‘S’ de Soste-
nibilidad’ del Instituto de Calidad Turistica Es-
paiiolay Sostenibilidad al Patronato provincial
de Turismo de Cédiz) como para las empresas
turisticas del sector.

Esta sostenibilidad tiene tres vértices insepa-
rables: sostenibilidad social, medioambiental y
econdmica. Eldesarrollo turisticono debe alte-
rar la calidad de vida de los residentes ni el pri-
vilegiado entorno natural que disfrutamos en
la provincia de Cadiz. En cambio, si debe con-
tribuir al avance social y econémico del territo-
rio generando impacto local positivo.

Este modelo de Turismo seguira siendo la ba-
se de nuestra accién para consolidar a la pro-
vincia de Cadiz como un destino turistico de lu-
jo donde se redefine este concepto para vincu-
larlo ala sostenibilidad, la excelencia, la auten-

ticidad yla convivencia. En los dltimos afios ha
habido un cambio de tendencia en la concep-
cién del lujo. Ahora, el valor del territorio, la
identidad del destino yla experiencia auténtica
han pasado a un primer plano. Y ahi, Cidiz tie-
ne mucho que aportary en ello trabajamos.

Cédiz es uno de los territorios andaluces me-
jor posicionados en este segmento del lujo gra-
ciasala diversidad de sus paisajes, la calidad de
la oferta turistica y cultural, y a un interés cre-
ciente entre perfiles de alto poder adquisitivo,
especialmente del mercado nacional, que bus-
ca experiencias reales en destinos no masifica-
dos.

Este cambio ha abierto ventanas de oportuni-
dades tanto en la costa como en el interior, fa-
vorecidos en ocasiones por la inversién extran-
jeray por una demanda internacional cada vez
mas interesada en propuestas singulares, sos-
tenibles y alejadas del lujo estandarizado, tres
caracteristicas que describen bien cémo es la
experiencia del viajero que visita la provincia
de Cadiz.

Los datos nos hacen ser optimistas. En 2025
la provincia de Cédiz registré un aumento del
nimero de turistas pero, mas importante atin,
un incremento de la estancia media de los via-
jeros (permanecen en nuestra tierra una me-
dia de siete dias) y del gasto medio diario
(94,94 euros) de estos viajeros que nos visitan,
lo que consolidaa Cadiz comola provincialider
en gasto turistico de Andalucia. Esto indica que

Vivimos en una provincia
con gran capacidad para
crecer en un modelo
turistico donde el lujo y la
calidad también se miden en
autenticidad y hospitalidad

estamos atrayendo a un turismo de mayor cali-
dady capacidad econémica.

Tantola costa gaditana como el interior, aglu-
tinan muchos de los destinos més valorados del
segmento premium. Alos mas conocidos como
el Novo Sancti Petri (Chiclana), Tarifa, Zahara
delos Atunes, Sotogrande (San Roque) o Vejer
dela Frontera, se unen otros a lo largo y ancho
de la geografia gaditana como EI Puerto de
Santa Maria, la Sierra, Cadiz capital o Jerez.
Esta tiltima, Capital Espaiiola de la Gastrono-
miaen 2026 gracias una cocina que combinalo
tradicional y lo vanguardista, con tres estrellas
Michelin, y una potente oferta experiencial vin-
culada a un vino tinico en el mundo, su cultura
y su tradicién ecuestre; y también, candidata a
Capital Europea de la Cultura en 2031, un pro-
yecto de provincia respaldado por la Diputa-
cién.

Todos estos enclaves y otros muchos en todas
las comarcas, desde la Costa Noroeste hasta el
Campo de Gibraltar pasando por la Bahia de
Cédiz, la Janda, la Sierra y la Campina, combi-
nan la exclusividad de un entorno natural sin-
gular con una oferta turistica alineada con la
autenticidad de la vida yla cultura local.

En paralelo, el sector privado ha sabido inter-
pretar este cambio de necesidades del viajero
que busca excelencia y ha apostado por invertir
en una oferta turistica y en alojamientos de
gran calidad enraizados a la historia, la fisono-
miayla cultura locales.

Todo ello nos hace ver que el trabajo que ha-
cemos desde la Diputacion a través del Patro-
nato Provincial de Turismo, y en didlogo per-
manente con las empresas turisticas de la pro-
vincia, estd dando sus frutos y, lo mas impor-
tante, que el camino es el correcto para quienes
vivimos aqui y para quienes nos visitan.

Queda mucho por hacer. Seguimos esforzan-
donos enromper la estacionalidad del turismo,
en mejorar la conectividad aérea y las infraes-
tructuras de comunicacién. En dos afios he-
moslogrado conexiones directas desde el aero-
puerto de Jerez con cinco ciudades de Reino
Unido, con Polonia, con Suiza, con el norte de
Espafia y hemos reforzado los vuelos con Ale-
mania y con los destinos nacionales.

Perola provincia de Cidiz necesita para estar
mejor conectada y ser mas competitiva que el
Gobierno dela Nacién incluya al aerédromo je-
rezano en el plan de inversiones en infraestruc-
turas aeroportuarias, en el que si estin otras
ciudades medianas espaiiolas, asi como la am-
pliacién de la pista del aeropuerto para recibir
aviones de mayor capacidad y destinos mas le-
janos.

Vivimos en una provincia envidiable por mu-
chos motivos y con gran capacidad para crecer
enunmodelo turistico donde el lujoyla calidad
también se miden en autenticidad y hospitali-
dad. Un modelo sostenible, equilibrado y bene-
ficioso para todos en el que la provincia de Ca-
diz aspira a ser un referente.

Cada puebloy cada ciudad tienen mucho que
aportar. Solo viniendo a conocerlos y vivirlos se
puede entender la esencia de Cadiz; por qué
Cédiz es diferente y por qué se habla tanto (y
tan bien) de esta provincia y de su gente.
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Cordoba, universo de posibilidades

=Was  Salvador
‘? Fuentes

y Jg -
5 Presidente de la
N Diputacion de Cérdoba

A provincia de Cérdoba se abre al visi-

tante como un verdadero universo de

posibilidades en el quela capital, con su

ico patrimonio histdrico, se da la ma-

no con un mundo rural diverso, que transita en-

tre valles y sierras. Un legado cultural y natural

sobre el que la Diputacién de Cérdoba, a través

del Patronato Provincial de Turismo, planifica

una amplia oferta turistica con propuestas para

todas las estaciones del afio, como tendremos

oportunidad de mostrar en la préxima edicién

de la Feria Internacional del Turismo (FITUR
2026).

La diversidad es una de las notas caracteristi-
cas de este amplio territorio, en el que sus siete
comarcas trabajan unidas bajo el paraguas co-
mtin de la marca Cérdoba, promovida por la
Diputacién para conseguir, junto con la capi-
tal, presentar al visitante una oferta atrac-
tiva que sittie a la provincia como referen-
te dentro del turismo de interior.

Cultura, patrimonio, naturaleza, etno-
graffa o gastronomia ofrecen recursos
en una red tnica, en la que las adminis-
traciones ptiblicas y la iniciativa privada
atnan esfuerzos para lograr el plus de ex-
celencia que buscan los turistas que cada
afio descubren nuestra tierra.

Hablar de Cérdoba nos remite inexorable-
menteala capital califal, crisol cultural en el que
se fundieron Orientey Occidente. Unrico patri-
monio arquitectdnico, fruto del paso de varias
civilizaciones por el territorio, que ahora se ha-
ce visitable gracias a los trabajos de recupera-
cién de los castillos de nuestros pueblos. Preci-
samente mas de 20 fortalezas forman parte del
proyecto ‘Castle Love’ promovido por el Patro-
nato Provincial de Turismo que, después del
éxito cosechado el pasado afio, en esta anuali-
dad de 2026 se vera reforzado con nuevas ini-
ciativas para continuar con su puesta en valor.

Lasseis declaraciones de Patrimonio Mundial
(cuatro en la capital y dos en la provincia) son
buena muestra de una riqueza en la que tam-
bién destaca lo intangible. El calendario festivo
dela provincia ofrece interesantes propuestas a
lo largo del afo, con un epicentro destacado en
la Semana Santa.

Unlegado inmaterial en el que la gastronomia
se ha alzado como una de las grandes banderas
de la marca Cérdoba. Una diversidad que ha
convertidoala provincia en un referente dentro
delaalta cocina, con profesionales que, utilizan-
dolos productos de la tierra y recuperando pla-
tos tradicionales, se han hecho un hueco en el
panorama gastronémico internacional.

Y, junto ala gastronomia, nuestros grandes te-

soros alimentarios. Sin duda, merecen una
mencién especial los vinos y vinagres de 1a D.O.
Montilla-Moriles, susistema de criaderasysole-
ras, ylauva Pedro Ximénez, un fruto autéctono
del que nacen algunos de los mejores vinos del
mundo, segtin las mds prestigiosas guias del
sector.

El enoturismo ha convertido nuestras vifias,
bodegas y lagares en una excusa perfecta para
conocer los paisajes de una campifa extensa y
diversa. Unas tierras a las que también pode-
mos mirar con los ojos del oleoturismo para dis-
frutar de cortijos blancos que aparecen como
guardianes de extensos mares de olivos. Los
aceites cordobeses son hoy verdaderos referen-
tes, como atestiguan las cuatro Denominacio-
nes de Origen Protegidas de Priego de Cérdoba,
Lucena, Montoro-Adamuz y Baena.

Un terreno fértil que ha convertido a la pro-
vincia en uno de los principales productores
hortofrutico-

las de
Es-

B = 3 pafia,
sin olvidar,
por supuesto, paisajes tinicos como las dehesas
de Sierra Morena, entre cuyos encinares reto-
zan los cerdos cien por cien ibéricos que se si-
tdan en la base de una industria cuyos jamones
y embutidos estin amparados por la D.O. de
Los Pedroches
Si algo define a un territorio son sus espacios
naturales. En la provincia de Cérdoba, la pre-
sencia del Guadalquivir marca el eje central
acompanado por el gran valle y las campifias,
que hacen de prélogo alos territorios montafio-
sos, con Sierra Morena al norte y la Sierras
Subbéticas al sur. Unos espacios naturales que
destacan por su belleza y por unos valores que
hanmerecidoladeclaracién de tres parques na-

La diversidad es una de las

Inotas caracteristicas de
este territorio, en el que sus
siete comarcas trabajan
unidas bajo el paraguas
comun de la marca Cérdoba

turales, a los que sumar otros espacios de gran
valor ecoldgico como los humedales del sur de
la provincia, verdadero paraiso para los ornit-
golos.

La Cérdoba més verde ofrece al visitante ru-
tas en las que perderse a pie, en bicicleta o a ca-
ballo, entre las que contamos con Vias Verdes o
el Camino Mozérabe de Santiago. Amplios es-
pacios en los que el turismo activo ofrece activi-
dades para los amantes del riesgo como el
rafting ola escalada, pero también para quienes
opten por el deporte en familia, con rutas de
senderismo o las playas interiores de nuestros
embalses. Ademads, es resefiable una oferta de
alojamientos y de restauracién cada vez mas
amplia y de mejor calidad, como base para un
turismo rural de primer nivel.

La provincia cordobesa cuenta con varias zo-
nas starlight, de norte a sur, que ofrecen unas
condiciones 6ptimas para la observacién noc-
turna de su cielo ya que apenas hay contamina-
cién luminica, con mas del 60 por ciento de sus
noches despejadas y la oscuridad de su cielo se
equipara ala de muchos observatorios profesio-
nales

La Diputacién de Cérdoba es una de las fun-

dadorasdela creaciéonypromocién de unared

nacional de destinos turisticos en torno al pa-
trimonio minero-industrial del carbén, lo
que ayudara al impulso de una zona tan re-
levante como es la cuenca minera del Gua-
diato, donde se pondran en valor recursos
turisticos tinicos.
El turismo sostenible es una apuesta estra-
tégica de la Diputacién de Cérdoba. La pro-
vincia cuenta con gran cantidad de recursos de
unvalorindiscutible, pero también es necesaria
lavigilancia de la capacidad de carga para man-
tener un adecuado equilibrio entre su uso como
generadores de riqueza para el territorio y la
conservacion de los mismos para garantizar su
preservacion para el futuro.

Undestino que aspira a consolidarse como un
referente requiere de unas infraestructuras de
comunicaciones que igualen a sus expectativas.
La provincia puede presumir de contar con tres
estaciones de AVE (Cérdoba, Puente Genil y Vi-
llanueva de Cérdoba), importantes vias rapidas
comola A-4ylaA-45,que conectala capital con
la Costa del Sol. Todo ello complementado con
un aeropuerto que en los tltimos meses ha vis-
to ampliada su oferta con la conexion directa a
Barcelona, un eje aéreo que une a la provincia
con 90 destinos internacionales.

En definitiva, cultura, tradicién, patrimonio y
vivencias son las fortalezas de la provincia y so-
bre ellas trabajamos de la mano de nuestros
ayuntamientos. Pero,ademas, en estanuevaan-
dadura que comenzamos nos marcamos como
objetivo volver la vista a la capital y a todo lo que
representa a nivel de turismo, con la Mezquita
como referente, pero también con Medina Aza-
haray su Salén Rico o las callejas que cobran vi-
daunavez nos adentramos en el barrio de la Ju-
derfa.
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El Puerto de Huelva

Apuesta por los cruceros de lujo y megayates
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El Puerto de Huelva busca impulsar

las escalas de cruceros en el Muelle de
Levante y aumentar el nimero de pasajeros
de los terrys hacia las Islas Canarias.
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El aceite, un producto turistico singular

Paco
Reyes

Presidente de la
Diputacion de Jaén

A provincia de Jaén presume orgu-

llosa de ser no solo el principal pro-

ductor de aceite de oliva del mundo,

sino de extraer el mejor virgen extra
del planeta. Una afirmacién avalada por pre-
mios y distintivos de calidad que certifican el
mimo hacia un producto exquisito, cuya in-
gesta conlleva muiltiples beneficios para
nuestra salud y que es esencial en una dieta
mediterranea que es Patrimonio Inmaterial
de la Humanidad. Sobre este aceite de oliva
virgen extra pivota un producto turistico sin-
gular, el oleoturismo, tan arraigado a nuestra
identidad que se ha consolidado como una de
las propuestas que la provincia de Jaén ofre-
ce a un turista que mas alla de visitar un des-
tino, busca vivirlo.

Como baluartes del AOVE premium jien-
nense, la Diputacion de Jaén reconoce cada
cosecha a ocho zumos de aceituna con el sello
‘Jaén Seleccién’, un certificado que este 2026
cumple dos décadasy que ha contribuidoain-
centivar en el sector oleicola de la provincia la
apuesta decidida y sin ambages por la cali-
dad. Los aceites de oliva virgen extra de pro-
duccién convencional Campos de Biatia, dela
sociedad cooperativa andaluza (SCA) Oleico-
la Baeza, de Baeza; Jabalcuz Gran Seleccion,
de la SCA Sierra de la Pandera, de Los Villa-
res; Oro de Canava, de la SCA Nuestra Sefio-
radelos Remedios, de Jimena; Oro Bailén Pi-
cual, de Aceites Oro Bailén Galgén 99 S.L, de
Villanueva de la Reina; Tierras de Canena, de
la SCA San Marcos, de Canena; Aceites Sie-
rra Santo Tomé, de la SCA Santo Tomads
Apéstol, de Santo Tomé; asi como los ecoldgi-
cos Balcon del Guadalquivir, de la SCA San
Felipe Apdstol, de Baeza; y Puerta de Las Vi-
llas, de la SCA San Vicente, de Mogén (Villa-
carrillo) lucirdn este afo este distintivo y se-
ran los compaiieros de viaje de la Diputacion
de Jaén en citas como Fitur, Madrid Fusién,
Salén Gourmets, Alimentaria, The 50th Best
Restaurants, la World Olive Oil o la Gala Mi-
chelin Espaiia, entre otras.

Estos ocho magnificos, los mejores entre
los mejores, son la consecuencia de un com-
promiso que comienza en ese campo que di-
buja el paisaje infinito del olivar, donde en el
mes de octubre ya se recolecta la aceituna
verde que permite obtener los primeros vir-
gen extra que sorprenden por su tono esme-
ralday suinmenso sabor, y que finaliza en co-
cinas y despensas de todo el mundo. Hoy,
practicamente todas las cooperativas y alma-
zaras de nuestra provincia producen su acei-
te de cosecha temprana, algo impensable ha-

ce tan solo unos aiios, como también parecia
una quimera aquello que hace algo més de
una década empezamos a denominar como
oleoturismo.

Desde la Diputacidn lideramos la configu-
racién de un producto turistico aprovechan-
do este elemento diferenciador de la provin-
cia de Jaén para ofrecer una experiencia tini-
cay singular a quienes nos visitan. Nacia asi
OleotourJaén, un viaje con destino a la esen-
cia de la cultura del olivo que vefamos como
una oportunidad para que el sector pudiera
extraer una segunda cosecha junto al aprove-
chamiento de los subproductos del olivar.
Una propuesta experiencial para enriquecer
nuestra oferta de turismo de interior, ligada a
la identidad de nuestro territorio y con un
fuerte puntal en el gastroturismo.

Mas de 150 recursos ligados a la cultura del
olivar y el aceite de oliva repartidos por toda
la provincia conforman la mayor red de re-
cursos oleoturisticos de Espaiia: restauran-
tes, almazaras y cooperativas visitables, spas,

oleotecas, empresas de cosméticos, de servi-
cios turisticos, de catas de AOVE, museos y
centros de interpretacion, empresas de arte-
sania de madera de olivo o cortijos invitan a
conocer no solo un producto de calidad, sino
que permiten sumergirse en la forma de vida
de una tierra marcada por los tiempos de es-
te arbol milenario.

Este crecimiento del oleoturismo y el po-
tencial que ofrece para los territorios liga-
dos al cultivo del olivar ha llevado al Gobier-
no de Espafia aimpulsar el proyecto Oleotu-

El oleoturismo, arraigado a
Inuestra identidad, es una de
las propuestas que la
provincia ofrece a un turista
gue mas alla de visitar un
destino, busca vivirlo

rismo Espana, que hemos liderado desde la
Diputacion de Jaén junto a las diputaciones
de Badajoz, Caceres, Ciudad Real, Cérdoba,
Granada, Huelva, Sevilla y Tarragona y con
la Asociacién Espaiiola de Municipios del
Olivo para desarrollar una experiencia simi-
lar alas Rutas del Vino de Espaiia. Financia-
do con los fondos Next Generation EU del
Plan de Recuperacidn, se ha logrado la inte-
gracion de mas de 300 empresas para confi-
gurar una oferta turistica nacional en torno
ala cultura del olivar y el aceite de oliva vir-
gen extra, concebida como una experiencia
que impulsa un producto turistico sosteni-
bley de calidad.

De forma paralela, OleotourJaén avanza en
su profesionalizacién y competitividad gra-
cias a los fondos europeos del Plan de Soste-
nibilidad Turistica en Destino que gestiona la
Diputacion de Jaén con 4,5 millones de euros
del Plan de Recuperacién, Transformacién y
Resiliencia del Gobierno de Espana, lo que ha
permitido, entre otras actuaciones, la puesta
en marcha de un
Club de Produc-
to que articule,
coordine y po-
tencie la oferta
oleoturistica en
la provincia de
Jaén.

El oleoturismo,
junto a nuestros
cuatro parques
naturales, el me-
jor Renacimien-
to del Sur con las
ciudades Patri-
monio de la Hu-
manidad de Ube-
dayBaeza, la ciu-
dad de Jaén con
su imponente
Catedralylos Ba-
fios Arabes mds grandes de Espaia y mejor
conservados de Europa, los vestigios de la ci-
vilizacion ibera, los castillos y atalayas que ja-
lonan un territorio que lo fue de frontera, la
cultura del toro o la gastronomia del mejor
aceite de oliva del mundo son algunas de las
propuestas més reconocibles de Jaén, Parai-
so Interior, un destino singular y de calidad,
que se ha convertido en referente del turismo
de interior en nuestro pais. Asi lo certifican
las cifras récord en visitantes y pernoctacio-
nes que se vienen superando estos tiltimos
afios. En un contexto de gran competencia
turistica, la provincia de Jaén cree en las for-
talezas de la oferta mejor valorada de Anda-
lucia, con un 9,43 sobre 10. Un sobresaliente
que representa el mejor aval para invitar a
quienes busquen conocer un rico patrimonio
monumental, histérico, natural y paisajistico
que esta lleno de vida y que se complementa
con una propuesta gastronémica estelar.
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La restauracion de la Puerta del
¢t Arrabal de la Alhambra saca a

. la luz su pasado desconocido

La Consejeria de Cultura de la Junta dio por concluida
la rehabilitacion del Baluarte de la Puerta del Arrabal
de la Alhambra, el primero de los seis baluartes
defensivos y artilleros, construidos por los Reyes
Catélicos en el monumento nazari, unas actuaciones
gue han propiciado “varios relevante hallazgos no
previstos”, y que permiten conocer mejor la historia
gue atesora este lugar, que volvera a abrir sus puertas
al publico después de mas de 30 aiios cerrado. Entre
los descubrimientos destacan grafitis histéricos, un
puente oculto o el escudo de armas de los Reyes
Catalicos. / Junta de Andalucia
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La TA como vector de transformacion
del turismo: oportunidades y retos

Mercedes
Jimenez
Doctora en Economia

Aplicada de la Universidad
de Cadiz

TN

Alnteligencia Artificial (TA) se ha con-
solidado enlos tiltimos afios como uno
delos principales vectores de transfor-
acion del sector turistico a escala
global. Laliteratura cientifica reciente coincide
en sefalar que su impacto trasciende la auto-
matizacion de tareas, incidiendo de forma es-
tructural en la planificacién de destinos, la ges-
tién empresarial y la configuracién de la expe-
riencia turistica. En un territorio como Andalu-
cia, donde el turismo constituye un pilar econd-
mico, social y territorial de primer orden, la in-
corporacién de estas tecnologias abre un cam-
po de oportunidades estratégicas, al tiempo
que plantea retos que requieren una reflexion
critica y multidimensional.

Desdela perspectiva de la gestién de destinos,
la TA se inscribe en la evolucién hacia modelos
de destinos turisticos inteligentes, promovidos
tanto desde la investigacién académica como
desde las politicas publicas europeas. La Unién
Europea ha subrayado en diferentes estrate-
gias digitales la importancia del uso de datos y
tecnologias avanzadas para mejorar la compe-
titividad y sostenibilidad del turismo. En este

contexto, el andlisis predictivo de la demanda,
la monitorizacién de flujos turisticos y la opti-
mizacién de recursos permiten avanzar hacia
una planificacién més informada y proactiva.
En destinos maduros y de elevada presién tu-
ristica, como muchas dreas urbanas, litorales y
patrimoniales andaluzas, estas herramientas
pueden contribuir a una mejor gestién de la es-
tacionalidad, la congestién y los impactos terri-
toriales asociados al turismo intensivo.

En el &mbito empresarial, la IA esta transfor-
mando progresivamente la relacién entre em-
presas turisticas y clientes. La investigacion re-
ciente destaca el papel de los sistemas de reco-
mendacién personalizados, los asistentes vir-
tualesy el andlisis automatizado de opiniones y
valoraciones online como instrumentos para
mejorar la calidad del servicio y la toma de de-
cisiones. Estas aplicaciones permiten adaptar
la oferta a perfiles y expectativas cada vez mas
diversos, reforzando la competitividad de los
destinos. En el caso andaluz, donde predomi-
nan las pequefias y medianas empresas, la
adopcidn de soluciones tecnoldgicas accesibles

La UE ha subrayado la
Iimportancia del uso de
datos y tecnologias
avanzadas para mejorar
la competitividad y
sostenibilidad del turismo

y escalables resulta especialmente relevante,
siempre que se acompaiie de politicas de for-
macion y apoyo a la digitalizacién, tal y como
promueven diversas iniciativas europeas.

No obstante, la creciente incorporacién de la
IA al turismo plantea también desafios amplia-
mente abordados en la literatura cientificay en
losinformes de organismos internacionales. La
Organizacién Mundial del Turismo ha adverti-
dosobrelanecesidad de integrar estas tecnolo-
gias desde una perspectiva ética y responsable,
prestando atencidn a cuestiones como la pro-
teccion de datos personales, la transparencia
algoritmica yla equidad en el acceso alos bene-
ficios de lainnovacion. Asimismo, elimpacto de
la automatizacién sobre el empleo y las condi-
ciones laborales genera especial preocupacion
enun sector intensivo en mano de obra como el
turistico, lo que obliga a situar la dimensién so-
cial en el centro del debate.

Desde esta 6ptica, la IA debe entenderse co-
mo una herramienta al servicio de los objetivos
de desarrollo sostenible. La Agenda 2030y los
Objetivos de Desarrollo Sostenible ofrecen un
marco de referencia especialmente pertinente
para orientar la transformacion digital del tu-
rismo hacia modelos masinclusivos, resilientes
y respetuosos con el entorno. En Andalucia, la
integracion de la IA en las politicas turisticas
puede contribuir a avanzar en metas relaciona-
das con el empleo de calidad, la innovacién, la
sostenibilidad de los destinos y la cohesion te-
rritorial, siempre que se articule desde una go-
bernanza participativa y alineada con elinterés
general.

Desde el &mbito académico, 1a IA se ha con-
vertido también en una herramienta metodol6-
gica de creciente relevancia para la investiga-
cion turistica. Técnicas como el anélisis de sen-
timientos, la mineria de textos o los modelos de
aprendizaje automatico estan ampliando las
posibilidades analiticas para estudiar percep-
ciones, comportamientos y dindmicas turisti-
cas complejas. Estas aproximaciones ofrecen,
ademas, un campo fértil para el desarrollo de
investigaciones aplicadas que conecten la uni-
versidad con las necesidades reales del sector
turistico andaluzy con el disefio de politicas pu-
blicas basadas en evidencias.

En conclusién, la Inteligencia Artificial repre-
senta una oportunidad decisiva para avanzar
hacia un modelo turistico mas inteligente, in-
novador y sostenible en Andalucia. Sin embar-
g0, su potencial solo podra materializarse ple-
namente si se integra en estrategias de gober-
nanza que combinen tecnologia, formacion,
éticay participacion social. El desafio no es tini-
camente tecnoldgico, sino profundamente hu-
mano y territorial, y exige una visién a largo
plazo coherente con los principios que inspiran
las politicas europeas, la Agenda 2030 y el pro-
pio modelo de desarrollo turistico andaluz.
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Andalucia debe apostar por el oleoturismo

Juan Ignacio Pulido y
Cristina Barzallo

Catedratico de la Univ. de Jaén
/ Profesora-Investigadora de
la Univ. de Cuenca (Ecuador)

NDALUCIA, como principal te-
rritorio olivarero del mundo,
posee una singularidad cultu-
ral, paisajistica y productiva
que ninguin otro destino puede reprodu-
cir. Esta ventaja competitiva convierte al
oleoturismo en una herramienta clave pa-
ra diversificar la economia rural, fortale-
cer la cadena de valor del aceite de oliva y
diferenciar el destino turistico andaluz en
un mercado global cada vez mas segmen-
tado y experiencial. Su impulso no es solo
una oportunidad: es una necesidad estra-
tégica para el futuro del olivar y del propio
territorio.

En primer lugar, el oleoturismo se en-
marca en una tendencia internacional ha-
cia los turismos de interés especial, carac-
terizados por la bisqueda de autentici-
dad, aprendizaje y participacién activa en
lavida local. El turista actual demanda ex-
periencias culinarias, culturales y paisajis-
ticas que vinculen produccién agroali-
mentaria, territorio y gastronomia. En es-
te contexto, el aceite de oliva y la cultura
del olivar constituyen un recurso tnico,
cargado de simbolismo y de capacidad
evocadora, capaz de generar vivencias
sensoriales completas basadas en el sabor,
el olor, el tacto, la vista y el sonido del pai-
saje olivarero

Desde una perspectiva econdmica, el
oleoturismo ofrece alas almazaras una se-
gunda cosecha, permitiendo diversificar
sumodelo productivoy fidelizar al visitan-
te como prescriptor de marca. Las visitas,
catas, talleres y actividades de interpreta-
cién generan vinculos emocionales que in-
crementan la compra directa y la reco-
mendacion, consolidando un canal esta-
ble de comercializacién del AOVE. Ade-
mads, constituye una herramienta de sin-
gularizacién que reduce la estacionalidad,
crea barreras competitivas y refuerza la
identidad de cada territorio olivarero.

Sin embargo, la mayoria de visitantes ac-
tuales todavia son oleoexcursionistas (sin
pernoctacién), lo que limita el impacto
econdmico. Convertirlos en verdaderos
oleoturistas, con estancias mas largas y
gasto diversificado en alojamientos, res-
tauracion y actividades culturales, es uno
de los principales retos para maximizar el
efecto multiplicador en el territorio. Para
ello, es imprescindible evolucionar desde
la oferta bésica (visita + cata) hacia expe-

o
riencias diversificadas que integren gas-
tronomia, salud, belleza, bienestar, tecno-
logia inmersiva, talleres creativos y parti-
cipacion en labores del campo, especial-
mente durante la recoleccién, uno de los
momentos con mayor valor experiencial.

El oleoturismo también es un vector es-
tratégico para el desarrollo rural sosteni-
ble, al generar empleo cualificado, fijar
poblacién y activar servicios complemen-
tarios en zonas tradicionalmente depen-
dientes del sector agrario. Ademés, forta-
lece el orgullo identitario y proyecta inter-
nacionalmente la cultura del olivar, favo-
reciendo su conservacién y transmision
intergeneracional. No en vano, la deman-
da se orienta cada vez mads a actividades
de infotainment y edutainment, capaces
de divulgar la cultura del AOVE de forma
amena, participativa y formativa, adap-
tandose al nuevo perfil del turista conecta-
do y culturalmente inquieto.

Andalucia cuenta ya con iniciativas pio-
neras (como OleotourJaén u Oleoturismo
Espana) y de un tejido creciente de alma-
zaras, museos y centros de interpretacion
que muestran una evolucion hacia mode-

El oleoturismo no es

I solo una actividad
turistica: es un
instrumento clave para
una estrategia territorial,
cultural y econémica

_—

los mas profesionales y colaborativos. Sin
embargo, para consolidar su liderazgo, es
imprescindible reforzar la profesionaliza-
cion turistica, impulsar redes regionales y
nacionales de oleoturismo y favorecer la
innovacion continua en productos y servi-
cios, alinedndose con las tendencias glo-
bales del turismo creativo y experiencial.

En definitiva, Andalucia debe apostar
por el oleoturismo porque representa
una herramienta de enorme potencial pa-
ra: (i) Impulsar el desarrollo socioeconé-
mico sostenible del medio rural; (ii) Com-
petir con éxito en la economia de la expe-
riencia, ofreciendo productos unicos y
memorables; (iii) Revalorizar el AOVE
como emblema gastronémico, cultural y
turistico de la region; (iv) Fidelizar consu-
midores y fortalecer la cadena oleicola; y
(vi) Posicionar a Andalucia como referen-
te internacional en turismo vinculado al
olivar.

El oleoturismo no es solo una actividad
turistica: es un instrumento clave para
una estrategia territorial, cultural y eco-
némica que puede marcar el futuro del
olivar andaluz en el siglo XXI. En el marco
de la nueva PAC, que sitia la sostenibili-
dad, lainnovaciény la cohesion territorial
en el centro de las politicas agrarias, el
oleoturismo emerge como la gran oportu-
nidad para que el mundo rural andaluz
transforme su herencia milenaria en futu-
ro, convirtiendo al olivar en un motor vivo
de desarrollo, identidad y prosperidad
compartida.
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Maria C. Puche-Ruiz
Profesora del Instituto

‘i Andaluz de Investigacion e
Innovacion en Turismo de
la Universidad de Sevilla

ARAFRASEANDO al protago-
nista de My Fair Lady y hacien-
do gala, una vez mas, de unas
cifras de récord, los responsa-
bles del turismo en la ciudad siguen ar-
gumentando que el turismo en Sevilla es
una pura maravilla. Sin embargo, la nue-
va campaia de la Junta de Andalucia ha
venido a meter el dedo en la llaga de ese
enamoramiento sobrenatural que el tu-
rista experimenta en la ciudad (el Anda-
lusian Crush). Porque los residentes han
empezado a reclamar un Andalusian
Deal. O lo que es lo mismo, menos fle-
chazo turistico en inglés y mas conviven-
ciareal en andaluz.

La campaina Andalusian Crush no es
mas que la reinterpretacion del “Sindro-
me de Stendhal” para el siglo XXI y en
Andalucia. Tal como hiciera el escritor
francés, personalidades de hoy aconse-
jan al turista extranjero que no se deje
engatusar por los mitos andaluces, ya
que puede acabar completamente aplas-
tado/abrumado (en un evidente juego de
palabras) por la
belleza de la re-
gion. El target de
esa iniciativa esta-
ba claro, pero, ¢a
quién apela El Tra-
to Andaluz?

En un primer
momento, podria
pensarse que la
pieza audiovisual
se dirige a ese tu-
rista enamorado
de Andalucia que,
fruto de una ofus-
cacién  artistica,
pasa por alto en su
viaje el respeto que
debe a la region
(Figuras 1y 2). No
obstante, la ausen-
cia de subtitulado
llama la atencion
sobre el auténtico
cariz de la campa-
fa. Antes que a un
turista de calidad
que visita la regién, el mensaje parece
orientarse a contentar a la ciudadania. Y
eso no puede evitar remitirnos a una
etapa tan lejana como el tardofranquis-
mo, cuando a algiin responsable turisti-
co sele ocurrid que era necesario que los
espafioles conocieran Espaia (docu-
mentales retransmitidos por television).
Porque nos encontramos ante una cam-

Pura maravilla... ‘F

rayo que

no cesa del turismo andaluz’

En noviembre, el Archivo de
Indias acogio una iniciativa
pionera, poniendo en
marcha tres laboratorios
ciudadanos enfocados en la
innovacion turistica

pafia de sensibilizacién a la inversa.

A finales del mes de noviembre, el Ar-
chivo de Indias acogi6 una iniciativa pio-
nera, poniendo en marcha tres laborato-
rios ciudadanos enfocados en la innova-
cion turistica. El debate que trajo consi-
go la propuesta “Turistas y Anfitriones”
puso de relieve el trasvase de la autenti-
cidad sevillana del centro a la periferia,
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conforme la gentrificacién y la turistifi-
cacién han desplazado a los residentes
del casco histérico. Este espacio ya no
solo sufre la colonizacién de los visitan-
tes fordaneos, sino también la invasion
del dominguero, residente en las afue-
ras que visita el centro para disfrutar de
su monumentalidad y su oferta de ocio y
gastronomia. Como si fuera un turista
mas.

Ante esta coyuntura, el Ayuntamiento
de Sevilla abre un plazo extraordinario
para el cambio de uso de las VUTSs, mien-
tras los residentes sevillanos participan-
tes en el mencionado Laboratorio apun-
tan a un aspecto interesante. La imagen
de marca original de la ciudad, con la
que inicié su actividad la Sevilla City
Office en 2023 (el Muy famosa, muy des-
conocida de una ciudad que se presenta-
ba al mundo llena de tradicién y contras-
tes) resulta mucho mds reconocible y
atractiva que la propia marca turistica
posterior (el Sevilla Feeling Land que
recurre, una vez mas, a los tépicos pa-
sionales de siempre) y mucho maés, qui-
z4, que El Trato Andaluz.

¢Podemos hablar, entonces, de una
nueva oportunidad perdida? La autenti-
cidad que ha abandonado el centro his-
térico es la que intenta reflejar (sin éxi-
to) ese nuevo pacto, en el marco de una
larga lista de promesas que parecen no
cumplirse nunca. (Qué fue del famoso
decilogo de buenas practicas que los tu-

Resulta imprescindible
contar con una gobernanza
turistica real. Para no estar
condenados a ser turistas

dentro de nuestra propia
ciudad

ristas debian encontrar en su alojamien-
to de corta duracién? Muchos de ellos, si
lo encuentran, hacen caso omiso, por-
que Triana sigue siendo uno de los ba-
rrios mas sucios de la capital y los turis-
tas continian abandonando sus desper-
dicios caseros a pie de puerta o papelera
(Figuras 3y 4). (Qué fue de la promesa
(torticera) de que las viviendas turisti-
cas en los barrios tensionados no ha-
brian de superar el 10%? Quiza se haya
cumplido en el caso de las VUTs, pero
los tecnicismos han jugado una mala pa-
sada al ciudadano, porque los bloques
completos de viviendas y los bajos co-
merciales son cada vez mds requeridos
por una industria que convierte en oro
todo lo que toca, pero, mal gestionada,
fagocita la identidad local. Y es que el
Andalusian Crush, mas que en enamo-
ramiento y fascinacién, ha derivado en
tormento en determinadas areas, como
un rayo que no cesa.

Ademas, si es el ciudadano el que ha-
bla, ¢por qué la nueva campaia de la
Junta estd tan llena de tépicos como el
Sevilla Feeling Land? ¢Quién ha dado y
quitado la voz a la ciudadania? ;Por qué
Feeling Land no muestra la ciudad de
contrastes y autenticidad de su bran-
ding original? En definitiva, ¢por qué se
empefan Junta y City Office en inven-
tarse nuestra voz? Si, como hemos visto,

la delgada linea entre residentes y turis-
tas se ha difuminado ya en el casco his-
térico, ;estaremos condenados también
a la indefinicién de nuestra propia ima-
gen audiovisual? Por eso resulta impres-
cindible contar con una gobernanza tu-
ristica real. Para no estar condenados a
ser turistas en nuestra propia ciudad.
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Cadiz ante el esp

eJo: turismo,

innovacion y sostenibilidad

Manuel Arcila y Gema
Ramirez

Grupo de Investigacion de
Planificacion y Gestion litoral
de la Universidad de Cadiz

ABLAR de turismo en la pro-
vincia de Cadiz es referirse a un
territorio que ha sabido rein-
ventarse sin renunciar a su
esencia. Durante décadas, Cadiz ha sido
sinénimo de playas, verano y turismo es-
tacional. Sin embargo, la transformacién
digital, los cambios en las preferencias de
los viajeros y, especialmente, el impacto
creciente del cambio climdtico, han obli-
gado al destino a repensar su modelo tu-
ristico.

En 2025, la provincia de Cadiz se ha con-
solidado como uno de los principales refe-
rentes del turismo azul y sostenible en Es-
pana, situdndose como la segunda provin-
cia mas visitada de Andalucia, solo por de-
tras de Mélaga. Este éxito no es fruto de la
casualidad. Cadiz ha evolucionado de for-
ma consciente desde el tradicional modelo
de “sol y playa” hacia un turismo mas sos-
tenible, centrado en la proteccién de los
ecosistemas marinosy costeros e integran-
do recursos naturales y culturales bajo cri-
terios de calidad y respeto al entorno. A
ello se suma el desarrollo de iniciativas in-
novadoras en el interior de la provincia,

que aprovechan la riqueza natural y cultu-
ral de los municipios de la campiia y de la
sierra gaditana. A esta diversidad de recur-
sos turisticos en el interior (naturales, gas-
tronémicos, histéricos y etnoldgicos), la
provincia aprovecha su notable concentra-
cién de bienes patrimoniales vinculados al
mar —salinas, factorias de salaz6n roma-
nas e instalaciones pesqueras tradiciona-
les— para ofrecer un producto diferencia-
dor que refuerza su identidad territorial y
su oferta turistica. Mds alla de los datos
cuantitativos, el pasado afio ha evidencia-
do una tendencia de cambio en el perfil del
visitante. Una parte importante del turista
que llega a Cadiz busca experiencias au-
ténticas, menos masificadas y mas conec-
tadas con la identidad local. Se interesa
por la gastronomia, la cultura, el paisaje y
el contacto directo con la poblacién resi-
dente.

Elturismo sigue siendo uno de los pilares
economicos de la provincia de Cadiz y el
principal motor de desarrollo en muchos
de sus municipios. En el conjunto de Anda-
lucia, con Cadiz como pieza clave, el sector
turistico alcanzé en 2024 un récord histé-
rico de empleo, representando mas del
12% del total de personas ocupadas. La
hosteleria, que incluye alojamiento y res-
tauracion, concentra cerca de tres cuartas
partes de este empleo y ha demostrado
una capacidad de crecimiento superior a
otros sectores, con un aumento interanual
superior al 4%.

El turismo en Cadiz en 2025
La demanda turistica en Cadiz ha mostra-
do un crecimiento sostenido y una notable
capacidad de recuperacion en los ultimos
afios. Hasta octubre de 2025, la provincia
recibi6 cerca de 5,7 millones de turistas, lo
que supone un crecimiento significativo
respecto a afo anterior. Este dinamismo se
refleja también en la recuperacion total
del mercado extranjero, que en 2024 ya
habia logrado superar los niveles previos a
la crisis sanitaria, sumandose a un merca-
do nacional que ya lo habia conseguido dos
afos antes. Cddiz se mantiene como el se-
gundo destino provincial de Andalucia en
numero de turistas, solo por detras de Ma-
laga. Las pernoctaciones de turistas ex-
tranjeros se han mantenido en datos supe-
riores alos 3 millones hasta octubre, cerca-
no al dato alcanzado en 2024 con méas de
tres millones doscientos mil. Ademas, Ca-
diz contintia situdndose entre los destinos
mejor valorados por los visitantes, con
puntuaciones superiores a 9 sobre 10 en
los tdltimos aios. Por otra parte, Cadiz des-
taca también por ser la provincia andaluza
con mayor gasto medio diario por turista,
lo que refuerza su posicionamiento como
destino de calidad. Por ultimo, es destaca-
ble el aumento de la cuota de pernoctacio-
nes totales dentro de Andalucia, siendo del
15,7 % hasta octubre del 2025, y situdndo-
se en segundo lugar de las provincias anda-
luzas por detras tinicamente de Mélaga
Los principales indicadores turisticos
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cias medias més largas que la me-

ros, situdndose en 2024 muy cerca

dia andaluza, un gasto diario ele-

delos 700.000 cruceristas, convir-

vado y una valoracién muy positi-
va por parte de los visitantes. Todo
ello apunta a un destino que
apuesta por la calidad y la diversi-
ficacién frente al turismo masivo
de corta duracién.

La comparacién con otras pro-
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tiéndose en el primer destino cru-
= cerista de Andalucia superando
claramente a Malaga. Esta apues-
ta ha favorecido el aumento de las
escalas con pernoctacion, es decir,
cruceros que pasan al menos una
noche en la ciudad, lo que incre-

vincias andaluzas permite identifi-
car claramente las fortalezas del
modelo turistico gaditano, asi como algu-
nos retos pendientes. Uno de los principa-
les retos sigue siendo la conectividad aé-
rea. El aeropuerto de Jerez presenta toda-
via un volumen de pasajeros inferior al de
otros aeropuertos andaluces, lo que limita
el crecimiento de determinados mercados
internacionales. Asimismo, aunque la va-
loracién del destino es muy positiva, existe
margen de mejora si se compara con otras
provincias como Sevilla o Jaén.

En cambio, Cadiz destaca por ser la pro-
vincia andaluza con mayor estancia media,
lo que reflejala diversidad de su ofertay su
capacidad para retener al visitante duran-
te mds tiempo. Con una estancia de siete
dias, Cadiz supera a otras provincias coste-
ras como Madlaga, Huelva o Almeria. Este
dato confirma la progresiva diversificacion
del destino, que combina los productos
costeros tradicionales con otra oferta mas
innovadora y variada.

Lacomparacién entre provincias andalu-
zas refuerza la singularidad del modelo tu-
ristico gaditano, especialmente en dura-
cion dela estancia y valoracién del destino.

Una de las fuentes mas innovadoras para
analizar el turismo es el uso de datos ané-
nimos procedentes de teléfonos méviles,
que permiten conocer con mayor preci-
sion como se distribuyen los visitantes en
el territorio. En 2024, el turismo nacional
llegé practicamente a todos los municipios
andaluces, lo que demuestra la enorme ca-
pilaridad del fenémeno turistico. Entre los
municipios con mayor concentracién de
turismo nacional destacan cuatro localida-
des gaditanas, siendo: Jerez de la Fronte-
ra, El Puerto de Santa Maria, Chiclana de
la Frontera y la ciudad de Cadiz (INE,
2025). Este dato confirma la importancia
de Cadiz como destino costero, pero tam-
bién como un territorio turistico diverso y
bien distribuido, con capacidad de atraer
visitantes en distintos puntos de la provin-
cia.

Otroindicador que reflejala fortaleza del
turismo gaditano es la Tarifa Media Diaria
(Average Daily Rate) que mide el ingreso
medio por habitacién ocupada en los esta-

blecimientos hoteleros. De esta manera,
en agosto de 2025 cuatro municipios de la
provincia de Cadiz (Chiclana de la Fronte-
ra, Tarifa, Cadiz y El Puerto Santa Maria)
se situaron entre los destinos con los pre-
cios hoteleros medios més alto de toda Es-
paia. Especialmente llamativo es el caso
de Chiclana de la Frontera, que con una ta-
rifa media superior a los 260 euros se posi-
cioné como el tercer municipio mas caro
de Espana.

En 2025, la provincia de
Cadiz se ha consolidado
como uno de los
principales referentes
del turismo azul y
sostenible en Espana

(7]
L menta el impacto econémico del
destino. En noviembre de 2025, el
numero de escalasy pasajeros con pernoc-
tacion aumenté de forma significativa res-
pecto al anterior, consolidando a Cadiz co-
mo el principal puerto de cruceros de An-
dalucia.

Los datos de pasajeros confirman el papel
estratégico del puerto de la Bahia de Cadiz
como principal puerta de entrada del turis-
mo de cruceros en la comunidad auténo-
ma. Casi la mitad de los pasajeros de cruce-
ros que llegan a Andalucia lo hacen a través
del puerto de la Bahia de Cadiz, muy por de-
lante de otros puertos como Mélaga. Este
liderazgo refuerza la posicién de la provin-
cia como nodo clave del turismo maritimoy
urbano en el sur de Europa.

Si observamos la evolucién de pasajeros
desde 2008 se confirma un crecimiento
sostenido del turismo de cruceros, con la
tnica excepcion del periodo afectado por
la pandemia. Los datos correspondientes a
2025 recogen Gnicamente el periodo hasta
el mes de octubre.

El mercado nacional contintia siendo el
principal soporte del turismo en Cadiz, re-
presentando en torno a dos tercios de la
demanda total. No obstante, Cidiz ha ga-
nado un peso internacional notable. Entre
los mercados internacionales mas relevan-
tes destacan el Reino Unido, Alemania y
Francia, aunque en los tltimos afios se ha
observado un crecimiento muy notable de
otros emisores europeos y norteamerica-
nos. En destinos como Tarifa, Cidiz atraea
un perfil internacional de mediana edad,
especialmente procedente de paises como
Holanda, Suiza o Alemania, interesado en
actividades especializadas vinculadas al tu-
rismo azul.

La estacionalidad sigue siendo uno de los
grandes retos del turismo en la provincia
de Cadiz, aunque en los tltimos afios se
aprecian avances claros. Asilo refleja tam-
bién el propio sector, que reconoce una
mejora progresiva de la actividad en los
meses tradicionalmente considerados de
temporada baja (Diario de Cadiz, 12 de oc-
tubre 2025). Aunque el tercer trimestre si-
gue concentrando el mayor volumen
de visitas, se observa una tendencia a
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labaja en la concentracién estival, fa-

voreciendo los flujos turisticos en el
primer trimestre del afio, que ha ganado
peso respecto a afos anteriores. De esta
manera, La distribucién actual de la de-
manda muestra un mayor equilibrio entre
estaciones, con un peso creciente de la pri-
mavera y el otofio frente al tradicional do-
minio del verano. Otro indicador de esta
tendencia desestacionalizadora es la situa-
cion de Cadiz como uno de los diez prime-
ros destinos turisticos elegidos en todos los
meses del 2024 y del 2025 (INE, 2025). Pa-
ra reducir la dependencia del verano, la
provincia ha apostado de forma decidida
por la diversificacién, incorporando seg-
mentos como el turismo cultural, gastro-
némico, deportivo, de naturaleza, salud y
patrimonio. El objetivo es ofrecer motivos
para visitar la provincia los 365 dias del
afio, aprovechando recursos que no de-
pendan exclusivamente del clima célido
del que disfruta la provincia en los meses
estivales.

En especial, la gastronomia marina tradi-
cional, con productos emblematicos como
el attin o el garum, se ha convertido en uno
delos grandes reclamos fuera de la tempo-
rada alta. Es por ello por lo que, en 2024,
Malaga, Sevilla y Cadiz se

Innovacion y tecnologia al servicio del
turismo en Cadiz
La provincia ha dado un salto cualitativo
en la gestion turistica gracias a la digitali-
zacién de sus recursos patrimoniales.
Parte de sus municipios costeros se han
integrado en el programa de Destino Tu-
ristico Inteligente. La innovacién se ma-
terializa en el uso de herramientas como
inventarios georreferenciados, sefaliza-
cién mediante cédigos QR o plataformas
digitales de storytelling que permiten in-
terpretar el paisaje cultural de forma au-
ténomay atractiva.

El uso de datos masivos se ha convertido
en una herramienta clave para mejorar la
gestidn turistica del territorio. Existen ini-

traciones publicas han apostado por la di-
gitalizacién de los destinos, impulsando
plataformas de informacién turistica inte-
ligente, aplicaciones mévilesy sistemas de
gestién de flujos de visitantes. Estas he-
rramientas permiten anticipar picos de
afluencia, mejorar la experiencia del tu-
rista y reducir la presion sobre los espa-
cios mas sensibles. Estos procesos se es-
tdn iniciando en la actualidad, pero en un
futuro préximo pondran verse los prime-
ros resultados de estas nuevas herramien-
tas de gestion.

El sector privado, por su parte, ha incor-
porado soluciones tecnolégicas para la
gestion de reservas, la personalizacién de
servicios y la mejora de la eficiencia ener-
gética. Alojamientos, empresas
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de actividades y restaurantes
utilizan datos para conocer me-
jor a sus clientes y adaptar su
oferta.

La innovacién también se re-
fleja en la promocién turistica.
Cadiz ya no se vende solo como
destino de verano, sino como
un territorio diverso, accesible
ylleno de experiencias durante
todo el afio
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tos consolidados como el Carnaval de Ca-
diz o 1a Feria del Caballo de Jerez generan
un gran interés en redes sociales y atraen a
miles de visitantes en periodos tradicional-
mente menos masificados. En determina-
dos momentos de los tiltimos afios, el turis-
mo de interior ha mostrado incluso un ma-
yor dinamismo que el litoral, con creci-
mientos mas intensos en el nimero de per-
noctaciones. Ademads, este tipo de turismo
es especialmente bien valorado por la po-
blacién residente, al generar menor pre-
sién sobre los espacios mds saturados y
contribuir a la revitalizacién de las zonas
rurales.

En los dltimos afios, la desestacionaliza-
cién ha pasado de ser un objetivo tedrico
para convertirse en una realidad cada vez
mas visible en la provincia de Cadiz. Ciuda-
des como Céadiz, Jerez, San Fernando o El
Puerto de Santa Marfa han reforzado su
programacion cultural durante los meses
de otofio e invierno, atrayendo a un publi-
co interesado en el patrimonio, los festiva-
les y los eventos culturales.

Por tltimo, el visitante que llega a Cadiz
viaja mayoritariamente en pareja o en fa-
milia, organiza su viaje de forma indepen-
diente y prescinde, en la mayoria de los ca-
sos, de paquetes turisticos cerrados.

Impacto del cambio

climatico en el turismo gaditano
El cambio climético se ha convertido en el
mayor desafio para el presente y el futuro
del turismo en la provincia de Cadiz. La
erosion costera, la pérdida de playas, el au-
mento del nivel del mar y la mayor fre-
cuencia de episodios climiticos extremos

ya estdn afectando a los espacios
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turisticos del litoral e interior ga-
ditano. Estos cambios no solo al-
teran el paisaje, sino que condi-
cionan la experiencia del visitan-
te y la planificacién turistica. Si
bien puede favorecer visitas en
primavera u otofio, los veranos
excesivamente calurosos po-
drian desplazar la demanda ha-
cia otros destinos o reducir el bie-
nestar del visitante. Los espacios
como el Parque Natural de la Bre-
fiay Marismas del Barbate sufren
la degradacién de dunas y hume-

ciativas ptblicas para adquirir datos de po-
sicionamiento de teléfonos mdéviles para
conocer con precisién la distribucion de
los flujos turisticos y evitar la masificacion
y poder gestionar las dindmicas turisticas
territoriales. Ademads, se analizan miles de
opiniones publicadas en redes sociales y
plataformas turisticas para conocer en
tiempo real el grado de satisfaccion y la
percepcion de los visitantes.

La innovacién se ha convertido en una
palabra clave del discurso turistico gadita-
no. En 2025, hablar de turismo ya no es
solo hablar de hotelesy playas, sino de tec-
nologia, datos y nuevas formas de relacién
entre el destinoy el visitante. Las adminis-

dales. La vulnerabilidad es espe-
cialmente alta para los restos arqueoldgi-
cos expuestos a la erosion marina, lo que
pone en riesgo recursos turisticos de valor
incalculable. El cambio climético ya no es
una amenaza futura, sino una realidad
presente en el dia a dia del turismo en Ca-
diz. Algunas playas, como las de Chipiona,
se encuentran entre las mas vulnerables
del litoral andaluz y podrian experimentar
una pérdida significativa de arena antes de
finalizar el siglo (Diario de Cadiz, 02 de
septiembre 2025).

Estos impactos obligan a replantear el
modelo turistico y a buscar soluciones a
largo plazo. Ante este escenario, el mode-
lo de gestidn turistica estd evolucionando



hacia el denominado Marketing Azul, ba-
sado en principios socioambientales que
priorizan la conservacion, el bienestar lo-
calylasostenibilidad a largo plazo. Proyec-
tos de investigacion como VIGIA, desarro-
llados desde la Universidad de Cadiz, per-
miten analizar la vulnerabilidad de los des-
tinos y anticipar escenarios futuros para
una toma de decisiones basada en datos. El
proyecto parte de la premisa de la necesi-
dad de desarrollar herramientas que mi-
dan y evalden el riesgo de desastres natu-
rales y el impacto del cambio climético en
un destino turistico para establecer las me-
didas correctoras adecuadas. Estos indices
ayudaran a identificar las dreas mas vulne-
rables y a desarrollar estrategias para re-
ducir el riesgo y mejorar la resiliencia. Por
todo lo anterior, es imprescindible la crea-
cién de instrumentos que permitan agili-
zar y marcar el camino hacia una gestion
basada en la informacién. Como recorda-
ba Lord Kelvin, “lo que no se mide no se
puede mejorar”, una idea que resume la
importancia de contar con herramientas
que orienten la gestion turistica.
Medidas de adaptaciony
sostenibilidad

Ante el reto de la mitigacion y adaptacion
a las consecuencias del cambio climético,
desde la administracién publicay el sector
empresarial gaditanos se deberian tomar
medidas que nos preparen para este nue-
vo escenario. Entre las principales medi-
das a llevar a cabo, destacan la inversiéon
en infraestructuras resilientes, la protec-
cién de los sistemas dunares, la mejora de
la gestion del agua y la promocién de una
movilidad més sostenible. Asimismo, la
gestion de los recursos hidricos es critica
para evitar cortes de suministro durante
los picos de afluencia turistica. Por otra
parte, se deberfa incentivar el uso de
transportes con menor huella ecoldgica,
como la bicicleta y el transporte ptiblico
eficiente. Véase como ejemplo, el caso de
la via EuroVelo 8 (Ruta del Mediterraneo)
que recorre méas de 5.900 km alo largo de
la costa del Mediterraneo, conectando las

ciudades de Cadiz a Atenas y atravesando
9 paises, o la creacion del tranvia TramBa-
hia que ha cumplido tres afios con casi 6
millones de usuarios acumulados desde su
inauguracion.

La educacion es clave. Se deben imple-
mentar, principalmente por parte de la ad-
ministracion local, programas de sensibili-
zacion para que turistas y empresarios
adopten comportamientos sostenibles.
También, la provincia de Cadiz lidera en
certificaciones de calidad como la Bandera
Azul, que garantiza una gestion ambiental
de excelencia en playasy puertos. Eluso de
energias renovables en instalaciones cos-
teras y el fomento de productos de “kil6-
metro cero” son practicas habituales en la
oferta alojativa moderna. Por dltimo, es
destacable el esfuerzo de la Autoridad por-
tuaria de la Bahia de Cadiz para poner en
marcha el sistema OPS que convierte al
puerto de Cadiz en el primero de Espana
capaz de suministrar electricidad a los cru-
ceros atracados, una actuacion que ayuda-
rad a reducir las emisiones de las naves
cuando estdn atracadas en la ciudad. Esta
actuacién se une a una transformacion
mads amplia que significara el uso de com-
bustibles alternativos, la mejora en la efi-
ciencia energética yla utilizacion de tecno-
logias emergentes que sitia al puerto de la
Bahia de Cddiz y a la provincia como punta
de lanza de un modelo mucho més sosteni-
ble de actividad turistica de cruceros (Dia-
rio de Cadiz 02 de enero 2026)

A modo de conclusion

El afo 2025 marca un punto de inflexién
en la forma de entender y gestionar el tu-
rismo en la provincia de Cadiz. Lejos de li-
mitarse a la recuperacién de cifras previas

La tecnologia es una
aliada para proteger el
territorio, redistribuir
flujos turisticos y
favorecer la cohesion
social y territorial

a la pandemia, el destino ha avanzado ha-
cia un modelo mds complejo, diverso y
consciente de sus limites. La innovacién, la
desestacionalizacion y la apuesta por nue-
vas experiencias han demostrado que es
posible crecer sin perder identidad, y que
el turismo puede convertirse en un aliado
del territorio cuando se gestiona con vision
de futuro.

Cadiz ha aprendido que no todo el turis-
mo en la costa es turismo azul. Solo aquel
que equilibra el disfrute con la conserva-
cién de los ecosistemas, el respeto por la
cultura local y el bienestar de la poblacion
residente puede considerarse verdadera-
mente sostenible y rentable a largo plazo.
En este sentido, la sensibilizaciéon de todos
los actores —administraciones, empresas,
visitantes y ciudadania— se revela como
una condicién indispensable para consoli-
dar este cambio de modelo.

La provincia tiene ante si la oportunidad
de consolidarse como un auténtico labo-
ratorio de turismo azul a escala interna-
cional. Un territorio donde la calidad pri-
me sobre la cantidad, donde se limite la
presion sobre los espacios mads fragiles y
donde se apueste por un visitante que va-
lore el patrimonio natural, cultural y so-
cial. Este enfoque no solo protege el desti-
no, sino que refuerza su atractivo y su
competitividad en un contexto global ca-
da vez mads exigente.

No obstante, el éxito turistico también
plantea retos importantes. La percepcién
social es ambivalente: se reconocen los be-
neficios econémicos del turismo, pero cre-
cen las preocupaciones en torno al acceso a
la vivienda, la transformacion del comercio
tradicional y la pérdida de identidad en de-
terminados barrios y municipios. Evitar que
los procesos de turistificacion se intensifi-
quen seré clave para mantener el equilibrio
entre actividad turistica y calidad de vida.

En este escenario, lainvestigacién y lain-
novacion juegan un papel estratégico. El
desarrollo de herramientas que permitan
anticipar los efectos del cambio climatico,
evaluar la vulnerabilidad del territorio y
estimar las posibles pérdidas econémicas
resulta esencial para una toma de decisio-
nes agil y fundamentada. La tecnologia ya
no es solo un instrumento de promocion,
sino una aliada para proteger el territorio,
redistribuir flujos turisticos y favorecer
una cohesidn social y territorial mas equi-
librada.

Podemos imaginar el turismo gaditano
como una almadraba milenaria: solo sires-
petamos los ciclos de la naturaleza y cuida-
mos las artes tradicionales que han guiado
durante siglos la relacion entre el mar y la
comunidad, podremos seguir aprovechan-
do de forma sostenible este mar de oportu-
nidades. El futuro del turismo en Cédiz de-
penderd, en tltima instancia, de su capaci-
dad para mantener ese delicado equilibrio
entre prosperidad econémica, conserva-
cién ambiental y bienestar social.
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Bl-turismo azul como un
modelo evoludtonadorde
sostenibilidad territorial

M2 del Carmen Garcia /
Juan Carlos Pérez

Profesores del

y Empresa de la UAL

A
?? Departamento de Economia

HORA que tenemos un rato, nos
gustaria comentaros la experien-
cia de estos ultimos afios en un

ongreso internacional que quizas

no tenga el reconocimiento que se merece.
Estamos hablando del Sun&Blue Congress.

Desde hace tres anos, Almeria congrega a
mas de mil profesionales del ambito ptiblico,
empresarial yacadémico-cientifico en el Con-
greso de Turismo y Economia Azul
Sun&Blue Congress, un foro ya consolidado
como referente en el sur de Europa. Este no-
viembre de 2025 se celebré su tiltima edicién,
con representacién internacional y partici-
pantes procedentes de 37 paises invitados.
Este marco de intercambio de conocimiento
se estd afianzando como una plataforma cla-
ve para analizar y dar respuesta a los grandes
retos que afrontan hoy las zonas costeras, al
tiempo que contribuye a detectar oportuni-
dades de desarrollo sostenible, innovador y
competitivo, esenciales para el crecimiento
de las regiones litorales.

Lamisién del congreso se alinea con el con-
cepto de economia azul. El afio pasado, tuvi-
mos la oportunidad de disfrutar, en este mis-
mo congreso, de una ponencia del creador de
este término, Gunter Pauli, impulsado y po-
pularizado a partir de 2010, especialmente
con la publicacién de su libro The Blue Eco-
nomy: 10 Years, 100 Innovations, 100 Million
Jobs. Gunter Pauli es un economista y em-
prendedor belga, fundador de la iniciativa
ZERI (Zero Emissions Research and Initiati-
ves) que creo su propuesta a partir de una
evolucion critica de la economia verde, plan-

teando que la sostenibilidad no debe basarse
solo en reducir impactos, sino en redisefiar
los sistemas productivos para que funcionen
como los ecosistemas naturales: sin residuos,
generando valor local y empleo. Es curioso,
porque en un principio el color azul no hacia
referencia directa a océanos o costas, sinoala
Naturaleza como sistema: el azul se usé como
contraposicion a la “economia verde”, que
Pauli consideraba a veces costosa, elitista o
basada en subsidios. Posteriormente, sobre
todo a partir de la década de 2010, institucio-
nes internacionales (UE, Banco Mundial,
FAO) adoptaron el término economia azul
parareferirse de forma especifica a las activi-
dades econémicas ligadas a mares, océanosy
Zonas costeras.

La economia azul ofrece una visién integral
de las actividades econémicas vinculadas a
los océanos, mares y recursos hidricos, pro-
moviendo la innovacién, la productividad yla
conservacion del entorno marino. Entre los
sectores representados se encuentran la pes-
ca, la acuicultura, el turismo, la biotecnolo-
gia, la energia y el transporte, entre otros;
ambitos interconectados que comparten
competencias, infraestructuras y un compro-
miso comuin con el uso responsable de los re-
cursos marinos. Desde esta perspectiva, el tu-
rismo se integra con otros sectores, generan-
do sinergias que permiten optimizar el uso de
los recursos, diversificar la oferta y aumentar
la resiliencia de los territorios costeros. Las
actividades turisticas, productivas, cientificas
yenergéticas se conectan en un modelo cohe-

Desde hace tres anos,
Almeria congrega a mas

de mil profesionales del
ambito publico, empresarial
y académico-cientifico en

el Sun&Blue Congress

rente que favorece la innovacion, la planifica-
cion estratégica y una gestion mas eficiente y
sostenible de los destinos del litoral.

En 2025, la programaciéon de Sun&Blue
Congress se articuld en torno a cuatro ejes
tematicos: turismo, agua, energia, y munici-
pios y territorios azules, incorporando ade-
mas cuestiones transversales como financia-
cion, tecnologia, economia circular, aprove-
chamiento de recursos hidricos, digitaliza-
cién y gestién sostenible de destinos. Junto a
ponencias y mesas de debate, se desarrolla-
ron actividades paralelas, como visitas guia-
das a empresas o espacios de networking,
que reforzaron la dimensién practica del en-
cuentro. Asimismo, destaca la presencia de
dos iniciativas orientadas a la investigacion y
la  transferencia del conocimiento:
Sun&Blue Research y el Blue Innovation
Challenge, que impulsa el talento joven me-
diante proyectos innovadores vinculados ala
economia azul del Mediterraneo, en colabo-
racion con la Universidad de Almeria como
motor de generacion de conocimiento. En la
misma linea, los Sun&Blue Awards recono-
cieron las propuestas mas sobresalientes en
innovacion y sostenibilidad, subrayando el
compromiso del congreso con la excelenciay
el emprendimiento. La Universidad de Al-
meria refuerza su papel como referente en
generacion y transferencia de conocimiento
en turismoy economia azul, liderando un co-
mité cientifico formado por investigadores
de reconocido prestigio de diversas institu-
ciones académicas espaiiolas.

Enresumen, Sun&Blue Congress evidencia
que la economia y el turismo azul no son una
tendencia pasajera, sino una realidad en ex-
pansion, con capacidad para generar empleo,
innovacion y desarrollo local, y para promo-
ver la reflexion y el aprendizaje necesarios
que permitan orientar el futuro del sector ha-
cia una sostenibilidad cada vez més sélida y
efectiva.



[.as mascotas también se van de vacaciones

Tomas Lopez-
Guzman

Catedratico de Economia

Aplicada de la Universidad
de Cdrdoba

A relacién que existe entre las per-
sonas y sus mascotas, especialmen-
te los perros, es cada vez mas estre-
cha, y ello implica que el nimero de
familias que tiene un perro sea cada vez ma-
yor. De hecho, enla actualidad, se estima que
existen aproximadamente 9,5 millones de
perros en Espaiia. Los animales domésticos
en general, y los perros en particular, cam-
bian la vida de las familias con las que convi-
ven, mejorando generalmente su nivel de
bienestar. Asi, los propietarios de los perros
van menos al médico, tienen la tensién arte-
rial mas baja y su probabilidad de sufrir ries-
gos cardiacos es menor. Por otro lado, el pe-
rro es un facilitador social que permite au-
mentar la socializacién de su propieta-
rio. En consecuencia, los perros dejan
de ser un objeto y se convierten en
una parte importante de la propia fa-
milia. A su vez, esta relacién implica
un importante desembolso econé-
mico para la familia ya que cada pe-
rro tiene un gasto medio anual de
unos 1.200 euros, es decir, la tenen-
cia de un perro también afecta a la
estructura del gasto familiar.

Todos estos datos refuerzan la idea
de que los perros cada vez tienen un
mayor rol en la vida de los humanos.
Obviamente, ello implica que los perros,
aligual que, por ejemplo, los hijos, influyen
en la planificacién de las vacaciones de la fa-
milia, sobre todo en el caso de los viajes do-
mésticos, y centrados en unas vacaciones no
consistentes en el desplazamiento a una se-
gunda residencia. Los perros son importan-
tes compaiieros de viaje y, en consecuencia,
una actividad, como es el turismo, considera-
da en principio solo para humanos se con-
vierte también en una actividad para viajeros
“no humanos” ya que durante el viaje los pe-
rros también consumen unos determinados
bienes y servicios. Ademads, existe una cre-
ciente disposicion a pagar por parte de las fa-
milias un precio mas elevado por sus vacacio-
nes con el fin de viajar acompafados de sus
mascotas y de garantizarles una mayor co-
modidad durante dicho viaje.

Las motivaciones para viajar con un perro
son tanto humanas como caninas. Entre las
motivaciones humanas se encuentran que el
perro es un miembro mas de la familia o que
las familias tiene unas mejores vacaciones si
viajan acompanados de su mascota. Y entre
las motivaciones caninas se encuentran que
el perro puede aprender habilidades viajan-

do a otros lugares, con lo cual se refuerza la
sociabilidad de los perros o que los perros, al
igual que los restantes miembros de la fami-
lia, también necesitan unas vacaciones.
Cuando se viaja con una mascota es funda-
mental tener en cuenta tanto el medio de
transporte utilizado como el alojamiento en
el destino. En cuanto al medio de transpor-
te, lo mas habitual es realizarlo con el vehi-
culo de la familia. Si lo realiza en tren o en
autobus esta sujeto a la normativa para via-
jar en este tipo de transportes. En cuanto al

Los destinos turisticos
han de tener en cuenta
gue si quieren ser un
destino ‘pet-friendly’
deberan de crear las
condiciones adecuadas

alojamiento en el destino, se puede optar
por un apartamento turistico que permita el
alojamiento de mascotas o por un hotel que
permitan mascotas. En el caso del hotel,
es necesario analizar la relacion que
existe entre las personas que viajan
con mascotas y su interrelacién con
las personas que no viajan con mas-
cotas. De hecho, es necesario un es-
tudio en los establecimientos hote-
leros acerca de la posibilidad de
crear espacios denominados dog-
friendly ya que podria ser una poli-
tica adecuada por parte de los alo-
jamientos hoteleros de aceptar
mascotas, incrementando los ingre-
sos por habitacion de los hoteles. Es-

¥ teaumento se podria denominar “tasas

por mascotas” y que serviria para pagar

el incremento del coste de la limpieza de la
habitacién. Ademas, ello reforzaria la fideli-
dad hacia el establecimiento hotelero por
parte de la familia. En este caso, existe una
linea roja: la mascota se aloja en la misma
habitaciéon que sus humanos. Asimismo, en
el destino es fundamental que cerca del
apartamento turistico o del hotel exista un
parque o una zona de esparcimiento para la
mascota. Por otro lado, si el destino tiene
playa en muchas ocasiones las mascotas no
pueden entrar en época estival, acotindose
generalmente alguna playa del municipio
para que puedan entrar los perros.

Asimismo, los destinos turisticos han de te-
ner en cuenta que si quieren ser un destino
pet-friendly, y atraer a esta nueva tipologia
de viajeros, deberan de crear las condiciones
adecuadas para que las vacaciones de las
mascotas, y de sus familias, sean lo mas satis-
factorias posible.

Finalmente, si no se puede viajar con la
mascota nunca se debe de abandonar ya que
siempre existen otras alternativas y asi,
cuando volvamos a casa, nos podamos reen-
contrar con nuestra mascota.
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Rafael Leopoldo
Aguilera

Cofrade de la Semana
Santa de Almeria

A Semana Santa de Almeria es
una de las celebraciones mas im-
portantes y tradicionales de la
ciudad, llena de historia, arte y
pasion. Vivir estos dias en Almeria es una
experiencia unica que combina la devo-
cion religiosa y el fervor espiritual con
una atmdsfera festiva y cultural muy es-
pecial. La fiesta de los sentimientos y las
emociones a pie de calle.

En las vetustas y sefieras calles y plazas
del casco histdrico se contemplan los so-
lemnes cortejos procesionales de las
Hermandades y Cofradias pasionistas,
las cuales van a realizar simbdlicamente
el Credo niceno-constantinopolitano en-
marcado en el interior de la Estacion de
Penitencia a la Santa y Apostdlica Iglesia
de Nuestra Sefiora de la Encarnacidn,
transitando por el Santuario de Nuestra
Sefiora La Virgen del Mar Coronada bajo
el rectorado de los padres dominicos.

Las procesiones de Alme-
ria, que fueron declaradas
de Interés Turistico Regio-
nal el 23/09/2003 'y
17/07/2006 y de Interés Tu-
ristico Nacional el
08/01/2019, es la gran
fiesta de la espiri-
tualidad, la Pa-
sién, Muerte y Re-
surreccién de Cris-
to, un hecho histé-
rico que marcé la
historia de la hu-
manidad al con-
memorarse en
estos momen-
tos, desde el
angular de la
religiosidad
popular, en
una simbio-
sis de elevada
belleza para los
sentires del alma y el
corazoén, un cumulo de
casuisticas y efectos
que impregnan a todos
cuantos se acercan a
presenciar con admi-
raciéon y sorpresa la
gran celebracién ex-
tralitirgica de la pleni-
tud de la vida ante la
llegada de la pascua flo-

rida.

La Costa de Almeria de sol y playa, de
desierto y alpujarra con una excelente
calidez ambiental, sus 103 municipios se
convierten durante la Cuaresma y la Se-
mana en un quinto Evangelio segtin los
amanuenses, una primavera adelantada,
con una luz sublime entre el cielo y el
mar mediterrdneo, en el gran aconteci-
miento que no deja indiferente a quienes
nos visitan como turistas de la culturare-
ligiosa durante estas fechas, quedando
prendados ante el legado histérico y an-
tropoldgico del relato a través de la ima-
gineria, pasos, tronos, sonidos, los silen-
cios entre habitos, nazarenos, mujeres
ataviadas con la cldsica mantilla negra,
costaleros, pletdricos enseres, las fra-
gancias en el aire del incienso y los de-
mas elementos de plasticidad de este tea-
tro divino que nos hace acariciar la pleni-

Los 103 municipios de la
provincia se convierten
durante la Cuaresmay la
Semana en un quinto
Evangelio, una primavera
adelantada de luz sublime

tud de la vida a impulso de
las almas y del carisma
de un pueblo que se
convierte en el verda-
dero sustento de nues-
tra celebracién porque
estamos en el conven-
cimiento de que nues-
tra Semana Santa su-
pone revivir el acon-
tecimiento de nuestra
salvacion eterna.
La Costa de Alme-
ria es un reino de
belleza en la Cua-
resma y la Sema-
na Santa, es un
mismo espiritu
marcado por el
movimiento co-
frade en comu-
nién eclesial. Un
encuentro multi-
tudinario de
amores y senti-
res con los si-
glos. Una sin-
fonia de
amor y de
aromas. Un
jardin encen-
dido por las
candelerias

H] turismo ante un relicario de tradiciones

que mecen al viento y se extienden en in-
terminables filas de luz ardiendo al ritmo
de los pasos en el que todos cuantos par-
ticipan activamente desde el cortejo o
presencidandolo, guardando silencio,
aplaudiendo, persigndndose, haciéndose
la sefial de la Santa Cruz, inclinando la
cabeza, arrodillindose, o con los brazos
abiertos rezando un Padrenuestro o un
Ave Maria, o cualquier otro gesto de la
piedad catdlica, hacen suya esta fiesta re-
ligiosa que se contrae en la fe en Cristo.
Al escribir estas lineas y a nuestro mo-
do huele a Semana Santa a la espera de
encontrarnos en cualquier esquina del
atardecer, abarrotada de cientos de per-
sonas venidos de todas las partes a en-
contrarse con la negritud de los nazare-
nos, que nos anunciaran que Cristo con
su muerte nos dio la vida, que Cristo sale
al encuentro de todos los hombres y mu-
jeres que se acercan a pie de calle y al in-
terior de los templos ante el Sagrario
porque todos somos hijos de Dios.
Almeria en breves dias se hace Jerusa-
1én y se caracteriza por visualizar la pa-
sién segun los barrios con sus sedes ca-
nonicas, tras la obligada estacién peni-
tencial en la Catedral de la Encarnacién
en presencia del mitrado Obispo diocesa-
no y cabildo de canénigos con el traje
coral de la canonjia, clero secu-
lar y regular con sotana o
hébito y bonete, autori-
dades enlutadas en el
ejercicio de sus po-
testades ptblicas y
la Agrupacion de
hermandades
y  cofradias
dando cumpli-
miento pastoral
y de apostolado
a sus Reglas,
siendo acogidos
todos en la fer-
vorosa imagen
del indaliano
Jesus de Perce-
val: El Santo
Cristo de la Es-




El Puerto de Almeria se abre a la ciudad

Maria del Rosario
Soto Rico

Presidenta de la Autoridad
Portuaria de Almeria

L Puerto de Almeria se abre a la
ciudad como un gran atractivo tu-
ristico, ademas de un lugar de im-
portante valor sociocultural para
los almerienses. Dos hectireas de suelo
portuario, de las seis que desde la autori-
dad portuaria urbanizaremos, ya estin
ejecutadas promoviendo la transforma-
cién urbanistica méis relevante de la ciu-
dad de Almeria paralos préximos 30 afios.

La entrada al Muelle de Levante y la ex-
planada anexa hasta el cantil de RiberaIse
han convertido en espacios accesibles,
permeables, en una zona que moderniza el
frente maritimo con marmol Blanco,
Dekton y travertino, que quedara conecta-
da al eje vertebral de la ciudad de Almeria.
El renovado espacio portuario, que estara
presidido por la bandera de Espafia mas
grande de la provincia con 96 metros cua-
drados, se inaugurara en este primer tri-
mestre de 2026, una vez esté concluida la
nueva fachada del edificio administrativo
de la Autoridad Portuaria de Almeria
(APA), que simula un barco de vidrio y
Dekton, y haya concluido la rehabilitacion
delos tres elementos del patrimonio cultu-
ral portuario ubicados en este entornoy en
los que la APA ha invertido mas de dos mi-
llones de euros para su puesta en valor: la
locomotora Deutz, adquirida por el puerto
en1929; la gria Babcock & Wilcox, que da-
tadeladécada delos afios sesentay se con-
vertird en un mirador musealizado; y el
tinglado de principios de siglo XX que tam-
bién dotara de 2.600 metros de sombra a
los espacios para disfrute ciudadano; un
patrimonio restaurado que se suma al Car-
gadero de mineral el Alquife de Almeria

(Cable Inglés), bien de interés cultural
abierto por esta autoridad portuaria como
largo paseo en altura sobre el Mediterra-
neo en 2023.

Una transformacién que tomara impulso
este afo, con el inicio de la ejecucion de la
fase principal del puerto-ciudad con la pre-
vision de culminar la integraciéon urbana
en su plenitud a finales de 2028. Esta fase
implica la urbanizacién del Muelle de Le-
vante, incluyendo hosteleria y zonas ajar-
dinas transitables, convirtiendo el morro
del muelle en
una gran pla-
za-anfiteatro;
la ampliacién
del  puente
peatonal que
conecta Mue-
lle de Levante
y Las Alma-
drabillas y la
urbanizacién
también de |
esta ultima ©7%
zona hasta el
Club de Mar. La actuacion sobre 4,5 hecta-
reas supone una inversiéon de 24 millones
de euros, cofinanciada con 15 millones de
euros aportados por la Junta de Andalu-
cia, gracias al compromiso del presidente
del Gobierno andaluz, Juanma Moreno,
con el Puerto de Almeria.

La apertura del puerto redundara en be-
neficio del destino turistico Almeria, tam-
bién por via maritima a través del impulso
del sector cruceros, que en el tltimo afio
ha experimentado un crecimiento del

El paseo del Muelle de
Levante del Puerto de
Almeria, con hosteleria
y zonas ajardinadas,
acabard en una gran
plaza-anfiteatro

40% respecto a 2024 y para el cual la APA
estd culminando instalaciones y promo-
viendo proyectos que mejoraran el servi-
cio a sus pasajeros. Cabe destacar la re-
cién ejecutada pasarela en el Muelle Ribe-
raIl, que conecta los cruceros con la esta-
cién maritimay ha supuesto una inversion
de 2,7 millones de euros, la terminal espe-
cifica para cruceristas y la renovacién de
la estacién maritimay los edificios anexos,
cuyaredaccién de proyecto ya se ha licita-
do con la prevision de licitar la obra en el
tercer trimestre del presente ejercicio con
un presupuesto estimado de 4,2 millones
de euros.

Mejor comunicado y sin barreras por
poniente

También hemos transformado la entrada
al Puerto de Almeria por poniente con el
acceso directo desde la N-340. Con la eje-
cucién de esta obra, enla que la APA ha in-
vertido con fondos propios 2,8 millones, se
resuelve la primera fase de una de las
grandes reivindicaciones de la comunidad
portuaria y la ciudad de Almeria como es
la conexidn directa de las instalaciones del
puerto con la A7, actuacién que esta pre-
visto lleve a cabo el Ministerio de Trans-
portes 'y
Movilidad
Sostenible
una vez el
préximo
verano
concluyala
redaccion
del proyec-
to. Ade-
mads de los
beneficios
para el tra-
fico roda-
do, las posibilidades de crecimiento en tra-
fico maritimo por la diversificaciéon de
mercancias que ahora puede entrar al
puerto y la descongestién de vehiculos de
unade las principales entradas ala ciudad,
el acceso directo ha supuesto la elimina-
cién de 200 metros de valla que separaban
puertoy ciudad; unimpacto visual positivo
con el que se ha puesto también en valor
uno de los edificios mas antiguos del Puer-
to de Almeria, que ese afio cumple un siglo
y cuya inauguracién de su rehabilitacién
ha tenido lugar en el dltimo verano: el Va-
radero.

Con una inversién de un mill6n de euros,
cofinanciada con fondos europeos, hemos
restaurado el edificio centenario, recupe-
rando su estética original y convirtiéndolo
en una sala mucho mas funcional aumen-
tando la oferta de espacios en la ciudad pa-
ra eventos.

Proyecto de urbanizacién del morro
del Muelle de Levante
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Cadiz, verdadero destino turistico global

—_>4  Antonio de Maria
Ceballos

! Presidente de Horeca
(Cadiz)

A provincia de Cadiz ha consoli-
dado en 2025 su posicién como
uno de los destinos turisticos
mas dindmicos y atractivos de
Andalucia y de Espaiia. Segtin los datos
oficiales disponibles a noviembre de
2025, ha experimentado un crecimiento
sostenido en el nimero de pernoctacio-
nes, 8,4 millones con un incremento in-
teranual del +2.5%, y una cifra, histérica,
muy cercana a las tres noches de estancia
media, datos que afianzan su atractivo y
la alta demanda nacional e internacional
de susrecursos naturales, culturales, his-
téricos y gastronémicos, valorados por
sus visitantes con un sobresaliente,
(9,1/10), calificacién que pone de mani-
fiesto la capacidad de la oferta turistica
gaditana para fidelizar estancias més lar-
gasy experiencias de calidad.

Otro indicador destacado de la salud
del sector turistico en 2025 ha sido el ré-
cord histérico de altas provinciales en la
Seguridad Social en la hosteleria. Los da-
tos acumulados durante este afo, en
comparacién con noviembre de 2024, in-
dican que la provincia de Cadiz registra
en noviembre de 2025 un total de 47.837
trabajadores afiliados en este sector, lo

que supone un incremento del 3,6 por
ciento respecto alos 46.193 del afio ante-
rior, situando a la hosteleria gaditana en-
tre las actividades econémicas con ma-
yor creacién de empleo en Andalucia. Es-
te crecimiento en afiliaciones laborales
no solo refuerza la dimension social del
turismo, sino que también se interpreta
como una seial de confianza de empre-
sas y trabajadores ante la creciente de-
manda y la consolidacién de Cadiz como
destino competitivo durante todo el afio.

Un destino que consolida su desestacio-
nalizacion gracias al auge de eventos tra-
dicionales como la Semana Santa o las
zambombas jerezanasylas Ferias, el cre-
cimiento de actividades como el turismo
de cruceros en Cadiz capital, rutasy citas
gastrondmicas o la renovacién de gran-
des eventos como el Gran Premio de Es-
pafia del Campeonato del Mundo de Mo-
tociclismo en Jerez.

Pero, si hay un hito que marcara 2026,
incluso desde este mismo cierre del afio
2025, es la nominacién de Jerez de la
Frontera como Capital Espaiola de la
Gastronomia 2026, que posiciona al mu-
nicipio gaditano como un referente na-

Si hay un hito que marcara
2026, incluso desde este
mismo cierre del 2025, es
la nominacidn de Jerez de
la Frontera como Capital
Espaiola de la Gastronomia

cional del turismo culinario y refuerza la
proyecciéon de toda la provincia como
destino gastronémico de primer nivel.

La distincién, otorgada por Hosteleria
de Espaiia y la Federacién Espaiiola de
Periodistas de Turismo, convierte a Jerez
en el segundo municipio de la provincia
en obtener tan prestigioso reconoci-
miento tras Sanlicar de Barrameda en
2022,y responde a un proyecto de candi-
datura articulado bajo el lema “Come,
bebe, ama Jerez”, del que HORECA Ca-
diz ha formado parte de forma activa,
que pone en valor la tradicién culinaria,
los vinos del Marco jerezano y la riqueza
cultural de su gastronomia.

Durante todo 2026, Jerez se prepara
para ofrecer mas de 50 actividades tema-
ticas que combinaran talleres, degusta-
ciones, mercados, festivales y experien-
cias vinculadas al vino y la cocina local,
atrayendo no solo a amantes de la gastro-
nomia, sino también a viajeros interesa-
dos en experiencias turisticas auténticas
y de calidad.

En resumen, el turismo en la provincia
de Cadiz contintia su ascenso, con cifras
de visitantes y pernoctaciones en alza,
eventos de impacto econémico notableYy,
sobre todo, con una importante proyec-
cion cultural y gastronémica gracias al
papel que jugara Jerez como Capital Es-
pafola de la Gastronomia 2026. Todo
ello confirma que Cadiz no solo es un
destino de sol y playa, sino también un
referente integral del turismo experien-
cial en Espana.
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Una oportunidad para hacer de Malaga
una ciudad central dentro de Europa

- « Director del Aeropuerto
= de Mélaga-Costa del Sol

L Aeropuerto de Malaga-Costa
del Sol ha superado en 2025 los
25 millones de pasajeros anua-
les. Alcanzar este récord no era
una meta, ni siquiera un logro; era y es
una oportunidad que sittia a Mélaga entre
los 25 mayores aeropuertos de Europa.

Una oportunidad que da visibilidad real
para acercar a millones de europeos en
dos horasy media. Una oportunidad para
el turismo y el afianzamiento de nuevos
modelos productivos en los sectores
tecnolégicos y de servicios. Una
oportunidad para el talento, para
atraerloy desarrollarlo. Una opor-
tunidad para exportar nuestras
capacidades e importar las que
necesitamos.

Una oportunidad para convertir
nuestro territorio, periférico en la
Unién Europea, en territorio cen-
tral al eliminar la lejania derivada
de las distancias y el tiempo, contri-
buyendo a hacer de Mélaga una ciu-
dad nuclear de Europa, con capacidad
para alojar organismos e instituciones
transnacionales, centro de decisiones y li-
derazgos de grandes empresas.

Definitivamente, superar los 25 millones
de viajeros anuales por primera vez no era
un objetivo, sino un medio para que Malaga
y Andalucia se transformen en territorios
importantes en la Europa de las regiones.

Y para garantizar esta oportunidad,
también en 2025 Aena ha dado luz verde a
la ampliacién del Aeropuerto de Mélaga-
Costa del Sol. La propuesta de Aena para

el préximo Documento de Regulacién Ae-
roportuaria (DORA), el que transcurrira
desde 2027 a 2031, serd el inicio de la ma-
yor ola inversora de las tltimas décadas,
inversiones que los aeropuertos espafioles
necesitan después de 20 afos creciendo. Y
la infraestructura malaguena serd una de
las beneficiadas.

El proyecto de reforma y ampliacion,
que propiciara la transformacién mas am-
biciosa del aeropuerto desde 2010, supon-
drd una inversién global de unos 1.500 mi-
llones de euros y, de acuerdo con la propia

esencia del DO-

El Aeropuerto de Malaga-
Costa del Sol ha sidoy es
un estratégico elemento
catalizador del desarrollo
que han vivido la provincia y
Andalucia

RA, las actuaciones obedeceran a dos ob-
jetivos basicos: dotar al aeropuerto de ca-
pacidad para atender el crecimiento futu-
ro de su actividad y hacerlo con el foco
puesto en la calidad, optimizando la expe-
riencia de pasajeros y compaiias aéreas.
Este gran proyecto para hacer las opor-
tunidades mds grandes es una muestra
evidente del compromiso de Aena con la
conectividad y el desarrollo de la provin-
cia de Mdlaga y de Andalucia, ya que no
hay que olvidar que los aeropuertos estin
al servicio del territorio en el que se asien-
tan, para garantizar y mejorar la movili-
dad de sus ciudadanos y de sus empresas.
Las actuaciones planificadas se realiza-
ran salvaguardando el entorno y con los
mads exigentes y exhaustivos criterios me-
dioambientales a nuestro alcance. En
este sentido, Aena siempre ha promo-
vido que los aeropuertos cuenten
con las infraestructuras mas mo-
dernas, que garanticen una ade-
cuada conectividad, una calidad
excelente y los mas elevados nive-
les de seguridad y sostenibilidad
medioambiental; todo ello, con
unas tarifas aeroportuarias ex-
traordinariamente  competitivas
para las aerolineas.
No cabe duda de que el Aeropuerto
de Mélaga-Costa del Sol ha sido y es un
estratégico elemento catalizador del de-
sarrollo que han vivido la provincia y An-
dalucia en la segunda mitad del siglo XX.
En el siglo XXI, conectado con cerca de
150 ciudades del mundo a través de alre-
dedor de 250 rutas operadas por medio
centenar de aerolineas, también esta dis-
puesto a ser un agente transformador del
territorio al que da servicio, una gran
oportunidad para seguir generando valor
y riqueza econdmica y social, consolidan-
do una Mélaga fiel a lo que siempre ha si-
do: un territorio abierto al exterior.
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Gastronomia y turismo en Cadiz: motor
sostenible para el desarrollo local

José
Ruiz Chico

Doctor en Economia
General de la Universidad
de Cadiz

N el contexto de competencia glo-

bal en el sector turistico, se impone

lanecesidad de desarrollar la creati-

vidad para encontrar nuevas opcio-
nes sostenibles que permitan continuar con
su crecimiento, ante una demanda cada vez
mas exigente. De este modo, el turismo gas-
tronémico se configura como una gran opor-
tunidad para resaltar su uso turistico como
una forma de salvaguardar su culturay redu-
cir sus impactos negativos y para dinamizar
las economias locales. Esta actividad es clave
para el sector agroalimentario local porque
conecta la produccién primaria con el consu-
mo turistico, generando valor afiadido en el
territorio. Fomenta la demanda de produc-
tos autdctonos y de calidad, fortaleciendo la
actividad de agricultores, ganaderos, pesca-
dores y pequeias industrias, especialmente
en zonas rurales. Ademas, revaloriza pro-
ductos con denominaciones de origen e indi-
caciones geograficas, mejoralos precios per-
cibidos y refuerza su posicionamiento en el
mercado. Al acortar las cadenas de distribu-
cién con el fomento de técnicas de kildmetro
cero, impulsa circuitos cortos y relaciones
mds equilibradas. Asimismo, promueve
practicas sostenibles y preserva la identidad
y el patrimonio agroalimentario local.

La provincia de Cadiz tiene mucho que
aportar y mucho de lo que beneficiarse
de este campo de trabajo, con 6,31 millo-
nes de turistas recibidos en 2024, segiin
datos de la Encuesta de Coyuntura Tu-
ristica de Andalucia (ECTA). Este dato
supone un17,5% del total andaluz. El gas-
to medio diario fue de 92,1 €, el mayor de
las provincias andaluzas (la media regio-
nal fue de 82,3), con un crecimiento de
4,3% sobre el afio anterior.

Con una geografia ideal que permite
combinar el turismo de sol y playa
con el de interior, el vino del
marco de Jerez y el
attin de almadraba
de la zona de
Barbate son
losiconos gas-
tronémicos de
la provincia y
también
un impor-
tante referente
turistico. Las bodegas

del Marco de Jerez son de las més visitadas
de Europa, con casi medio millén de turistas
anuales segtin la Web del Consejo Regula-
dor. En el segundo caso, cada primavera son
muchos los visitantes de la provincia atraidos
por el attin rojo de almadraba recién captu-
rado, que inspira platos estacionales que
combinan tradicién e innovacién.

El contraste entre la gastronomia de inte-
rior y de costa se aprecia también al compa-

El vino del marco de Jerez
y el atun de almadraba de
la zona de Barbate son los
iconos gastrondmicos de la
provincia y también un gran
referente turistico

rar los productos de la huerta, las carnes co-
mo el cordero o el venado, los quesos tipicos
como el payoyo y los embutidos de las dehe-
sas y de la Sierra de Cadiz con los productos
distintivos del mar como las salazones, las or-
tiguillas o el cazén en adobo, que van mds alla
del pescado y el marisco. En reposteria so-
bresalen también productos como los toci-
nos de cielo, cuyo origen estd en la industria
vitivinicola, asi como torrijas y alfajores de
Medina Sidonia.

En aras de fomentar el turismo de calidad,

la provincia de Cadiz tiene actualmente 7
restaurantes distinguidos en la categoria de
estrellas Michelin: Aponiente de El Puerto
de Santa Maria (con 3 estrellas mas una ver-
de de sostenibilidad), Lt Cocina y Alma en
Jerezy Alevante en Chiclana (ambos con dos
estrellas) y Mantua en Jerez, Cédigo de Ba-
rra’y Mare en Cadiz y el Mes6n Sabor Anda-
luz de Alcalé del Valle (todos con 1 estrella).
Todos ellos estin condecorados también con
un Sol de Repsol, engrosando una lista de
hasta 18 restaurantes en la provincia.

En este contexto, el turismo gastronémico
desempeiia un papel clave en la desestacio-
nalizacién turistica, ya que no depende ex-
clusivamente de factores climiticos y puede
desarrollarse a lo largo de todo el afio. Las
experiencias culinarias, rutas gastronémicas
vinculadas al enoturismo, visitas a producto-
res locales o eventos vinculados a productos
de temporada como las ferias gastronémicas
atraen visitantes en meses de menor afluen-
cia turistica. Esto permite redistribuir los flu-
jos turisticos, reducir la concentracién en
temporadas altas y mejorar la ocupacion de
alojamientos y restaurantes en periodos va-
lle. Ademas, puede contribuir a la estabiliza-
cién del empleo y los ingresos del sector tu-
ristico, favoreciendo un modelo de desarro-
llo més equilibrado, sostenible y resiliente
para los destinos.

Esta tipologia turistica ayuda a constituir
cada viaje como una experiencia tinica que
vincula cultura, entornoy sociedad. Este gra-
do de autenticidad lo configura como un pro-
ducto poco imitable con otros destinos con
los que entra en competencia. Puede contri-
buir a aumentar el ya destacado gasto medio
diario por turista en la provincia gaditana, in-
dicativo de un turismo de calidad.

La gastronomia serfa de este modo un
elemento imprescindible para conocer la
vida y la cultura de un territorio tan rico y
diverso como la provincia de Cadiz, res-
pondiendo a valores clasicos asociados a
las nuevas tendencias tu-

risticas: sostenibilidad,
vida saludable, respeto a la

tradicion, turismo res-

— ponsable, au-
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'Destino turistico de calidad atrapado
por la falta de Conectmdad
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Francisco Aguado

Profesor de Ciencias
Empresariales y Turismo
de la Universidad de Huelva

NDALUCIA concluyé hace unas se-
manas el aflo 2025 como posible-
mente el mejor afio turistico de la
erie histdrica, segin el consejero
de Turismo y Andalucia Exterior, Arturo Ber-
nal. Los tltimos datos reflejan que el niimero
de turistas crece en torno al 2%, el empleo en-
tre el 4%y el 6%y los ingresos turisticos entre
un 10% y un 15%.

El espejismo del crecimiento

Entre eneroy octubre de 2025, Huelva registré
1.080.901 viajeros hoteleros, representando
un crecimiento del 2,2% que, aislado, podria in-
terpretarse como positivo. No obstante, las
pernoctaciones descendieron un 0,6%, lo que
indica estancias mas cortas. El empleo cayé un
2,7%, los establecimientos hoteleros se reduje-
ron un 7,5% y la valoracién del destino bajo de
9,1a 8,6 sobre 10, la mas baja de Andalucia.

Especial atencién merece el gasto medio dia-
rio. El incremento nominal de 58,37 a 65,57
euros entre 2021 y 2025 (+12,3%) se diluye al
ajustarlo por la inflacién acumulada (18,1%) y
por el aumento de los costes laborales deriva-
dos de la subida del salario minimo (+24,6%).
En términos reales, el gasto medio en Huelva
ha caido un 4,9%, mientras que en el conjunto
de Andalucia ha crecidoun 8,3%. No se trata de
una brecha coyuntural, sino estructural.

Este no es el comportamiento de un destino
en expansion, sino el de uno que ha alcanzado
su techo dentro de las limitaciones actuales de
conectividad.

La paradoja de una oferta de calidad
infrautilizada
Huelva dispone de 89 hoteles con 22.961 pla-

zas, delas cuales el 85% corresponden a cate-
gorias de cuatro y cinco estrellas. Veinticua-
tro grandes hoteles de cuatro estrellas en la
costa concentran el 76,8% de la capacidad to-
tal, con una media de mas de 700 plazas por
establecimiento. Se trata de una oferta obje-
tivamente competitiva.

Sin embargo, la ocupacién por plazas se sitia
en el 51,25%, casi seis puntos por debajo de la
media andaluza, y el gasto medio diario (65,57
euros) es un 25% inferior al regional. A ello se
suma una menor satisfaccion del visitante. La
paradoja es evidente: una oferta hotelera de ca-
lidad convive con baja ocupacion, bajo gastoy
una valoracién inferior a la media andaluza.

Labrecha de la internacionalizacion

Solo el 26,9% de los viajeros hoteleros que lle-
gan a Huelva son extranjeros, frente al 48,4%
de media en Andalucia. En pernoctaciones, la
cifra es del 36,7% frente al 55,8% regional.
Mientras el turismo andaluz es mayoritaria-
mente internacional, Huelva sigue dependien-
do en un 73% del mercado nacional.

No es un problema de promocién, sino de ac-
cesibilidad. Entre enero y octubre de 2025, los
aeropuertos andaluces recibieron 16,8 millo-
nes de pasajeros. Huelva, ninguno. El visitante
internacional debe llegar a Sevilla o Faro y
completar entre una y dos horas de desplaza-
miento por carretera.

La consecuencia es directa: mientras el turis-
taextranjero en Andalucia gasta casi104 euros
diarios, la provincia no logra captar este seg-
mento en volumen significativo. Si Huelva al-
canzara el perfil de gasto internacional medio
andaluz, ingresaria en torno a 500 millones de

No es el comportamiento
de un destino en expansion,
sino el de uno que ha
alcanzado su techo dentro
de las limitaciones actuales
de conectividad

eurosadicionales al afio. Esa esla factura anual
de la falta de conectividad.

Un modelo agotado

E184,7% dela capacidad hotelera se concen-
traenla playa, frente a un escaso 15% en ciu-
dad o entorno rural, lo que dificulta cual-
quier estrategia real de desestacionaliza-
cién. Sin un complemento urbano, cultural
o de negocios, los grandes hoteles costeros
solo funcionan plenamente en verano, con
ocupaciones medias anuales del 56% y mas
del 40% de plazas vacias.

Cuando la ocupacién no garantiza rentabi-
lidad, los establecimientos cierran; cuando la
actividad se concentra en pocos meses, el
empleo se precariza. El descenso del 2,7% en
personal ocupado es la consecuencia légica
de un modelo que no puede sostener empleo
estable con cuatro meses de actividad inten-
say ocho de supervivencia.

Infraestructuras: el factor decisivo
Huelva concentra el 7,4% de las pernocta-
ciones andaluzas, la misma cuota que en
2022. Con el 12,9% de la costa andaluza, el
6,2% de la poblacién y recursos tinicos co-
mo Donana, la provincia deberia aspirar a
cuotas cercanas al 10%. Pero no lo hara sin
inversion en infraestructuras.

Mientras Huelva debate sobre segmenta-
cion inteligente o autenticidad del destino,
sus competidores directos crecen gracias a
una ventaja determinante, tan simple como
decisiva: la conectividad. Malaga, Sevilla,
Granada, Cédiz, Almeria y Cérdoba tienen
aeropuerto, siendo Mélaga y Sevilla los mas
importantes internacionalmente. Mélaga,
Sevilla, Cérdoba y Granada tienen AVE.
Huelva no tiene ni uno ni otro.

El problema del turismo onubense no es de
marca ni de promocion. Es de vias de comuni-
cacion. Y su coste es medible: 500 millones de
euros anuales que la provincia deja de ingresar
por no disponer de infraestructuras que otros
destinos dan por descontadas.
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F'Serrania de Ronda cuenta con numerosas rutas.en la naturaleza

que cada aino reciben a miles de visitantes. Un atractivo natural que

- - diversos municipios estan complementando con tematizaciones de
deros. Cartajimase sumara.a.elias con la puesta en marcha de la
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El turismo es un gran evento

Antonio Zapata
B Articulista de
& i s Diario de Almeria
N

O he visto la pelicula de Marti-
nez Soria “El turismo es un
gran invento”, pero me parece
un titular aprovechable para es-
te articulo, con una pequeiia modifica-
cién. No cabe duda de que el turismo es el
maximo evento que se da en este pais lla-
mado Espafia, entre otros varios nombres
histéricos. Por cierto, hoy todo se denomi-
na evento, debe ser cosa de la pereza o de
la escasez de vocabulario, porque antes
habia bodas, bautizos, comuniones, ban-
quetes, galas, presentaciones, conciertos,
celebraciones, congresos, recepciones...

El sumario hace referencia ala conocida
influencia que tuvo el turismo en los cam-
bios sociales, econémicos, culturales y
morales en la época mas dura de la pos-
guerra, cuando no teniamos relaciones
comerciales ni diplométicas con casi nin-
guin pais del mundo. El incipiente turismo
era casilatinica fuente de divisas, antes de
las que enviarian los emigrantes a Alema-
nia y otros paises europeos. En 1953, seis
afios antes de que Franco se viera obliga-
do areformar la economia con el llamado
Plan de Estabilizacion, el turismo empe-
zaba anotarse en las costas. Pero habia un
fuerte conflicto con la Iglesia por los biki-
nis que se ponian las suecas (habia de
otras nacionalidades pero esta era la miti-
ca para los reprimidos espafiolitos).

Y es que, ajenas al veto, las turistas viaja-
ban a por el sol y el vino barato de Espana
con la novedosa prenda de dos piezas.
Hasta que un dia la Guardia Civil le puso
una multa gorda, por escidndalo publico, a
una extranjera que se acercé en bikini a
un bar playero de Benidorm a pedir un re-
fresco. El arzobispo de Valencia amenazo
con la excomunién al alcalde de Beni-
dorm, Pedro Zaragoza, el cual, viendo el
negocio en peligro, cogié su Vespay se fue
a ver a Franco. Las razones econémicas
que adujo convencieron al dictador y des-
de entonces se toleré el bikini alli y en al-
gunas otras playas como Torremolinos,
otro mitico de caladero de suecas.

En Almeria

Esas historias de Benidorm son conoci-
das, pero lo es mucho menos un incidente
que ocurri6 en Almeria pocos afios des-
pués, a finales de aquella década. En la
playa del antiguo balneario Diana, un sol-
dado se lanzé sobre una mujer que estaba
tomando el sol en bikini y le mordié una

teta. Se trataba de una mujer bastante co-
nocida en aquellos afios por su belleza lla-
mativa y su trabajo en cafeterias. Pero, se
preguntara usted, ;cémo se sabia que era
un soldado? La respuesta es ficil: ademéds
de la marcialidad de su continente y lo
bien planificado de su ataque, es que iba
vestido de soldado de infanteria del regi-
miento Napoles n® 24.

Y es que, durante muchos afios, a los sol-
dados no les estaba permitido salir a la ca-
lle vestidos de paisano. Lo digo por expe-
riencia propia. Afios después del suceso
de la playa de Diana, una noche de no-
viembre de 1967, un cabo primero de la
Policia Militar me empapeld, junto a Al-
fonso Nobis -futuro director de Unicaja en
Almeria-, al salir del cine Reyes Catdlicos
por ir vestidos de paisano.

Bueno, a lo que iba, el suceso de la playa
de Almeria tuvo como corolario (al menos
eso pienso) un chiste que se contaba entre
los que estudidbamos francés en el bachi-
llerato (entonces el inglés era minoritario
en los institutos espafioles). Un chico,
huérfano de padre, le preguntaba a su ma-
dre de qué habia muerto su progenitor. La
madre siempre contestaba. “tu padre mu-
ri6 en el tumulto”. Ya un poco mayor, el
chico pidié més explicaciones y lamadre le

El turismo tuvo una gran
Iinfluencia en los cambios
sociales, econémicos,
culturales y morales en la
época mas dura de la
posguerra espainola

cont6 que un dia en la playa (escenarioy fe-
cha similares a los del suceso del soldado
mordedor) habia una francesa tomado el
sol en bikini y, cuando se incorporé para ir
arefrescarse en el agua, dijo “Alamer”..”y
tu padre muri6 en el tumulto”. Conviene
aclarar a los no francéfonos que “la mer”,
suena “lamer” en espafiol castizo.

No tiene nada que ver con el chiste, pero
afiadamos como nota cultural que “mer”
(mar) suena en francés igual que alcalde
(maire), madre (mére) y mierda (merde).
Lo que me da pie para una reflexién final
sobre los beneficios que ha traido el turis-
mo a Espaiia, aparte del bikini, las divisas
y los pisos de alquiler turistico. Y es la
apertura de los espaiioles (y las espafiolas,
claro) al aprendizaje de idiomas. Hasta
entonces, aqui solo se hablaban tres: espa-
fol, almeriensey por teléfono (el que lo te-
nia) y ahora proliferan los plurilingiies. Ya
no pasa como en otro viejo chiste con el
que despido este cientifico articulo.

Un turista estd en la carretera de una
provincia espafiola junto a su coche ave-
riado; una pareja de indigenas, padre e hi-
jo,se paran aver qué le pasay el turista les
pregunta “do you speak english? Cero. Re-
pite la pregunta en francés y en alemdn...
misma respuesta. La pareja espafiola se
aleja y dice el hijo: “Qué bonito debe ser
saber idiomas”; respuesta del padre: “Pa-
ralo que le ha servio a este...”. Un consejo
prictico para acabar: mientras no domine
usted las distintas lenguas de los turistas
que se le dirijan preguntando algo, les
puede seguir hablando en espaiiol o en al-
meriense, pero despacio y muy alto, que
los turistas suelen ser sordos.



Sector hostelero andaluz: estabilidad,
empleo y reconocimiento institucional

Javier
Frutos

Presidente de la
Federacion Andaluza
de Hosteleria

L aflo 2025 ha sido, para la hoste-
leria andaluza, un ejercicio de
consolidacién, de reafirmaciényy,
sobre todo, de reconocimiento.
Tras varios afios marcados por la incerti-
dumbre, la adaptacién constante y el es-
fuerzo colectivo de miles de empresariosy
trabajadores, el sector ha demostrado una
vez més su fortaleza estructural y su papel
esencial en la economia y el empleo de
nuestra comunidad.

En términos de facturacion, 2025 se
cierra con cifras muy similares a las de
2024. No hablamos de un crecimiento
espectacular, pero si de algo igualmente
valioso en el contexto econémico actual:
estabilidad. Mantener niveles de ingre-
sos en un entorno de inflacién conteni-
da, costes elevados y cambios en los ha-
bitos de consumo no es un dato menor.
Eslaprueba de que la hosteleria andalu-
za ha sabido ajustarse, mejorar su ofer-
ta, profesionalizar su gestion y seguir
siendo atractiva tanto para el cliente lo-
cal como para el visitante nacional e in-
ternacional.

Donde si encontramos un dato espe-
cialmente positivo es en el empleo. La
hosteleria andaluza ha
crecido en contratacion
un 3,3% durante 2025, re-
forzando su condicién de uno de los
grandes motores laborales de la regidn.
No es casualidad que, de las diez provin-
cias espafiolas con mayor crecimiento

de empleo en hosteleria, cuatro sean an-
daluzas. Este dato no solo habla de volu-
men, sino de dinamismo, de capacidad
de absorcién de mano de obray de opor-
tunidades reales para miles de familias.

Conviene recordar que la hosteleria
emplea de media en Andalucia a alrede-
dor de 300.000 personas. Detrés de esa
cifra hay camareros, cocineros, jefes de
sala, personal de limpieza, gestores,
proveedores y pequefios empresarios
que sostienen un tejido productivo pro-

una vez mas su fortaleza
estructural y su papel
esencial en la economiay
el empleo de nuestra
comunidad

I El sector ha demostrado

fundamente arraigado al territorio. La
hosteleria no se deslocaliza, no se puede
externalizar y genera empleo directo e
indirecto en cada barrio, en cada pueblo
y en cada ciudad de nuestra comunidad.

Pero si hay un hito que marca 2025 co-

mo un afo verdaderamente histérico
para el sector, ese es, sin duda, la crea-
cién de las dos Direcciones Generales
de Turismo y de Hosteleria en la Junta
de Andalucia. Esta decision responde a
una reivindicacion que el sector llevaba
planteando desde hace afios: estar pre-
sente en primera linea de la industria
turistica, con voz propia, capacidad de
interlocucién y reconocimiento institu-
cional.

La hosteleria no es un complemento
del turismo, es uno de sus pilares funda-
mentales. Sin bares, restaurantes y esta-
blecimientos de calidad, no hay expe-
riencia turistica completa. Que la admi-
nistracién andaluza haya entendido esta
realidad y haya dotado al sector de una
estructura propia dentro del organigra-
ma institucional supone un paso adelan-
te decisivo. Es un reconocimiento expli-
cito alaimportancia econémica, social y
laboral de la hosteleria andaluza.

Este avance abre una etapa nueva de
didlogo, planificacién y colaboracion pu-
blicoprivada que debe servir para afron-
tar retos clave: la cualificacién profesio-
nal, la mejora de las condiciones labora-
les, la sostenibilidad, la digitalizacién y
la adaptacién a los nuevos perfiles de de-
manda. Desde la Federacion Andaluza
de Hosteleria asumimos esta nueva eta-
pa con responsabilidad, espiritu cons-
tructivo y la firme voluntad de seguir
contribuyendo al desarrollo de Andalu-
cia.

El balance de 2025 nos deja, por
tanto, un mensaje claro: la hostele-
ria andaluza resiste, crea empleo y
gana el reconocimiento que mere-
ce. No es el final del camino, pero si
una base sélida sobre la que seguir
construyendo fu_t‘gro
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Cruceros, puerto y ciudad: Almeria
sabe aprovechar esta oportunidad

Perals

Gerente de la Fundacion
Bahia Almeriport

L cierre del Gltimo ejercicio deja
un balance claramente positivo
para la actividad crucerista en
Almeriay, al mismo tiempo, abre
un escenario lleno de oportunidades. Des-
de la Fundacién Bahia Almeriport afron-
tamos esta nueva etapa con la convicciéon
de que el trabajo realizado en los dltimos
afios ha sentado unas bases sélidas para
consolidar a la ciudad dentro de los itine-
rarios del Mediterraneo.

La pasada temporada ha confirmado
una tendencia al alza, tanto en nimero de
escalas como en el perfil de las navieras
que apuestan por nuestro puerto. Almeria
comienza a ser reconocida como un desti-
no fiable, atractivo y con capacidad para
ofrecer experiencias diferenciadas. Este
avance tiene una repercusion directa en la
economia local, beneficiando a sectores
clave como el comercio, la hosteleria o los
servicios turisticos, y reforzando la pro-
yeccién exterior de la provincia.

Nada de esto ocurre por inercia. Detras
hay planificacién, constancia y una estra-
tegia definida. Desde la Fundacién, he-
mos intensificado nuestra labor de pro-
mociény posicionamiento en los principa-
les espacios donde se decide el futuro del
sector. Nuestra presencia en ferias inter-
nacionales de referencia como Seatrade
Cruise Global, en Miami, o Seatrade Euro-
pe, en Hamburgo, responde a una necesi-

dad clara: estar alli donde se negocian iti-
nerarios, se establecen contactos estraté-
gicos y se construyen relaciones de con-
fianza con las navieras.

A esta accidn exterior se suma nuestra
participacion activa en asociaciones clave
del ambito crucerista, especialmente
MedCruise, que agrupa a los principales
puertos del Medite-
rraneo. Formar par-
te de estos foros nos
permite anticipar-
nos a las tendencias
del mercado, com-
partir experiencias
con otros destinos y
defender el papel de
Almeria en un entor-
no cada vez mas
competitivo.

Nuestro enfoque
no se limita a atraer
mas barcos, sino a
hacerlo con criterio.
Apostamos por un
modelo basado en la
calidad y en un pu-
blico de cruceristas
alineado con la ofer-
ta cultural, gastro-
némica y patrimo-
nial de la provincia.

Apostamos por un modelo
basado en la calidad y en
un publico de cruceristas
alineado con la oferta
cultural, gastronémicay
patrimonial de la provincia

Un turismo que genera impacto econémi-
co, pero también valor anadido y retorno.

El Puerto de Almeria es, en este sentido,
una infraestructura estratégica que va
mucho mads alld de su funcién logistica. Es
una puerta de entrada al territorio y un
elemento clave en la relacién Puerto-Ciu-
dad. Desde la Fundacién trabajamos para
que esa relacion sea
cada vez mas fluida,
coordinando esfuer-
zos con las institu-
cionesy el tejido em-
presarial para que
cada escala se tra-
duzca en oportuni-
dades reales.

De cara al futuro,
los objetivos estidn
bien definidos: con-
solidar el crecimien-
to alcanzado, mejo-
rar la experiencia
del crucerista y se-
guir posicionando a
Almeria como un
destino competitivo
dentro del Medite-
rraneo. Todo ello
con una visiéon a me-
dio y largo plazo, ba-
sada en la coopera-
ciény en la planifica-
cion.

Desde la Fundacién Bahia Almeriport
seguiremos impulsando este camino con
determinacién. Porque el desarrollo del
puerto y el progreso de la ciudad avanzan
de la mano, y porque los cruceros repre-
sentan una oportunidad que Almeria esta
preparada para aprovechar.
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Turismo en tiempos de IA: nuevas formas
de vivir la experiencia en Andalucia

Ana Isabel Polo Pefia
Catedratica del Dpto. de

Comerecializacion e
* Investigacion de Mercados de
la Universidad de Granada

NTES de poner un pie en Andalu-
cia, muchos viajeros ya han reco-
rrido el destino a través de algorit-
os que les han sugerido qué ver,
cuando hacerlo y como vivir la experiencia.
Hoy, el viaje comienza mucho antes de llegar,
en plataformas inteligentes que influyen en
la inspiracién, la planificacién y, cada vez
mas, en la forma en que se experimentan los
destinos. Este cambio resulta especialmente
visible en unaregién como Andalucia, donde
el turismo ha evolucionado desde una oferta
centrada en recursos y servicios hacia pro-
puestas basadas en experiencias culturales,
patrimoniales, de naturaleza, emocionales y
sensoriales. En este contexto, la inteligencia
artificial (en adelante como IA) no acttia tni-
camente como una herramienta técnica, si-
no como un elemento que empieza a inte-
grarse en el propio disefio de la experiencia
turistica.

La transformacion se percibe con claridad
en el ambito del patrimonio cultural donde
se implementan soluciones que enriquecen
lainterpretacién histérica y amplian las posi-
bilidades de acceso al patrimonio, més alld
de la visita fisica tradicional. Por ejemplo, en
Almeria, la Alcazaba ofrece visitas virtuales
apoyadas en tecnologias de realidad aumen-
tada que permiten explorar el conjunto mo-
numental de forma interactiva. Algo similar
ocurre en Cérdoba, donde la Mezquita-Cate-
dral incorpora audioguias personalizadas
que ajustan tanto el contenido, como la dura-
cién de la visita al perfil del usuario. La expe-
riencia deja asi de ser algo uniforme para
convertirse en un recorrido adaptado al rit-
mo, intereses y expectativas de cada visitan-
te.

LaIA también empieza a influir en la forma
en que los turistas descubren qué hacer en
un destino, interpretar el patrimonio y atraer
anuevos perfiles de visitantes. Como es el ca-
so de Cadiz, donde la aplicacién oficial de tu-
rismo utiliza sistemas inteligentes para ofre-
cer recomendaciones personalizadas, sugi-
riendo actividades, espacios culturales o pro-
puestas de ocio en funcién de las preferen-
cias del visitante. De esta forma, la inspira-
ciényano depende tinicamente de guias o fo-
lletos, sino de sistemas que aprenden a par-
tir del propio comportamiento del usuario.
En el interior andaluz también se observan
avances significativos en este sentido. En Ja-

én, localidades como Baeza estin incorpo-
rando visitas guiadas interactivas mediante
aplicaciones moéviles que ofrecen contenidos
histéricosy culturales adaptados a los intere-
ses del visitante.

La tecnologia también se extiende de for-
ma amplia a espacios de divulgacién cientifi-
ca y cultural. El Parque de las Ciencias de
Granada emplea sistemas que ofrecenrecur-
sos digitales para planificar la visita y selec-
cionar actividades, facilitando recorridos
adaptados por intereses y edades, que permi-
ten personalizar la experiencia educativa, su-
giriendo exposicionesyactividades segtin los
intereses de cada visitante. En este caso, la
tecnologia actia como mediadora entre el
contenido y el publico, reforzando tanto el
aprendizaje como la implicacién emocional.

La IA también puede contribuir a poner en
valor recursos locales y diversificar las expe-
riencias turisticas y gestionar flujos de visi-
tantes. En este sentido, en Huelva, con su
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aplicacién Huelva, la Luz utiliza TA para
guiar a los turistas a través de rutas cultura-
les y gastronémicas, adaptando las sugeren-
cias alos gustos personalesy a la localizacién
en tiempo real. O el caso del Real Alcizar de
Sevilla que ha implementado una platafor-
ma de reservas que utiliza IA para optimizar
la entrada de visitantes y reducir aglomera-
ciones. En este caso, la tecnologia no solo
mejora la experiencia del turista, sino que
contribuye también a la conservacién del pa-
trimonio y al bienestar del entorno.

En destinos con alta afluencia de visitantes,
la TA puede contribuir a agilizar la gestién y
atencion de los visitantes para responder an-
te consultas personalizadas. Por ejemplo, en
Mailaga, se cuenta con iniciativas que han de-
sarrollado chatbots inteligentes que respon-
den preguntas frecuentes en tiempo real, lo
que permite mejorar la atencién al visitante,
al mismo tiempo que facilita la planificacién
delviaje. Se trata de aplicaciones que ofrecen
un servicio con un impacto directo en la cali-
dad de la experiencia con el destino.

Estos ejemplos reflejan como la TA estd ya

integrada en multiples dimensiones del tu-
rismo andaluz: informacion, interpretacion,
personalizacion, accesibilidad y gestién. No
obstante, este avance abre la puerta a plan-
tear nuevos interrogantes: ;Hasta qué punto
la mediacién tecnoldgica puede afectar a la
espontaneidad y a la autenticidad de la expe-
riencia turistica? ;Existe el riesgo de vivir
destinos cada vez mas optimizados, pero me-
nos sorprendentes? En este sentido, un fac-
tor relevante a seguir considerando es que el
factor humano sigue siendo central. El turis-
mo andaluz se ha construido histéricamente
sobre la hospitalidad, el trato cercano yla in-
teraccion entre residentes, profesionales y
visitantes. La IA no deberia sustituir ese va-
lor, sino complementarlo, liberando tiempo
yrecursos para que las personas puedan cen-
trarse en aquello que aporta un mayor valor
emocional y cultural, asi como una orienta-
cién hacia la sostenibilidad del destino.
Desde una perspectiva estratégica, Anda-
lucia tiene la oportunidad de con-
solidarse como un referente en el
uso responsable de la TA en turis-
s===__ mo.Nosetratadeincorporar mas
tecnologia, sino de hacerlo con
';‘I"' criterio, alineando innovacién,
sostenibilidad e identidad territo-
rial. La IA puede ayudarnos a di-
seflar mejores experiencias turis-
ticas, pero la verdadera pregunta
es decidir qué tipo de turismo
queremos -y para quién- antes de
dejar que lo decidan los algorit-
mos.
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Andalucia, destino

de altura

Fernando
G6mez

Portavoz de World
Aviation Group

NDALUCIA vive un momento de
consolidacién como uno de los
grandes destinos europeos del tu-
ismo de alto nivel. Con mas de
30,5 millones de turistas hasta septiembre
de 2025, la comunidad ha dejado de compe-
tir solo en volumen para hacerlo en valor.
Mas alla de las cifras de visitantes, el verda-
dero cambio se produce en el perfil del via-
jero: un turista que busca exclusividad, per-
sonalizacién y experiencias memorables, y
que valora tanto el destino como la forma de
llegar a él.

Espaiia se ha consolidado como uno de los
mercados mas dindmicos del turismo de lu-
jo, una industria que crece a ritmos cerca-
nos al 10% anual y que confirma una trans-
formacién del modelo hacia propuestas
mas exclusivasy experienciales. En Andalu-
cia, el gasto medio por turista ronda los 700
euros, una cifra que asciende hasta cerca de
1.375 euros en el caso del viajero internacio-
nal de alto poder adquisitivo, que ya repre-
senta aproximadamente un tercio del turis-
mo que recibe la comunidad. Este perfil de-
manda servicios a medida y un estandar de
calidad equiparable al de los grandes desti-
nos del lujo global. En este contexto, la ex-
periencia se convierte en el verdadero valor
anadido: yano se trata solo de alojarse en un
hotel cinco estrellas, sino de vivir el destino
de forma tinica, emocional y personalizada.

Experiencias de lujo a vista de pajaro

Ante este nuevo paradigma, la aviacién pri-
vaday experiencial adquiere un papel estra-
tégico en la evolucién del turismo de alto ni-
vel en Andalucia. El viajero premium ya no
concibe el desplazamiento como un trami-
te, sino como parte integral del viaje. El he-
licoptero ha dejado de ser un simbolo inac-
cesible para convertirse en una herramien-

ta que optimiza el tiempo, amplia el territo-
rio turistico y transforma el trayecto en una
experiencia en si misma. Hablar de helicép-
teros es también hablar de democratizacién
dentro del segmento premium. Estas expe-
riencias ya no estan reservadas tinicamente
a celebridades o grandes fortunas, sino que
se abren a empresarios que buscan eficien-
cia, turistas internacionales que priorizan
vivencias tnicas o familias y parejas que de-
sean celebrar momentos especiales de una
forma diferente.

En este contexto, hoy conviven en Anda-
lucia dos grandes tipos de experiencias aé-
reas claramente diferenciadas y
complementarias. Por un la-
do, los traslados privados
premium, pensados pa-
ra un perfil que priori-
za eficiencia, privaci-
dad y flexibilidad.
Desde nuestra base
operativa en Mala-
ga, en World Avia-
tion Group desarro- .
llamos vuelos VIP Vr-..},_'l
en helicéptero que
conectan de forma di- ]
recta enclaves estraté-
gicos del sur de Espana.
Rutas como Marbella-Sevi-
lla, Sotogrande-Jerez o cone-
xiones entre la Costa del Sol y el inte-
rior andaluz permiten reducir tiempos,
ganar comodidad y elevar el desplaza-
miento al nivel de la alta hospitalidad in-
ternacional.

Junto a esta vertiente de movilidad exclu-
siva, se ha consolidado una segunda linea
con un marcado caricter turistico y expe-
riencial. Vuelos panoramicos y experiencias

Ante el nuevo paradigma,
la aviacion privada 'y
experiencial adquiere un
papel estratégico en la
evolucidn del turismo de
alto nivel en Andalucia

aéreas pensadas para el ocio, accesibles pa-
ra el puiblico mas amplio, que permiten des-
cubrir Andalucia desde el aire de una forma
emocional y compartida. Estas propuestas
estan especialmente disefiadas para fami-
lias, parejas o grupos de amigos que buscan
celebrar un momento especial, regalar una
experiencia diferente o simplemente disfru-
tar del destino desde una perspectiva tinica.
Sobrevolar la Costa del Sol, contemplar pai-
sajes naturales emblematicos o realizar re-
corridos aéreos de corta duracién convierte
el vuelo en un recuerdo memorable, mas
alla del transporte.

Para que ambas propuestas mantengan
un estandar de excelencia, la vivencia a bor-
do es clave. Operar con aeronaves de tltima
generacion como el Bell 429, considerado
uno de los helicpteros mas exclusivos del
mundo en su categoria, permite ofrecer un
nivel de confort equiparable al de un hotel
cinco estrellas. Cabinas espaciosas, interio-
res premium, aislamiento acustico y tecno-
logia avanzada refuerzan una experiencia
cuidada al detalle, tanto en vuelos privados
como en experiencias turisticas.

Conectividad y atraccion de talento
con sello andaluz

Andalucia se consolida asi como un escena-
rio idéneo para que estas propuestas “vue-
len alto”. Malaga se ha convertido en un
punto de partida privilegiado para
experiencias aéreas que co-
nectan costa e interior,
mientras que Sevilla
refuerza su posi-
cién, habiendo
asumido re-
cientemente
la gestién del
Helipuerto
de La Cartu-
ja, desde
donde World

Aviation am-

plia la conecti-
vidad de la capi-
tal andaluza.
Pero el impacto de
este modelo va mds alld
del turismo. World Aviation
Group acttia como polo de creacién de em-
pleo cualificado, formacién y atraccién de
talento internacional. A través de sus cen-
tros de formacion aerondutica en Malaga y
su futura implantacién en Sevilla, contribu-
ye a preparar a los profesionales del futuro
en un sector estratégico.

Andalucia ha sabido evolucionar hacia un
modelo capaz de competir en la liga del tu-
rismo de alto nivel. La posibilidad de acce-
der a sus destinos desde el aire, optimizando
tiempos y elevando la experiencia del viaje,
refleja una transformaciéon profunda del
concepto de lujo turistico. Una regién que
ya no solo se recorre por tierra o mar, sino
que amplia sus horizontes y se proyecta,
también, desde el aire.
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Vuelve la tasa turistica al
debate... si1 es que alguna
vez se fue

José Luis
Sanchez

Catedratico de Economia
Aplicada de la Universidad
de Mélaga

finales del pasado siglo, en los
afios 90, uno de los principales
temas de debate en el ambito
politico y profesional del turis-
mo fue la intencion de algunos de los go-
biernos auténomos de aprovechar sus re-
cién adquiridas competencias en materia
de turismol para introducir algtin tipo de
impuesto o tasa que ayudara a las siem-
pre maltrechas finanzas regionales y mu-
nicipales a financiar algunos gastos ge-
nerados por la actividad turistica sin po-
sibilidad de contraprestacién econémica
alguna. Es decir, dicho en términos algo
mas técnicos: establecer algin mecanis-
mo financiero que permitiera corregir
las externalidades negativas del turismo
y/o el uso de bienes ptiblicos por parte
del turista.

Duro fue el debate y fuerte el rechazo de
las empresas turisticas, con los empresa-
rios hoteleros a la cabeza, amen del sem-
piterno enfrentamiento izquierdas-dere-
chas de nuestra clase politica, incapaces
de buscar y mantener puntos de acuerdo.
Tanto fue asi que el primer experimento
practico, el Impuesto sobre las Estancias
en Empresas Turisticas de Alojamiento en
las Islas Baleares (més conocido como
ecotasa) solo llegé con los comienzos del
siglo XXI, aprobandose en 2001, implan-
tdndose en 2002.. y eliminindose en

2003 tras un brevisimo periodo de aplica-
cién. Habria que esperar a las consecuen-
cias de la profunda y prolongada crisis
econdmica de 2007-2013 para que los go-
biernos regionales volvieran de nuevo sus
ojos a la posibilidad de implementar una
tasa o similar, siendo Catalufia (en 2012) y
nuevamente las Islas Baleares (en 2016)
las primeras en animarse a hacerlo. Los
cambios de color politico en las autono-
mias y el alineamiento politico a favor (iz-
quierda) o en contra (derecha) de la tasa
ha limitado el desarrollo de estas iniciati-
vas, tanto en extensién geografica como
en el importe final de dicho impuesto.

Hoy, sin embargo, la necesidad de hacer
frente a los problemas del overtourism y la
necesidad de mejorar infraestructuras y
servicios en medio de la carestia financiera,
ha comenzado a mover los posicionamien-
tos, con Alcaldes como el de Milaga (PP)
favorables a su implantacién en discrepan-
cia con el gobierno regional (también del
PP) que se opone a ello. También las justifi-
caciones para su implantacién que varian
tanto como los objetivos que se dice preten-
der alcanzar, desde el aspecto medioam-
biental al social, con argumentaciones cier-
tamente variopintas que denotan que de-
tras del planteamiento de la tasa habitual-
mente hay mas politica que técnica.

Sin tasas o impuestos
mediante, son los
residentes en las zonas
turisticas los que pagan
los servicios con sus
impuestos

Si algo nos demuestra la experiencia de
otros paises es que, frente a los mensajes
de alarmismo que alertan que imponer
una tasa ahuyentard a los turistas (o, en el
lado contrario, de optimismo en reducir
su numero) lo cierto es que el hecho de
que las principales ciudades turisticas eu-
ropeas ya lo implantaron hace tiempo y el
reducido importe monetario, no han teni-
do ningtn efecto sobre la afluencia de visi-
tantes. Que le pregunten si no a Venecia.
Si el objetivo es limitar la llegada de turis-
tas es mejor en pensar en tasas como las
de Butdn (200$ diarios) antes que en las
tasas espafiolas que no llegan a los 8€ dia-
rios en el caso més caro.

Establecido el objetivo, otra cosa es el
mecanismo, porque no es lo mismo un im-
puesto que una tasa y buena parte de los
discursos que leemos y oimos en los me-
dios no parecen darse cuenta de ello. Con
una tasa no parece justificable que lo re-
caudado financie la climatizacién de es-
cuelas (Jaume Collboni, Barcelona, dixit) o
ayudas para la vivienda de los residentes
(Francisco de la Torre, Malaga)2. En este
caso, mejor llamarle (y disefiarle) como
impuesto.

Sea cual sea el mecanismo, la realidad
innegable (aunque haya quien lo niegue)
es que la actividad turistica conlleva la uti-
lizaciéon masiva por parte del turista de
una serie de bienes y recursos ptblicos
por los que no realiza contribucién algu-
na, destacando especialmente la seguri-
dad y la limpieza. Sin tasa o impuesto me-
diante, son los residentes en las zonas tu-
risticas los que pagan estos servicios con
susimpuestos, produciéndose una eviden-
te externalizaciéon negativa de la activi-
dad. Aunque solo sea por esto, la tasa tu-
ristica estaria mds que justificada.

Otra cosa es quién le pone primero el
cascabel al gato. Si, por ejemplo, Benal-
madena pusiera un impuesto o tasa al alo-
jamiento de cierto volumen monetario y
Torremolinos no lo hace si pudiera darse
cierto trasvase de turistas entre estas loca-
lidades dada la cercania extrema y la in-
terconexion entre ellas. Debemos recor-
dar que las tasas las suelen cobrar los mu-
nicipios en tanto que el destino turistico
(en este caso, la Costa del Sol) abarca di-
versos municipios. Por lo tanto, en nues-
tro ejemplo, el destino Costa del Sol no
perderia turistas, pero la localidad de Be-
nalméddena quiza si. Sea lo que sea que se
haga finalmente, deberia coordinarse en-
tre administraciones y territorios. ;Serdn
capaces nuestros responsables, en perma-
nente campafa electoral, de ponerse de
acuerdo en algo?

1. Enaquellas comunidades que accedieronasu
autonomiaporlaviadelart.143dela
Constitucion. Las comunidades consideradas
histéricas habianrecibido sus competencias
afosantes.

2.Léaseal efectolaLey8/1989, de 13 de abril, de
Tasasy Precios Publicos en Espaiia
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Andalucia, ante el reto de creer en si misma

Luis
Rodriguez

DPR Specialist

NDALUCIA, uno de los mo-
tores turisticos de Espaiia,
atraviesa, como el resto del
pais, un momento clave en lo
que respecta a su presente y a su futuro
en relacién con el sector terciario, ne-
cesitada de enfrentarse a numerosas
amenazas externas. Afortunadamen-
te para la comunidad, cuenta con re-
cursos y argumentos suficientes como
para plantar cara a la situacién y salir
de ella victoriosa y con la cabeza alta.

Todo cabe en un territorio cuya rica
oferta satisface a turistas nacionales e
internacionales de todos los perfiles,
busquen lo que busquen. Alli se citan
lugares tinicos como La Alhambra de
Granada o la Mezquita de Cérdoba;
playas kilométricas de arena blanca y
aguas azules; paraisos naturales como
el Parque de Donana; festividades ic6-
nicas como la Semana Santa, la Feria
de Abril o el Carnaval de Cadiz; la me-
jor gastronomia; enclaves tinicos para
la practica deportiva.

Sin embargo, nada existe sinosedaa
conocery se difunde. En ese sentido se
aprecian numerosos esfuerzos en épo-
cas recientes para convertir la region
en una bifurcacién en el recto y cémo-
do camino trazado por el centralismo.
Asi, hoy en dia, ha sido el lugar de cele-
bracién de eventos que hasta hace no
demasiado era improbable disfrutar
como cinco de las tltimas siete galas de
los Premios Goya de cine; siete finales
consecutivas de la Copa del Rey y una
de la Liga de Naciones femenina
de futbol y tres de la Copa Da-
vis de tenis; la Gala de en-
trega de las Estrellas Mi-
chelin para Espana y
Portugal (en la que al-
rededor de 30 res-
taurantes andaluces
fueron  reconoci-
dos).

De Andalucia se
habla y Andalucia
se deja ver en su pe-
lea por integrarse
en el discurso de las
redes sociales, la
pantalla al mundo de
los jovenes deseosos
de conocer el mundo y
vivir todas las experien-

cias que sean posibles. Es una tarea ar-
dua, la de convencer, muchas veces con
calidad contra precio, a un segmento
de la poblacién que tiende a mirar lo
mas lejos posible gastando poco y pa-
sando por alto la belleza que tiene a
mano, que se embelesa con playas de
postal en enclaves caribefios o con mo-
numentos lejanos sin reparar en que
cosas iguales o mejores les esperan a
solo unos cuantos kilémetros.

Ese es uno de los aspectos a trabajar
de forma bidireccional, el de retener en
las fronteras a los turistas nacionales,

Andalucia se deja ver en su
I pelea por integrarse en el
discurso de las redes
sociales, la pantalla al
mundo de los jovenes
deseosos de conocer

pero al mismo tiempo ser un
destino aspiracional para
los que llegan de fuera,
no solo buscando sol y
playa sino también mo-
vidos por otras inquie-
tudes, cualesquiera que
sean.

Y que ademas ese
flujo de visitan-
tes se reparta,
que salpique
por igual a

las ocho provincias para que ninguna
de ellas se quede atras. Porque todas
tienen su esencia, su encanto, su per-
sonalidad, sus bondades que ofrecer,
su gente maravillosa, su vinculo tnico
con la naturaleza... Esa responsabili-
dad no debe ir en detrimento de la rei-
vindicacion local, pero si debe ser uni-
taria y nacer de la conciencia de que
todos unidos suman méas que por sepa-
rado.

Ello obliga a mirar mas alla, a poten-
ciar aquello que es de sobra conocido
sin dejar de dar valor a esas joyas ocul-
tas que uno descubre cuando escarba
un poco. Que todo el mundo conozca la
Semana Santa de Sevilla o la Feria de
Abril, si, pero que al mismo tiempo sea
consciente de que vaya donde vaya po-
dréd experimentar una sensacién igual-
mente especial e inolvidable.

Generar interconexién, dejar de lado
la ‘competencia’ interna y hacer frente
comun contra la externa; ‘enamorar’

también a aquel andaluz que cuan-
do se desplaza solo mira mas alla
de su comunidad auténoma,
que no contempla empa-
parse de aquello que le ro-
dea y no le da el valor que
merece.
Hay mucho hecho y al mis-
mo tiempo mucho por hacer;
un libro en blanco casi infinito,
de tapas sélidas y sobre el que
se escribe con trazos firmes,
pero que tiene ain muchas pagi-
nas por rellenar en paralelo a la evo-
lucién de un mundo cada vez mas glo-
balizado, abierto y necesitado de ac-
cion; que piensa en el dia a dia y sigue
los caprichos de las nuevas
tecnologias.
Venga lo que
venga, pa- 4
¥ selo
que pa-
se, An-
dalucia vy
los andaluces siempre
estaran preparados, como lo
han estado a lo largo de la histo-
ria para, con su hospitalidad, re-
cibir a aquellos que quieran dis-
frutar de lo que puede ofrecer-
les, que es mucho, variado y bue-
no. El lugar en el que todo cabe
porque siempre se encuentra
abierto, alerta, dispuesto a cre-
cer y a brillar con esa luz propia
que le caracteriza. Es singular y
es global; es secreta y es accesi-
ble; es cielo y es mar; es cultura y
es diversion; es extensa y a la vez
manejable. Es, en definitiva, tinica.
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La gran aliada del desarrollo rural

Manuel de la Torre
Francia

Delegado Territorial de
Sostenibilidad y Medio
Ambiente en Almeria

L patrimonio natural de Almeria
ofrece incontables atractivos pa-
ra el viajero sensible a la belleza.
Un litoral privilegiado, ejemplo
de conservacién ambiental en todo el me-
diterraneo occidental; una naturaleza con
paisajes espectaculares que sorprenden y
cautivan a quien se acerca a ellos con la
humildad necesaria para observar y escu-
char con atencién, pausadamente, el de-
sarrollo de una biodiversidad excepcional
fruto de una conjuncién tnica de factores
geoldgicos y climéticos. Valga decir que la
flora almeriense, ademads de la originali-
dad que le confiere su adaptacién a nues-
tras condiciones semiaridas, con un eleva-
da proporcién de endemicidad, alberga
casi el 40% de los taxones vegetales ibéri-
cos y mas del 70% de los andaluces.
Desde el punto de vista productivo es
bien conocido el liderazgo de nuestra pro-
vincia en produccién horticola eficiente y
en la moderna e innovadora industria de
la piedra, sectores en los que es referencia
internacional. Pero, ademads, la Almeria
interior esconde un motor econémico si-
lencioso, un tesoro menos visible pero
igualmente vital para nuestro equilibrio
territorial: la actividad cinegética. La que-
brada orografia almeriense ofrece una di-
versidad que pocos lugares en Europa
pueden igualar. Desde las cumbres de Sie-
rra Nevada, la Sierra de los Filabres o la
comarca de Los Vélez hasta nuestras tipi-
cas estepas semidridas, el catdlogo cinegé-
tico que Almeria ofrece en sus 739 cotos
(que suponen més del 72% de la superficie
de nuestra provincia) es excepcional.
Lejos de ser sélo una tradicién arraiga-
da, la caza puede convertirse en un aliado
estratégico para el desarrollo del interior
de la provincia, actuando como un seguro
de vida contra la despoblaciéon, un iman
para un turismo de calidad que busca ex-
periencias auténticas en entornos natura-
les tinicos. Desde el majestuoso rececho
de la cabra montés y el ciervo en la Sierra
de los Filabres hasta el arte centenario de
la perdiz con reclamo, declarada reciente-
mente por la Junta de Andalucia como
Bien de Interés Cultural, el sector cinegé-
tico no s6lo puede atraer a un turismo de
calidad con un interesante nivel de gasto,
sino que genera empleo donde mas se ne-
cesita. Ante el complejo reto de la despo-
blacién del mundo rural, la gestién cine-
gética sostenible se presenta hoy como

una herramienta indispensable para el
equilibrio medioambiental y la prosperi-
dad de los municipios rurales almerien-
ses.

“Hombre libre, contra pieza libre,
sobre campo libre”
El famoso ideal de caza consagrado por el
gran novelista espafiol del dltimo siglo es
ciertamente una hermosa utopia hacia la
que dirigir nuestros esfuerzos, atin siendo
conscientes de la imposibilidad de alcan-
zarlo plenamente. Pero bueno sera tener-
lo como referencia, mas atin desde el pun-
to de vista de la caza como generadora de
actividad turistica: cuanta mayor autenti-
cidad y libertad consigamos mantener en
el lance cinegético, mds atractivo podra
resultar para potenciales futuros cazado-
res, y seguramente también para el nece-
sario relevo generacional. De hecho, con
suobraylacoherencia de su ejemplo vital,
el genial escritor castellano se convirtié en
el mejor embajador de la caza en Espaiia,
y fueron y son miles los urbanitas que se
acercan a la realidad de la caza gracias al
mads noble y afiorado cazador ecologista.
Es evidente que la caza dinamiza el en-
torno rural y contribuye a fijar la pobla-
cién, manteniendo vivas tradiciones y vin-
culos con el paisaje y la naturaleza. La ac-

Es evidente que la caza
dinamiza el entorno rural y
contribuye a fijar la
poblacion manteniendo vivas
tradiciones y vinculos con el
paisaje y la naturaleza

tividad cinegética en Almeria estd integra-
da en el territorio y es responsable de una
inyeccion econémica que llega directa-
mente a los municipios mas pequeiios. La
caza sostiene una red de empleos directos
e indirectos (12.000 y 33.000 respectiva-
mente a nivel regional) que no pueden
deslocalizarse: guardas de coto, guias, ve-
terinarios, empresas de transporte, perso-
nal de hosteleria...

Su peso en el medio rural es indiscutible:
genera servicios indirectos y actividades
asociadas que mueven alrededor de 3.500
millones de euros al afio en Andalucia. A
ello se suma que el sector cinegético anda-
luz produce unos 71 millones de euros de
beneficios directos, convirtiéndose en un
motor econémico notable y en fuente de
empleo, también en Almeria.

Ademas, los titulares de los cotos reali-
zan una inversion en vigilancia, mejora de
habitats, mantenimiento de puntos de
agua, que les convierte en gestores activos
del paisajey de la conservacion de la biodi-
versidad. Las siembras cinegéticas, reali-
zadas en los lugares apropiados y con la
correspondiente supervision técnico-ad-
ministrativa, no sélo benefician a la perdiz
roja sino a muchas otras especies de aves
esteparias, algunas amenazadas sobre las
que desde la administracién andaluza tra-
bajamos para su proteccion.

Tal vez la mejor prueba del compromiso
de los cazadores andaluces con la conser-
vacion de la naturaleza es la positiva evo-
lucién de la poblacion de lince ibérico. La
participacién del sector cinegético ha sido
una pieza clave en el éxito del plan de re-
cuperacién del lince impulsado por la
Junta de Andalucia y coordinado después



con los gobiernos de Espafa y Portugal y
otras comunidades auténomas con el apo-
yo de la Unién Europea. En Almeria, co-
mo provincia que se ha incorporado re-
cientemente a los territorios de cria del
lince, sabemos bien que sin la colabora-
cién de los cazadores no se habria logrado
el éxito de que esta especie haya dejado de
estar en peligro de extincion.

Deporte, activo turistico y palanca
de desarrollo
Todas las modalidades son interesantes
como generadoras de actividad en nues-
tra provincia, aunque quiza las de caza
mayor son las més llamativas. El rececho
de la cabra montés y el ciervo, modalidad
selectivay técnica, cuyos permisos de caza
puede alcanzar precios de varios miles de
euros en subasta en el caso de un macho
montés medalla de oro, o las monterias
que pueden movilizar a més de un cente-
nar de personas entre cazadores, acompa-
nantes, rehaleros, organizadores y posto-
res, son activos formidables parala econo-
mia del corazon de nuestra provincia.
Enlo que llevamos de temporada, desde
la Delegacion de Sostenibilidad y Medio
Ambiente en Almeria hemos emitido mas
de sesenta autorizaciones excepcionales
para cazadores extranjeros (estadouni-
denses, noruegos, suecos...) que vienen a
cotos de nuestra provincia a participar en
recechos, principalmente de cabra mon-
tés, pero también de ciervo y jabali. Este

visitante no s6lo busca el trofeo sino una
experiencia completa, generando un efec-
to multiplicador sobre la economia de la
comarca del que se benefician desde gaso-
lineras a comercios de proximidad. El im-
pacto socioecondmico de un cazador es
cualitativamente superior al de otros tipos
de visitantes. Al tratarse de una actividad
que requiere varios dias y guias especiali-
zados, el gasto se diversifica. El perfil del
cazador de montés suele demandar hote-
les rurales con encanto o casas rurales
completas, ocupandolas en temporada
baja. El cazador reconoce y busca el pro-
ducto local. El impacto se nota en las car-
nicerias que preparan embutidos artesa-
nales y en los restaurantes que ofrecen
platos de caza, movilizando sectores que
tradicionalmente solo funcionaban en
puentes o vacaciones de verano.

Este flujo de visitantes de fuera de nues-
tra provincia genera un “efecto embaja-
dor”. Los cazadores no sélo gastan en res-
tauracion sino que, acompafados por sus
familias en muchas ocasiones, antes y des-
pués de cazar hacen turismo en nuestros
pueblos y conocen la oferta cultural de
nuestra provincia. El cazador que llega a
nuestras sierras por la cabra montés o el
ciervo, a menudo descubre nuestra rica
gastronomia, encantos almerienses tan
desconocidos atn fuera de aqui como el
Observatorio Astronémico de Calar Alto,
0 joyas como el Castillo de Vélez-Blanco,
convirtiéndose después en un promotor

turistico de la provincia en sus lugares de
origen. La caza tiene, pues, una dimen-
sién turistica muy destacada cuyo desa-
rrollo ofrece sin duda un amplio recorrido
al servicio del progreso de la Almeria ru-
ral.

Pero no sélo la caza mayor dinamiza
nuestros pueblos. Las modalidades de ca-
za menor mantienen viva la economia de
las zonas rurales durante los meses de
otoilo e invierno. Desde ese punto de vista
seria, por tanto, la aliada perfecta también
para romper la estacionalidad del turis-
mo. Mientras el turismo de sol y playa vi-
ve su temporada baja, las casas rurales y
alojamientos del interior provincial pue-
den beneficiarse de la ocupacién genera-
da por cazadores que se desplazan de
otros puntos de Andalucia y Espaiia. Des-
taca por su trascendencia cultural y eco-
nomica la caza de la perdiz roja con recla-
mo, tradicién centenaria profundamente
ligada a la identidad y al mundo rural al-
meriense que es una actividad de enorme
peso especifico en el PIB rural de Almeria.
El cazador es un cliente fiel que genera un
flujo de ingresos constante en ventas, res-
taurantes y bares de nuestros pueblos,
que de otro modo verian su actividad re-
ducida al minimo en invierno. La caza es
una actividad profundamente social, que
no se puede entender sin el café previo
compartido entre los cazadores y en la que
por supuesto no faltara el almuerzo o co-
mida posterior. >
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La caza de la perdiz también sostiene
una industria auxiliar de artesania (jau-
lasy aparejos como fundasyy pulpitillos pa-
ra el reclamo) y granjas cinegéticas de
perdiz roja autéctona, que generan em-
pleos directos en zonas rurales amenaza-
das por la despoblacién y suministran aves
para el reforzamiento de poblaciones.
También en Almeria. Gracias al Programa
de Certificacién Genética impulsado por
la Junta de Andalucia queda garantizada
la pureza genética de la especie, quedan-
do asi mitigados, al menos en parte, las ob-
jeciones que el gran Miguel Delibes ponia
en sus escritos a las perdices de granja.

Lapromocién dela carne de caza, por su
parte, como producto de proximidad, sa-
ludable y sostenible, se presenta como
una oportunidad de desarrollo turistico
vinculando la caza con la excelencia gas-
tronémica. Promover el jabali o la perdiz
como productos ecoldgicos, de alto valor
proteico y bajo impacto ambiental, puede
abrir interesantes horizontes en la cocina
almeriense, tradicional pero siempre
abierta a la innovacién.

En muchos pueblos de Almeria la caza
es el vinculo que une a diferentes genera-
ciones y asegura que el conocimiento del
campo se transmita de padres a hijos, con-
tribuyendo a mantener viva la presencia
humana en nuestro territorio.

Una politica cinegética
comprometida con nuestra tierra
Conscientes de esta realidad, desde el Go-
bierno de la Junta de Andalucia en estas
dos ultimas legislaturas se ha avanzado en
la adopcién de medidas eficaces dirigidas
a modernizar la gestion sostenible de la
caza, siempre de la mano del sector cine-
gético andaluz, con una interlocucion y
colaboracién muy fructiferas con la Fede-

La caza bien gestionada 'y
ejercida de manera
responsable, genera
sinergias y favorece el
equilibrio ecolégico y
prevencion de enfermedades

racién Andaluza de Caza. Asi, la Junta de
Andalucia ha aprobado el Plan Andaluz
de Caza, como instrumento para compati-
bilizar la actividad cinegética con la con-
servacion de la biodiversidad y con el obje-
tivo de modernizar el sector, simplifican-
do trdmites administrativos y reforzando
la caza como una herramienta de gestiéon
ambiental necesaria para el equilibrio de
los ecosistemas. El Plan pretende sentar
las bases para la ordenacién y fomento de
los recursos cinegéticos, impulsar la for-

macion, reforzar la sanidad animal, pro-
mover laigualdad de oportunidades y aco-
meter acciones estratégicas concretas,
con especial énfasis en la digitalizacion.
El Plan Andaluz de Caza contempla,
ademds, la incorporacion de tecnologias
avanzadas y sistemas de gestion adaptati-
va que permitan responder eficazmente a
los desafios del cambio climatico y a las
nuevas demandas del mercado. Esta es-
trategia no solo busca proteger el patri-
monio natural, sino también impulsar una
economia que beneficie a las zonas rura-
lesy garantice la continuidad de una tradi-
cion que forma parte del legado andaluz.
Entre los avances logrados en estos tilti-
mos siete afios destaca laimplantacién del
Precinto Digital de Caza como sistema de
control de capturas que ha permitido lare-
cuperacién de la caza de la tértola euro-
pea, tras varios aflos de suspensién en toda
Espaia. Este logro, fruto del trabajo cien-
tifico y el compromiso del propio sector ci-
negético, es un ejemplo de gestion respon-
sable y de equilibrio entre ciencia, conser-
vacién y aprovechamiento. Andalucia ha
obtenido un tercio de los cupos nacionales
de caza parala temporada 2025/2026 den-
tro del Plan Adaptativo de Gestién de la
Tértola Europea, cuyo reparto se hace en-
tre los titulares de cotos que hayan imple-
mentado medidas de mejora de habitat.



La caza, bien gestionada y ejercida de
manera responsable, genera sinergias
con la propia calidad ambiental, favore-
ciendo el equilibrio ecolégico, la regene-
raciéon de habitats y la prevencién de da-
fios agricolas o enfermedades. La Junta
de Andalucia mantiene una vigilancia epi-
demioldgica activa para prevenir enfer-
medades que puedan afectar a la fauna, a
la ganaderia o ala salud ptblica, conscien-
tes de los sélidos cimientos cientificos que
apoyan el concepto “One Health”. El con-
trol de la sarna sarcéptica, por ejemplo,
que en décadas pasadas diezmé poblacio-
nes enteras, se realiza hoy gracias a la co-
laboracién entre cazadores y la adminis-
tracién autondmica. La actividad cinegé-
tica permite mantener una densidad de
poblacién equilibrada, evitando que un
exceso de animales provoque la degrada-
cién de las formaciones vegetales o la
transmision de enfermedades al ganado
doméstico.

Sabemos también que el relevo genera-
cional es critico. La modernizacion del
sector, mediante la digitalizacion de tra-
mites y una comunicacién mas transpa-
rente sobre sus beneficios ambientales, es
fundamental para atraer a los jévenes.
Uno de los mayores retos es la percepcion
social, debemos esforzarnos en comuni-
car mejor el papel de la caza como herra-
mienta de conservacién, fomentar la edu-
cacion, la cultura cinegética y el didlogo
social para difundir los incontables bene-
ficios de la caza bien gestionada.

La colaboracién que se halogrado en los
dltimos siete afios entre cazadores, gesto-
resy la Junta de Andalucia es esencial pa-
ra consolidar este modelo de gestién cine-
gética sostenible que contribuye a la salud
delos ecosistemas andaluces y ala conser-
vacién de su patrimonio natural. El pro-
posito de la Junta de Andalucia es seguir
apostando por una caza que, enmarcada
en la sostenibilidad y la innovacién, con-
tribuye decisivamente al desarrollo rural
yala preservacion de nuestro entorno na-
tural. No es casualidad que este afio se ha-
ya incorporado, en la edicién del Premio
Andalucia de Medio Ambiente, la catego-
ria de ‘Caza Sostenible’ que ha venido are-
conocer el valor de la actividad cinegética
como herramienta de gestiéon del medio
natural, compatible con la conservacion
de la biodiversidad y la sostenibilidad de
los ecosistemas.

Pueblos vivos en una Almeria
atractiva

Un ejemplo de la fortaleza del sector cine-
gético provincial y de su impacto en la
economialocal son las diversas ferias rela-
cionadas con la caza que han ido impul-
sandose en Almeria. De la presencia de la
caza en encuentros tan antiguos como Te-
rracultura de Chirivel, hemos pasado a
otros especificos como la Feria de la Per-
diz con Reclamo y Mundo Rural de Gador,

que ya ha alcanzado su tercera edicién, la
Feria de Cazay Pesca de El Ejido, o la mas
joven Feria Ecuestre, Cinegética y de Pes-
ca de Nijar. Desde la Delegacién de Soste-
nibilidad y Medio Ambiente de la Junta de
Andalucia estamos encantados de partici-
par en cuantos eventos relacionados con
la caza se celebran en nuestra provincia,
siendo frecuente en ellos la presencia de
nuestros Agentes de Medio Ambiente pa-
ra explicar a la ciudadania las importan-
tes funciones que desempeifian en materia
de gestién cinegética en general y con la
Brigada de Investigacién de Veneno (y su
Unidad Canina Especializada) en particu-
lar que para la erradicacién del uso de ve-
nenos en el campo cuenta con la colabora-
cion y el compromiso de todo el sector ci-
negético provincial y regional.

Entre los eventos cinegéticos singula-
res que ha acogido Almeria en los dltimos
afos y que son muestra de su dinamismo
destaca la celebracion en Finana de Ia fi-
nal del Campeonato de Espaia de San
Huberto en 2023, organizado por la So-
ciedad de Cazadores de Fifana con el
apoyo de la Federacién Andaluza de Ca-
za. El acontecimiento, que fue todo un
éxito con su centenar de participantes ve-
nidos de toda Espaia, es buena prueba
del potencial de la caza como actividad
socioecondmica, del buen trabajo de los
cazadores almerienses, sus gestores y so-
ciedades, y de la capacidad de atraccion
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de nuestra maravillosa tierra. La provin-
cia de Almeria estd demostrando que la
caza no es una actividad del pasado, sino
un recurso trascendental del presente
que siembra vida en los pueblos de una
provincia que aspira a mayores cotas de
actividad y desarrollo.

La caza en Almeria no es sélo una acti-
vidad deportiva; es un seguro de vida para
el mundo rural. En una provincia que lu-
cha contra la despoblacion en sus zonas
de interior, el sector cinegético aporta di-
namismo, identidad y actividad econémi-
ca. Almeria tiene en su biodiversidad y en
su gestion cinegética un activo estratégico
que, bien gestionado, seguira siendo fuen-
te de prosperidad y un reclamo turistico
que contribuye al futuro del mundo rural.
Como generadora de empleo, conserva-
dora de ecosistemasyreclamo de un turis-
mo de calidad que rompe con la estaciona-
lidad, la caza merece ser reconocida como
una pieza clave en el puzle del desarrollo
sostenible de Almeria.

Desde la Junta de Andalucia tenemos
claro el desafio, y queremos seguir afron-
tdndolo de la mano de la Federacién An-
daluza de Cazay todo el sector cinegético:
evolucionar para conservar, gestionando
el entorno desde el conocimiento cientifi-
coy con pasion para que las futuras gene-
raciones sigan encontrando en el monte
almeriense una fuente de cultura y pros-
peridad.
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El turismo en el ambito
gaditano y andaluz

Antonio
Rafael Pefa

Profesor de Economia
Aplicada de la
Universidad de Cadiz

L turismo es, sin duda, un gran
motor econémico de la provincia
de Cadiz. Las cifras més recien-
tes la sitian en este sector como
el responsable de entre el 17 y el 28 % de la
riqueza generada a nivel provincial, inclu-
yendo no sélo el impacto directo, sino
también el indirecto. Se estima que el im-
pacto econémico supera los 3.000 millo-
nes de euros en los ultimos tiempos, con
una media de 6,6 dias de estancia por visi-
tante. Este sector genera unos 300.000
empleos, entre empleos directos e indirec-
tos en la provincia. Con una visita de mas
de 6,3 millones de turistas al afio, y con
mas de 8,4 millones de pernoctaciones ho-
teleras, supone en el mercado una de las
mejoras cifras de la dltima década. Aun-
que el turismo nacional sigue siendo ma-
yoritario, es necesario destacar los visitan-
tes que provienen de Alemania, Reino
Unido y paises nérdicos, los cuales estan
intensificindose con fuerza en los tltimos
tiempos. El posicionamiento que estd al-
canzando recientemente no se debe sélo
al tipico turismo de sol y playa, sino que
abarca nuevos nichos de mercado como
son las vertientes ecuestres, gastronémi-
ca, cultural y de cruceros. Ello posiciona a
la provincia de C4diz con un enorme po-

tencial, evitando la estacionalidad con la
que se encontraba en lustros pasados.

En Andalucia, el turismo supone un po-
deroso impulso de la actividad econémica,
representando aproximadamente el 14 %
del Producto Interior Bruto (PIB) regional.
En efecto, el impacto econémico superd en
2025 la cifra de 30.000 millones de euros,
situdndose el gasto medio por encima de
los 90 euros. Actualmente, uno de cada
cuatro empleos se encuentra en este sec-
tor, llegando a los 530.000 empleos direc-
tos e indirectos, incluyendo al sector de la
hosteleria y a los servicios turisticos, con-
centrandose el mayor volumen en las pro-
vincias de Mélaga, Cadiz y Sevilla.

En este sentido, resulta necesario inten-
sificar la financiacién de las investigacio-
nes y resultados que de esta se despren-
dan para consolidar las aportaciones que
se realizan en la generacién de riqueza de
este sector en el ambito territorial gadita-
noy andaluz. De hecho, desde el grupo de
investigacién que lidero, el SEJ-569 Eco-
nomia, Empresa y Sociedad, se viene tra-
bajando en esta linea, obteniendo intere-
santes resultados que pueden encauzar el
camino de este campo cientifico. Enlos dl-
timos afos, algunos trabajos cientificos

Es necesario intensificar
la financiacidn de las
investigaciones para
consolidar la aportacidon
en la generacion de
riqueza de este sector

publicados en este campo han sido los si-
guientes:

- Ruiz Chico, J.; Pefia Sanchez, A. R.; Ji-
ménez Garcia, M. (2024): “Turismo y
ODS: crecimiento econémico, trabajo de-
cente e igualdad de género en la Unién
Europea”. En International Congress on
Sustainable Social Development and IN-
DESS workshop. Dykinson.

- Pefla Sanchez, A.R.; Ruiz-Chico, J.; Ji-
ménez-Garcia, M.; Pérez Pena, M.C.
(2023): “Implementation of SDGs 5 and 8
of the 2030 Agenda in the Tourism Indus-
try in the Countries of the European
Union”. En Walter Leal Filho (Editor), Is-
maila Rimi Abubakar, Izael da Silva, Rudi
Pretorius, Khaled Tarabieh, SDGs in the
European Region, Springer, pp. 1177-
1203. (https://doi.org/10.1007/978-3-031-
17465-0).

- Jiménez Garcia, M.; Ruiz Chico, J.; Pe-
fia Sanchez, A.R. (2023): “Generation Z
and Intention to Travel: Effects of the Per-
ception of COVID-19”. RIMCIS: Revista
Internacional y Multidisciplinar en Cien-
cias  Sociales, 12(1), pp. 40-68.
(https://doi.org/10.17583/RIMCIS.10539).

De estas investigaciones exhaustivas se
desprende algunas evidencias empiricas
de que el turismo estd adquiriendo, no s6-
lo en el 4mbito provincial y autonémico,
una especial relevancia a nivel europeo,
generando riqueza y empleo en el conjun-
to supranacional, lo que invita a que los re-
cientes esfuerzos cientificos de los nuevos
investigadores sigan esta linea, creando
incluso nuevos ejes temdticos y de explo-
racion en este campo, lo que sin duda en-
riqueceria otras trayectorias y nuevos
frentes de trabajo en este campo del saber,
que definiera nuevos yacimientos labora-
les y nichos de mercado que favoreciera la
prosperidad econémica de la Comunidad
Auténoma de Andalucia, en general, y de
la provincia de Cadiz, en particular.
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del turismo

Jorge
Espinés

CEO de VB Group

L turismo vive una transforma-
cién profunda: es mas interna-
cional, mas exigente, mas tecno-
l6gico y, sobre todo, mucho mds
rapido. Por ello, las empresas necesitan
respuestas dgiles, informacién precisa y
socios capaces de acompafarlas en un en-
torno cada vez més complejo.

Hoy el sector busca modelos capaces
de combinar escala, agilidad y conoci-
miento profundo del entorno local: méis
digital, sin perder el trato humano; més
eficiente, sin renunciar a la personaliza-
cion. Este equilibrio es el futuro del tu-
rismo profesional. En VB Group, esa vi-
sion se traduce en una apuesta clara por
la internacionalizacion, con presencia

Talento y confianza
en la construccion

directa y alianzas estratégi-
cas en mercados clave, y
por el desarrollo de so-
luciones digitales pro-
pias que simplifican
la gestion y aportan
valor real a nuestros
clientes. Asi, ofre-
cemos soluciones
de movilidad y via-
jes en mas de 60
mercados, mante-
niendo el control ope-
rativoy la cercania con
el cliente.

Al mismo tiempo, la tec-

Hoy el sector busca
modelos que combinen
escala, agilidad y
conocimiento profundo del
entorno local: mas digital,
sin perder el trato humano

nologia es un pilar esencial de nuestra
propuesta. Por eso hemos invertido en el
desarrollo de VB All in One, una platafor-
ma que integra toda la gestién del viaje
corporativo en un tinico entorno: desde la
operativa diaria hasta el control del gasto,
la informacién en tiempo real y el andlisis
delimpacto de los desplazamientos. La di-
gitalizacion, bien entendida, no sustituye
a las personas; optimiza procesos para
aportar mas valor.

VB Group es, en muchos sentidos, un re-
flejo de ese nuevo modelo de empresa tu-
ristica. Hemos cerrado el afio 2025 con
una facturacién cercana alos 180 millones
de euros, un crecimiento del 28% respec-
to al afio anterior, y con la ambicién de al-
canzar los 250 millones de euros en 2026.
Contamos con un equipo de mas de 290
profesionalesy con un negocio diversifica-
do en el que el viaje corporativo convive
con dreas como eventos e incentivos (MI-
CE), receptivo internacional, turismo de-
portivo (a través de VB
Sports) y viajes de
ocio (a través de

ViajaBien).
Nada de es-
to es casual.

Eselresul-

tado del
talento
de nues-
tros
equipos
que cons-
truyen
con una
visién clara

y de la toma
de decisiones
que han marcado
el rumbo de VB
Group en un mo-
mento de profun-
datransforma-

cién del sec-
tor. Creo

firmemen-
te en un
creci-
miento
respon-
sable, en
la inno-
vacion
aplicada al
negocio 'y
en la cons-
truccion de re-
laciones sélidas y
duraderas con clien-
tes y partners. FITUR nos
recuerda cada afo que el turismo sigue
siendo, ante todo, una industria de talen-
to, de confianzay de liderazgo. Y desde VB
Group queremos seguir asumiendo ese
papel activo en la construccién del futuro
del sector.
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L reconocimiento de un sitio o de
un bien como Patrimonio Mun-
dial, dado el caracter excepcional
que justifica y lleva a tan relevan-
te distincion, no es un propésito o fin que
deba iniciarse sin valorar, detenida y rigu-
rosamente, que confluyen motivos, razo-
nes y merecimientos para alcanzarlo. In-
cluso asi, la concurrencia de numerosas
candidaturas, las particularidades singula-
res o lasrelaciones y vinculos entre ellas in-
fluyen, a veces de manera determinante,
en el sistemético y detenido proceso de se-
leccién. De lo que resulta conveniente
ajustar las expectativas y, sobre todo, ade-
cuar o adoptar medidas y decisiones que
refuercen la naturaleza del sitio y contri-
buyan a satisfacer del mejor modo los cri-
terios de seleccién. Ademas, por lo que en
este caso interesa, que el sitio pueda incor-
porarse a la conocida como Lista Indicati-
va ya es un reconocimiento en si mismo
que anima y estimula en el propdsito y, so-
bre todo, genera o refuerza iniciativas de
promocién y desarrollo turistico.

La Organizacién de las Naciones Unidas
para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO) celebrd, en 1972, una Conven-
ciéon para la Proteccion del Patrimonio

Mundial, Cultural y Natural, en la que se
cred el Comité del Patrimonio Mundial.
Forman parte de este un representante del
Consejo Internacional de Monumentos y
Lugares de Interés Artistico e Histérico
(ICOMOS) y otro de la Unién Internacio-
nal para la Conservacién de la Naturaleza
y sus Recursos (UICN). En esa convencién
se estableci6 la creaciéon de una Lista del
Patrimonio Mundial, integrada por los bie-
nes del patrimonio cultural y natural que el
Comité considerase de un valor excepcio-
nal. Espafa cuenta, asi, con 50 bienes ins-
critos en esa lista, 7 de ellos en Andalucia,
yes el tercer pais del mundo en niimero de
bienes reconocidos. De manera previa a
ese reconocimiento, los bienes suscepti-
bles de ser declarados Patrimonio Mundial
en el futuro se incluyen en un inventario,
de cada Estado, que se denomina Lista In-
dicativa. Cuestién ya de sobra relevante,
pues, sin figurar como minimo un afio en la
Lista Indicativa del Estado Parte, no se po-
dré considerar ninguna propuesta de ins-
cripcién en la Lista del Patrimonio Mun-
dial.

A partir de esa Lista Indicativa, cada Es-
tado planifica el momento en que desea

La inclusion de un sitio en
la Lista Indicativa para el
reconocimiento como
Patrimonio Mundial adecua
y acrecienta el desarrollo y
la promocion turistica

presentar cada propuesta de inscripcion
en la Lista del Patrimonio Mundial, y se
elabora un exhaustivo expediente, escrito
y gréfico, que requiere la UNESCO. La
propuesta de inscripcién se presenta al
Centro de Patrimonio Mundial, que es el
érgano central de coordinacién y secreta-
ria dela UNESCO para los asuntos relacio-
nados con la Convencién del Patrimonio
Mundial. El expediente pasa después a los
evaluadores de los Organismos Consulti-
vos (ICOMOS y UICN), que llevan a cabo
un profundo andlisis del bien y se retinen
con los agentes implicados en su gestion.
Finalmente, el informe que emiten esos or-
ganismos sirve de base para la valoracién
de la propuesta de la candidatura por el
Comité del Patrimonio Mundial, que se
retine anualmente en una sesion para deci-
dir, entre otros asuntos, los bienes que se-
ran inscritos en la Lista del Patrimonio
Mundial. Tales bienes, por tanto, han de te-
ner un Valor Universal Excepcional y cum-
plir con al menos uno de los diez criterios
de seleccidn establecidos.

En la actualidad, Espafa cuenta con 35
sitios incluidos en la Lista Indicativa y en-
tre ellos figura, desde el 26 de diciembre de
2023, “El paisaje cultural de Carmona”,
ciudad de la provincia de Sevilla. Uno de
las perspectivas més destacadas de esta
candidatura es la de incluirse en la catego-
ria de paisaje cultural, que solo cuenta con
dos sitios en la Lista del Patrimonio Mun-
dial: “Rio de Janeiro: paisajes cariocas en-
trelamontafay el mar”, en Brasil, y el “Pa-
seo del Prado y el Buen Retiro, un paisaje
de artesy ciencias”, en Espaiia.

La singularidad de Carmona, de acuerdo
con la justificacion de su inclusién en la
Lista Indicativa, esla de presentar el “valor
excepcional que proporciona la continui-
dad y persistencia a lo largo del tiempo de
su asentamiento (en un solo sitio) y su inte-
gracién con el paisaje rural circundante
durante més de cinco mil afios”, con evi-
dentes diferencias, por ello, en la compara-
cién con los otros dos bienes mencionados.
Y el criterio de referencia més directo pa-
ra la seleccién de “El paisaje cultural de
Carmona” en la Lista del Patrimonio Mun-
dial tiene directa relacion con ello: “El pai-
saje cultural de Carmona, completo con
una combinacién de elementos naturalesy
antrépicos, es un ejemplo sobresaliente de
los primeros asentamientos humanos en el
sur de Europa, testimonio de su evolucién
y estrategias de adaptacion a los cambios
econémicos desde el periodo neolitico has-
ta hoy”.

Larelevancia turistica de Carmona, en la
confluencia de su entidad histérica, monu-
mental, paisajistica y cultural, se refuerza
significativamente con su inclusién en la
Lista Indicativay constituye una destacada
muestra de la confluencia armédnica entre
desarrollo turistico y preservacion de un
patrimonio que aspira al reconocimiento
mundial.
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Movilidad, aliada contra la estacionalidad

Jaime
Bigeriego

Vicepresidente de
Sixt Rent a Car

NDALUCIA es uno de los gran-
des destinos turisticos de Euro-
pa. Cada afio vuelve a demostrar
su capacidad de atracciénylas ci-
fras de llegadas, pernoctaciones y gasto
consolidan una historia de éxito que todos
conocemos. Provincias como Almeria refle-
jan especialmente bien este potencial: un
destino con una costa singular, un entorno
natural inico y una oferta cultural y gastro-
némica en crecimiento que cada vez atraea
mas visitantes fuera de los meses de vera-
no. Sin embargo, bajo esa superficie se es-
conde un desafio que condiciona el futuro
del sector y la calidad de vida de quienes
trabajan en él: la fuerte estacionalidad.

En muchos municipios, incluidos algunos
del litoral almeriense, la diferencia entre
un fin de semana de agosto y uno de no-
viembre es enorme. Hay negocios que con-
centran la mayoria de su facturacién en po-
cas semanas, plantillas que se renuevan
campafia tras campafa y recursos turisti-
cos que durante meses permanecen infrau-
tilizados. Desestacionalizar no es un tecni-
cismo, es una necesidad estratégica si que-
remos un turismo mas equilibrado, sosteni-
bleyjusto con el territorio. M4s atin si tene-
mos en cuenta que Andalucia dispone de
argumentos de sobra para ser un destino
activo los doce meses del afio.

La otra cara del éxito turistico andaluz
La estacionalidad tiene efectos econémi-
cos, sociales y también ambientales. Difi-
culta consolidar empleo estable y cualifica-
do, hace més arriesgada la inversién a largo
plazo y concentra la presion sobre infraes-

tructuras, servicios ptiblicos y espacios na-
turales en periodos muy concretos.

Al mismo tiempo, buena parte del patri-
monio histérico, de la red de parques natu-
rales como Cabo de Gata-Nijar o la Alpuja-
rra almeriense, de la oferta gastronémica
ligada al calendario agricola, del enoturis-
mo, del golf o de la programacién cultural y
congresual mantiene un potencial enorme
fuera del verano que todavia no aprovecha-
mos del todo.

Un nuevo viajero para una nueva
temporada

En SIXT Espafia vemos cada dia cémo evo-
luciona el perfil de quienes nos visitan. Jun-
to al turismo familiar de sol y playa apare-
cen segmentos con gran capacidad para
viajar en temporada media y baja. Parejas
jovenes y sénior sin condicionantes escola-
res, profesionales que teletrabajan y pro-
longan su estancia, aficionados al senderis-
mo, al ciclismo, al golf o alos deportes de in-
vierno, amantes del vino y de la gastrono-
mia de temporada o participantes en con-
gresos y eventos que se celebran en otofio,
invierno y primavera.

Estos viajeros buscan algo distinto. Valo-
ran la tranquilidad, la mejor relacién entre
calidad y precio y la autenticidad de los des-
tinos cuando se alejan las aglomeraciones.
Sobre todo, desean flexibilidad. Quieren
combinar dias en la costa con escapadas al
interior, alargar su viaje tras un congreso o
conocer varias provincias en una sola es-
tancia. Esta forma de viajar encaja muy
bien con la realidad andaluza, siempre que

Desde nuestras sucursales

Ien Andalucia, situadas en
puntos estratégicos,
comprobamos cémo
disponer de coche cambia
por completo la experiencia

la movilidad acompaiie y ayude a distribuir
la demanda de manera mas equilibrada,
evitando una mayor presion sobre los pun-
tos ya saturados.

La movilidad como puente haciala
Andalucia menos visible

El principal obstidculo para aprovechar el
potencial de la temporada media y baja no
es la falta de oferta, sino la dificultad para
acceder a ella. Muchos de los recursos que
brillan fuera del verano, como los parques
naturales, las comarcas olivareras, las rutas
del vino o los pueblos de interior, carecen
de conexiones directas que se adapten a los
horarios y expectativas del viajero interna-
cional. En una provincia como Almeria,
donde las distancias son asumibles pero el
transporte piblico no siempre llega a todos
los rincones, contar con movilidad flexible
marca la diferencia.

Aqui el alquiler de vehiculos se convierte
en un puente esencial. Desde nuestras su-
cursales en Andalucia, situadas en aero-
puertos, estaciones y puntos estratégicos
de las principales ciudades, comprobamos
cémo disponer de un coche cambia por
completo la experiencia. El cliente que ate-
rriza en Mélaga en febrero puede visitar la
ciudad, acercarse a la Sierra de las Nieves o
a Ronda y continuar viaje hacia Cadiz.
Quien asiste a un congreso en Granada
puede prolongar unos dias su estancia para
conocer la Alpujarra o el Cabo de Gata. Lo
que antes era una escapada cerrada a un
Unico destino se transforma en una ruta
que extiende la estancia y reparte el gasto
en el territorio.

La aportacion de SIXT a un turismo de
doce meses

Como compaiiia de movilidad, asumimos
que nuestra responsabilidad va més alla de
entregar y recoger llaves. Nuestro objetivo
en Andalucia es contribuir a que destinos
como Almeria sean accesibles y atractivos
durante todo el afio, siempre en equilibrio
consurealidad social yambiental. Para ello
mantenemos una red de oficinas que se
adapta ala demanda, impulsamos procesos
digitales que facilitan el alquiler y renova-
mos constantemente flota con vehiculos, de
modo que viajar en temporada media y ba-
ja sea comodo, sencillo y competitivo.

Un turismo de doce meses necesita pre-
cisamente esa movilidad al servicio del
destino. Y también necesita colaboracion.
El papel de la Junta de Andalucia, de
ayuntamientos como el de Almeria y la
implicacion de los distintos actores turisti-
cos y de movilidad son fundamentales pa-
ra avanzar hacia un modelo que genere
valor no solo para los visitantes, sino tam-
bién paralosresidentesy para el territorio
en su conjunto.



Diego
Valera

Presidente de la Junta
Rectora del P.N. Cabo de
Gata-Nijar

L Parque Natural Cabo de Gata-Ni-

jar no es solo un paraje de belleza

excepcional. Es, desde una perspec-

tiva académica, un laboratorio vivo
donde se manifiesta con nitidez el dilema
contemporaneo entre conservacion de la geo
y biodiversidad, y el uso ptblico. La acusada
estacionalidad del turismo tensiona los eco-
sistemas marino y terrestre, y afiade comple-
jidad a la gobernanza multinivel del espacio
protegido. Es necesario el desarrollo de li-
neas de accién para un modelo de turismo
responsable, orientado a la desestacionaliza-
cién, la diversificacién de la oferta, la educa-
cién ambiental y el refuerzo de la ordenacién
yvigilancia.

No es un espacio protegido mas, acumula
un paquete excepcional de reconocimientos
y figuras de proteccion, tanto terrestres como
marinas: Reserva de la Biosfera, Geoparque
Mundial de la UNESCO, Zona de Especial
Conservacién (UE), Zona de Especial Protec-
cién de Importancia para el Mediterrdneo
(NACIONES UNIDAS), entre otras. Un espa-
cio con este nivel no puede gestionarse con la
légica de temporada alta, necesita un mode-
lo de visita compatible con la conservacion,
que deslocalice, limite los usos de alto impac-
to yrefuerce una economia local basada en la
calidad y la continuidad.

La Junta Rectora promueve procesos parti-
cipativos para la ordenacién progresiva de las
actividades que acoge el Parque, buscando la
compatibilizacién sostenible de las activida-
desyla conservacion de los recursos ecoldgi-
cos, geoldgicos y paisajisticos. Es un espacio
plural de bisqueda constante del consenso,
para compatibilizar conservacién y desarro-
llo local. En este marco se trabaja para la ne-
cesaria ordenacién y regulacién. Un ejemplo
claro es la reciente aprobacién de los objeti-
vos de gestion para 2026, entre ellos la prohi-
bicién de motos de agua en la franja marina
del espacio protegido y la continuidad del ba-
lizamiento estival.

El modelo de turismo en espacios protegi-
dos debe ser soportable a largo plazo, viable
econdémicamente y equitativo socialmente
para las comunidades locales, conforme a la
Carta Europea de Turismo Sostenible y al C6-
digo Etico mundial para el Turismo. En el
plano juridico, el Plan de Ordenacién de los
Recursos Naturales (PORN) y el Plan Rector
de Uso y Gestiéon (PRUG), establecen crite-
rios de gestién para descongestionar zonas
criticas, adecuar la intensidad de uso a la ca-
pacidad de carga del espacio, orientar el uso
ptiblico hacia la calidad y educacién ambien-
tal, y regular actividades de turismo activo y
ecoturismo. En todo caso, el principio de pre-
cauciény el de prevencion, inspiran la regula-

cién en espacios vulnerables.

La maxima intensidad de actividades turis-
ticas coincide con los meses centrales del ve-
rano, tensionando los limites de la resiliencia
de nuestros ecosistemas y poniendo en riesgo
los servicios ecosistémicos que nos brinda el
Parque. Determinadas actividades generan
impactos sobre ecosistemas fragiles y exter-
nalidades negativas que afectan tanto al me-
dio natural como ala calidad de vidalocal. En
este sentido, la Junta Rectora ha desplegado
medidas graduales y participadas para orde-
nar la actividad. Entre ellas, zonas excepcio-
nales de varado, sistemas de balizamiento es-
tival, limitacién y calendario de eventos de-
portivos, regulacion especifica de buceoy, pa-
ra 2026, la prohibicién del uso de motos de
agua. Esta decisién se alinea con el mandato
del PORN y constituye un hito en la protec-
cion del litoral.

Reducir la estacionalidad es el eje central
parala sostenibilidad ecoldgica y social del te-
rritorio. Requiere diversificar y desplazar la
demanda mediante productos y experiencias
vinculadas al conocimiento y a la interpreta-
cion del patrimonio natural y cultural. De es-
te modo, es necesario potenciar el ecoturis-
mo todo el afio, asi como el turismo cientifico
y de aprendizaje. Ademas, para hacer crecer

La acusada estacionalidad
del turismo tensiona los
ecosistemas y anade
complejidad a la
gobernanza multinivel

del espacio protegido

la economia local y mejorar la aceptacion so-
cial del turismo, debemos poner en valor el
patrimonio etnogréfico, la pesca artesanal,
artesania, gastronomia y la marca Parque
Natural.

Sin duda, el trabajo participativo de la Co-
misién de Socioeconomia y Turismo de la
Junta Rectora, de las entidades y empresas
que operan con criterios de calidad y res-
ponsabilidad en el espacio protegido, ga-
rantiza la participacién plural, técnicay de
biisqueda constante de soluciones de con-
senso para compatibilizar conservacién y
desarrollo local.

El turismo no es antagénico a la conserva-
cién, puede ser su aliado si se gestiona con ri-
gor, conocimiento y participacién. La prohi-
bicién de las motos de agua, la continuidad
del balizamiento, la ordenacién de accesos y
eventos deportivos, y la regulacion del turis-
mo activo, son pasos necesarios para reducir
la presion estival y proteger los valores que
hacen tinica a esta joya de Almeria. Pero el
éxito a medio plazo dependerd de que institu-
ciones, empresas y visitantes asuman una
responsabilidad compartida; desestacionali-
zar, educar, cumplir las normas y reconocer
que la conservacion es la garantia del atracti-
voy del bienestar de la comunidad.

Y, junto a ello, no podemos obviar que la
sostenibilidad también exige entornos segu-
ros y libres de amenazas sociales. Redoblar
esfuerzos para erradicar la lacra del narco-
traficoy el trafico de seres humanos en nues-
tras costas, es una tarea ineludible, porque la
proteccién del patrimonio natural debe ir de
la mano de la defensa de la dignidad humana
ylalegalidad.

©
~

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ



©
©

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

El sector del caravaning esta de moda

=" José Manuel
‘4 Jurado

¥
% Presidente de
ASEICAR

1 sector del caravaning esta de
moda y ha llegado, por fin, a
nuestro pais para quedarse. Si
preguntamos actualmente a
cualquier persona de la calle por una
modalidad vacacional y de ocio, en con-
tacto con la naturaleza, sin horarios ni
prisas y con libertad total de movimien-
tos, todo el mundo nos responderia que
el caravaning. En apenas una década, el
sector ha pasado de ser un gran desco-
nocido a ser la tinica y mejor alternativa
de turismo itinerante. Y los datos de ma-
triculaciones anuales asilo demuestran.
Solo en el dltimo afio se incrementaron
un 22% a nivel nacional y Andalucia es
una de las CCAA mds importantes para
el sector. Por ejemplo, en 2024 fue la 22
comunidad tras Cataluiia que mds auto-
caravanas y campers se matricularon
con 796 y por encima de comunidades
como Madrid, Pais Vasco o Valencia. Es-
ta cifra supone un incremento de méis de
un 48% respecto a 2023.

Sin embargo, el crecimiento que vive el
sector caravaning en cuanto a matricu-
laciones y popularidad social, no se co-
rresponde al crecimiento en infraes-
tructuras. En apenas 10 afios se han pa-
sado de 185 dreas de autocaravanas a ca-
si 1.500 pero, muy por debajo de las
6.000y 7.000 que cuentan otros paises
europeos como Francia o Alemania. Se-
gun los cédlculos que manejamos desde
ASEICAR, actualmente y para satisfa-
cer lademanda actual, especialmente en
temporada alta, tenemos un déficit de
unas 2.000 areas mas, de las que ya exis-
ten.

Andalucia cuenta actualmente con
mas de 150 areas repartidas por toda la
comunidad pero existen municipios
muy turisticos en zonas de Cadiz y Méla-
ga especialmente, donde se producen
aglomeraciones espontaneas por ser in-
suficientes el nimero de areas. Desde
ASEICAR llevamos afios ofreciendo
nuestro apoyoy asesoramiento a institu-
ciones y organismos para facilitar la
creacion de estos espacios que generan
riquezay atraen turismo.

Hay que tener en cuenta que cada afo
cerca de 400.000 autocaravanas, cara-
vanas y campers recorren nuestras ca-
rreteras, desplazando a casi millon y
medio de personas que desembolsan
una media de 180€ diarios en pequenos
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comercios, gasolineras, farmacias, res-
tauracion... lo que supone una importan-
te inyeccién econdémica para muchos
municipios que si apuestan por esta mo-
dalidad vacacional y de turismo. Sin em-
bargo, existen otros muchos ayunta-
mientos que discriminan a los autocara-
vanistas por sus caracteristicas o tama-
fio, multan de manera indiscriminada o
incluso prohiben su circulacién.En tor-
no al caravaning hay aspectos que son
desconocidos por la gran mayoria y uno
de ellos es el de 1a sostenibilidad y el res-
peto al medioambiente. El sector del ca-
ravaning es de los pocos de automocion
que tiene su propio estudio sobre su im-
pacto en la huella de carbono y uno de
los pocos que existen en toda Europa.
ASEICAR realizé hace unos afios un
informe con la consultora internacional
SGS, avalado por la Universidad Politéc-
nica de Madrid y sus resultados son ab-
solutamente contundentes: viajar en au-

En apenas una década, el
Isector ha pasado de ser un
gran desconocido a ser la
Unica y mejor alternativa de

turismo itinerante en toda
Espaina

aseicar

tocaravana ge-
nera un 30% me-
nos de emisiones
que el turismo
tradicional en
coche o avién y
en alojamientos
como los hoteles
o los bungalows.
Solo perdemos
con el tren porla
electrificacion y
la cantidad de
=== yiajeros que pue-
den desplazar de
una sola vez.

Objetivos para
2026
1. Seguir acer-
cando el sector a
miles de perso-
nas que nunca
hasta ahora lo
habian probado.
Es fundamental
que comiencen
alquilando  un
vehiculo, ya sea
autocaravana o
ma mes  camper, en fun-
w=we=  cion de sus nece-
sidades, de las
personas que vayan a viajar, del recorri-
do que vayan a realizar...Al fin y al cabo
estamos hablando de un espacio reduci-
do donde, hay personas, que no se adap-
tan.. Incluso recomendamos alquilar
varias veces, un vehiculo més grande,
otra vez mas pequefio, una camper, una
capuchina...tener distintas experiencias
para luego, con criterio, realizar la com-
prasi asi lo deciden.
2. Construir y no poner trabas. Seguir
luchando y defendiendo los intereses de
los autocaravanistas. La dltima instruc-
cion de la DGT dictamina que las auto-
caravanas o campers son consideradas
turismos y no pueden ser discriminadas
por sus dimensiones o caracteristicas,
por lo que algunos ayuntamientos no
pueden prohibir el estacionamiento o
incluso la circulacién de nuestros vehi-
culos. Por eso, hemos puesto en marcha
una campaiia donde los propios autoca-
ravanistas eligen los puntos verdes y ne-
gros del caravaning en Espafia, aquellos
municipios donde son bien recibidos y
cuentan con las instalaciones necesarias
y aquellos donde son multados y discri-
minados de manera reiterada e injusta-
mente. Es prioritario que exista esa re-
gulacion estatal para saber como tene-
mos que actuar todos, tanto los munici-
pios como los autocaravanistas.
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No lo llame turismo, llamelo negocio

Angeles
Gallego

Catedratica de Turismo
y Finanzas de la
Universidad de Sevilla

UANDO escuchamos que pode-
mos llegar a los 100 millones de
visitantes extranjeros en nuestro
pais, pareceria que es un objetivo
que todos estamos deseando que llegue. E1
turismo, como comprende a varios tipos
de empresas, parece que no es un negocio
que pertenezca a nadie. Y ahi es donde nos
estan engafiando a los ciudadanos, que so-
mos los que estamos realizando la inver-
sién que necesita ese negocio, los que esta-
mos soportando las consecuencias (en pre-
cios, vivienda, sanidad ....) de su intencio-
nado descontrol y los que estamos de
atrezoy figuracién en el negocio. La
realidad es que el nimero de tu-
ristas que visitan una ciudad se
podria controlar, y que seguir
aumentando el nimero de
millones de visitantes que
recibe nuestro pais, ya
saturado de turistas,
muy lejos de ser desea-
ble estd generando mu-
chos problemas a sus
habitantes.

Cualquier otro sector
tiene su regulacion y
sus limites, la inversién
corre a cargo de los/as
empresarios/as, no pue-
den generar problemas de
salubridad y convivencia,
se tiene que encargar de su
transporte, y un largo etcétera
que parece no incumbir al turis-
mo. En este sector, parece que todo
eso debe ir a cuenta del ciudadano. Y
es porque a esto que nos estd pasando no
hay que llamarlo turismo, hay que llamarlo
negocio. Porque, ;se ha parado usted a pen-
sar qué es lo que vende ese negocio del tu-
rismo? Pues vende las calles de la ciudad en
la que usted vive, la vivienda que usted ha-
bita, sus costumbres, sus transportes publi-
cos, su forma de vida.... Todo eso que usted
esta viendo poco a poco desaparecer para
beneficio de unos pocos.

¢Se imaginan que cualquier otra indus-
tria les dijera que tienen que cederles sus
terrenos para situar su negocio? Pues una
parte importante de la industria turistica
ha florecido en las viviendas de los ciuda-
danos (que ya no estdn en el mercado pa-
ra el uso que fueron construidas), expul-
sandolos y elevando el precio de la vivien-
da de tal manera en esas ciudades (y por

e

contagio en las adyacentes) que estin co-
miéndose el futuro de los jévenes. ¢;Se ima-
ginan que en su ciudad le pusieran al lado
de su casa una empresa que produce verti-
dos, ruidos y otros agentes contaminan-
tes? Pues los turistas producen basuras,
ruidos y otros agentes contaminantes sin
que nadie los controle ni les diga nada. Pa-
rece que todo les esta permitido.
¢Se imagina que cualquier otra industria
se nutriera de los servicios que pagan los
impuestos de los ciudadanos? Pues le aca-
ban de subir la tasa de basura a muchos es-
pafioles para atender ciudades cada vez
mas sucias por el exceso de turismo. Y no
es el tinico impuesto con el que usted sub-
venciona el negocio, todos aquellos im-
puestos municipales que van encaminados
amantener nues-
tra ciu-

L

y Sus servi-
cios béasicos, estan financiando las instala-
ciones de esta industria que son, sencilla-
mente, esa ciudad que usted sufraga. Tam-
bién los impuestos con los que usted sufra-
ga una sanidad publica cada vez mas dete-
riorada (que también estd yendo a manos
privadas, pero esa es otra cuestion), da pa-

Parece que poner de
manifiesto esto nos situa
dentro de la esfera de los
detractores de una
industria tan importante
para nuestra economia
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ra atender a los turistas que asi lo requie-
ran (y que muchas veces vienen a hacer tu-
rismo para acceder a servicios sanitarios
que no tienen gratis en su pais). Si usted
tiene la mala suerte de trabajar en algin
lugar cercano a una parada de autobtis que
haya sido resefiada en google o etiquetada
por el/la influencer de turno, olvidese por-
que novaa poder cogerlo. Asi que también
le financiamos el transporte ptblico.

Para que los turistas tengan experien-
cias “auténticas” (que hasta hace poco era
lo que venia siendo su vida cotidiana), es-
tamos perdiéndolo todo: la cervecita en la
tasca de su barrio, las ofertas de cada su-
permercado ylas horas de conseguirlas, el
paseo por las calles de su barrio (cualquier
rincén agradable de cualquier barrio de
su ciudad que descubra una agencia o un
influencer seré objeto de ventay coloniza-
cién) y los empleos cualificados, que no
son los mayoritarios en el sector.

Parece que poner de manifiesto esto,
que no es sino una realidad, nos sitiia
dentro delaesfera delos detractores
de una industria que es muy im-
portante para nuestra economia
y que genera empleo. Y no hay
nadie que haga nada. Los poli-
ticos miran para otro lado, en
parte porque forman parte
de estos intereses (y porque
lucen unas magnitudes eco-
némicas que dan apariencia
de una riqueza que solo dis-
frutan los negocios) y en
parte porque la politica esta
siendo ocupada por personas
que no tienen la capacidad de
hacer nada, que es lo que con-
viene a los que estan arriba para
poder mantenerse.
Asi que, si quiere recuperar el fu-
turo de sus hijos/as, su vivienda, sus
calles, el rédito de sus impuestos, su sa-
nidad, su intimidad y todo aquello a lo que
los turistas no deberian tener acceso pero
que estan esquilmando, muévase. Sélo la so-
ciedad civil unida va a poder parar esto. Exi-
jamos a los politicos que se sienten con no-
sotros a poner limites a esta industria que es
un negocio y no otra cosa. Repensemos el
futuro de nuestra ciudad para que sealo que
los ciudadanos que la mantenemos quera-
mos, no lo que interesa a los que se estan lle-
vando los beneficios. Y pongamos un cupo a
los turistas, que asi serdn muy bien bienve-
nidosy que, como en todos los negocios, ten-
dran que disfrutar de sus espacios, no de los
nuestros. Ellos son los que deben ser obser-
vados como elemento ajeno ala ciudad, yno
usted o yo cuando nos sentamos a tomarnos
un café en nuestro trabajo y nos hacen una
foto sin nuestro permiso como si fuésemos
monos de feria a su disposicion.
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Hacia un turismo mas re}ﬂexivo: asi
evoluciona el intercambio de casas

Pilar
Manrique

Portavoz de
HomeExchange
en Espafia

N un contexto marcado por el au-
mento del coste de la vida, la bus-
queda de experiencias mas autén-
ticas y una mayor conciencia so-
bre el impacto del turismo, el intercambio
de casas se consolida como una de las ten-
dencias que estin redefiniendo la forma de
viajar. Aunque, gracias a su democratiza-
cién, ya no es un concepto nuevo, su creci-
miento en los ultimos afios refleja un cam-
bio profundo en las motivaciones de los via-
jeros. De hecho, el uso de HomeExchange
se ha triplicado en los tltimos cuatro afios,
y la plataforma esta en camino de alcanzar
los 15 millones de pernoctaciones en 2026.
Frente a un turismo cada vez més estanda-
rizado y costoso, gana protagonismo una
demanda que prioriza la conexién con los
destinos, las relaciones humanas, la convi-
vencia con lavidalocaly el acceso a alterna-
tivas mds sostenibles y asequibles. En este
escenario, HomeExchange, plataforma li-
der en este modelo desde hace mas de tres
décadas, se ha convertido en el principal re-
ferente de un modelo que combina ahorro
economico con una experiencia de viaje
mas humana gracias a su comunidad.

La plataforma cuenta actualmente con
270.000 miembros repartidos en 155 pai-
sesy se registra un intercambio cada minu-

to, cifras que evidencian la madurez y la so-
lidez de este tipo de viajes. En 2025, el cre-
cimiento del intercambio de casas se ha vis-
to impulsado por viajeros que priorizan el
equilibrio entre coste, comodidad, relacio-
nes humanas, autenticidad y sostenibili-
dad. Uno de los elementos diferenciales del
modelo de HomeExchange es su sistema
de suscripcién anual, que permite realizar
intercambios ilimitados por una
cuota fija, sin haber contra-
prestacién econémica en-
tre sus miembros. En
un momento en el
que el precio del
alojamiento se ha
convertido en
uno de los princi-
pales condicio-
nantes del viaje,
esta férmula ha-
ce que viajar sea
mads accesible pa-
ra aquellos que lo
desean al tiempo que
fomenta un uso mas
responsable de las vivien-
das y una relacién més equi-
librada con los entornos locales.

El uso de HomeExchange

Ise ha triplicado en los
ultimos cuatro afos y la
plataforma esta en camino
de alcanzar los 15 millones
de pernoctaciones en 2026

gl |

Para ilustrar esta nueva fase de creci-
miento, HomeExchange presenta una
identidad de marca renovada, basada en su
comunidad y que incluye un nuevo logotipo
e identidad visual. El logotipo rediseniado
simboliza la reciprocidad inherente al in-
tercambio de casas, la nueva paleta de colo-
resreflejalavitalidad de la comunidad y op-

tamos por un lenguaje visual mas
cercano y humano. Ade-
mads, la compaiia ha
actualizado su mi-
sién: fomentar
un mundo en el
que compar-

tir acerque a

las  perso-

nas y, a su
vez, enri-
quezca sus
vidas.
En plena
transforma-
cion del sec-
tor turistico, el
auge del inter-
cambio de casas re-
fleja una tendencia
mads amplia hacia un turis-
mo basado en el uso compartido de
recursos, la reduccién del impacto ambien-
talyla recuperacién del valor social del via-
je. Con esta nueva identidad, HomeEx-
change comienza 2026 poniendo la cone-
xi6n humana y la responsabilidad social en
el centro de su estrategia para marcar asi
un camino claro hacia un turismo mas
consciente y cercano.



El ‘efecto Almeria’

Maria del Mar
Vazquez

Alcaldesa
de Almeria

A ciudad de Almeria ha ido ga-
nando protagonismo como desti-
no turistico en los ultimos afos,
pasando de ser uno de los gran-
des secretos mejor guardados del Medite-
rraneo a convertirse en referente para mi-
les de visitantes nacionales e internacio-
nales que descubren en ella una combina-
cién tnica de historia, paisaje, gastrono-
mia y autenticidad, a lo que se suma una
ausencia absoluta de masificacién. Es el
EFECTO ALMERIA.

Almeria sorprende al viajero con muilti-
ples argumentos: clima, playas, entorno
natural, orografia..., 1o que la convierte en
escenario perfecto para la practica del tu-
rismo activo o azul, a los que se suman
otros motivos, como su extraordinario pa-
trimonio histérico y cultural, su exquisita
y variada gastronomia, o sus singulares
museos. Siempre hay un excusa para visi-
tar la ciudad.

Y ahi reside nuestro mérito, en los deta-
lles. Junto al tradicional turismo de sol y
playa, en el que existen multiples compe-
tidores, nuestra ciudad esté sabiendo po-

sicionarse en las preferencias singulares
que buscan los viajeros, como puede ser la
capacidad de ofrecer una atmésfera idé-
nea para la practica del deporte todo el
afo, disponer de planes alternativos cul-
turales tinicos y diferenciados o la posibili-
dad de degustar una gran variedad de pla-
tos y guisos de calidad suprema a precios
competitivos con productos de la huerta
de Europa. Esa complementariedad es la
que hace a Almeria tinica. Todo ello, unido
a que no sufrimos aglomeraciones inco-
modas nos convierte en un destino cada
vez mas demandado. Es el EFECTO AL-
MERIA.

Mucho que ofrecer

Son varios los productos turisticos sobre
los que el Ayuntamiento de Almeria esta
realizando esfuerzos notables. El primero
de ellos aborda el contenido y el continen-
te de los espacios museisticos. La Red Mu-
nicipal de Museos estd conformada por
mads de diez espacios sobre los cuales se
estd llevando a cabo un plan para actuali-

Junto al tradicional
turismo de sol y playa,
nuestra ciudad se
posiciona en las
preferencias singulares
que buscan los viajeros

zar la oferta al visitante: introduccién de
realidad virtual, adquisiciéon de nuevas
piezas, instalacién y renovacién de mobi-
liario especializado adaptado a las nuevas
necesidades tecnoldgicas y de accesibili-
dad y un largo etcétera que convertiran la
visita a los Refugios subterrdaneos de la
Guerra Civil o al Yacimiento Arqueoldgico
Barrio Andalusi en experiencias tnicas,
como lo son también los recorridos por la
Alcazaba, una de las mayores fortalezas
andalusies de Espana, la Catedral-Forta-
leza dela Encarnacién o el mirador de San
Cristébal.

En materia cinematogréfica, por ejem-
plo, estamos impulsando la creacién de un
set de rodaje en la Casa del Cine que ven-
drd a complementar la oferta a los pro-
ductoras interesadas en rodar en nuestra
tierra y en relacion a los espacios natura-
les estamos creando contenido para el fu-
turo centro de visitantes del Torredn de
San Miguel que resalta la importancia de
la conservacion del habitat y de las espe-
cies autdctonas, poniendo en valor siem-
pre el valor medioambiental del Parque
Natural Cabo de Gata.

Seguiremos potenciando las presenta-
ciones gastronémicas de la cocina alme-
riense en otras ciudades de la mano de la
Asociacién de Hosteleros de Almeria
(Ashal) y en el segmento de cruceros que-
remos desarrollar encuentros entre las
compaiiias en el propio destino, ademés
de mejorar las instalaciones de recepciéon
de visitantes en colaboracién con el Puer-
to de Almeria.

En turismo activo y saludable vamos a
construir nuevas instalaciones a pie de
playa, como el Arena Center de El Toyo,
nuestra urbanizacion turistico residencial
de referencia, para la practica deportiva
todo el afio porque asi nos lo permite el cli-
maylainfraestructura hotelera, que es de
primer nivel, lo que nos sitia como esce-
nario tnico para acoger eventos de todo
tipo en cualquier momento.

Todo ello y mucho més es lo que vamos a
poner de manifiesto en la Feria Interna-
cional de Turismo (FITUR), una de las
principales citas del sector, a la que Alme-
ria Ciudad no puede faltar porque tene-
mos mucho que ofrecer. En IFEMA Ma-
drid presentaremos la nueva campafa
promocional, fresca, divertida, diferente,
como Almeria. También tendran su prota-
gonismo la Semana Santay el Museo de la
Guitarra y mantendremos encuentros
junto a la Diputacién con compaiiias aé-
reas, turoperadores, Movelia y Rente, en-
tre otros, para continuar potenciando la
conectividad de la ciudad y provincia.

Almeria capital se presenta hoy como
una ciudad abierta, luminosa y con una
identidad propia que cada vez seduce a
mas viajeros y lo hacemos de forma pro-
gresiva y consciente, apostando por un
modelo sostenible, desestacionalizado y
de calidad. Es el EFECTO ALMERIA.
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Ignacio
Tejero

Director del Aeropuerto
de Almeria

NDALUCIA es mucho més que
sol y turismo: es una regién co-
nectada y dindmica, abierta al
mundo, gracias a los seis aero-
puertos y un helipuerto gestionados por
Aena. Milaga-Costa del Sol, Sevilla, Fede-
rico Garcia Lorca Granada-Jaén, Almeria,
Jerez, Cérdoba y Algeciras posicionan es-
tratégicamente a nuestra comunidad au-
ténoma como un gran hub en el Sur de
Europa.

La relevancia de dicho posicionamiento
es indiscutible en una regién con mas de
87.600 kilémetros cuadrados de superfi-
cie y un sector turistico que aporta en tor-
no al 13% del PIB. M4s atin si considera-
mos el papel fundamental que la conecti-
vidad aérea desempeifia en la vertebracion
territorial y el desarrollo econémico. Ac-
tualmente, a través de los aeropuertos an-
daluces se operan medio millar de rutas
directas a cerca de 300 destinos de una
treintena de paises. Una actividad ingente
que sostiene mds de 16.400 empleos en
cientos de empresas con servicios vincula-
dos al dia a dia de nuestras infraestructu-
ras.

El impulso de los grandes aeropuertos
como Madlaga-Costa del Sol y Sevilla es in-
negable, pero quiero reivindicar el papel
que juegan los aeropuertos regionales, y
en particular el del Aeropuerto de Alme-
ria, que tengo el privilegio de dirigir. Los
aeropuertos regionales también suman (y
mucho) al tejido econémico y social, apro-
vechando las sinergias del modelo de red
de Aena.

La suma del trafico vinculado a estos ae-
ropuertos complementa y enriquece las
potencialidades de Andalucia como desti-
no. Cuanto méas volumen (entendido en
términos de posibles pasajeros) sea capaz
de aglutinar un territorio, mds atractivo
resultard para que una compaiia aérea
implante una ruta, ya sea de corto/medio
o largo radio.

En el caso de las rutas de largo radio, ta-
les como las que conectan Andalucia con
Estados Unidos o Asia, el volumen es la
clave, la condicién sine qua non, para que
lleguen a materializarse: poner en marcha
unaruta de este tipo supone una inversion
de unos 100 millones de euros para una
aerolinea, de modo que sélo se planteara
implantarla si tiene la certeza de que sus
aviones van a llegar y salir llenos. Por eso,
la estrategia de Aena junto a las institucio-
nes regionales para el desarrollo de estas
conexiones se basa en aprovechar la ven-
taja competitiva de sumar el potencial de
TODOS los aeropuertos andaluces. Cuan-
tos més pasajeros sumemos entre todos,
mas facil serd atraer nuevas rutas que be-
neficien al conjunto de Andalucia. Pero la
conectividad va mas alla del largo radio y
ofrece para los aeropuertos regionales un
sinfin de oportunidades en rutas punto a
punto o conexiones con los grandes hubs
europeos.

Para aprovechar estas oportunidades,
Aena mantiene una estrecha colaboracién
tanto con las entidades e instituciones lo-
cales encargadas de la promocion turistica

El impulso de los grandes
Iaeropuertos es innegable,
pero quiero reivindicar el

papel que juegan los
aeropuertos regionales, y
en particular el de Almeria

y de negocios de los destinos, como con las
compaiiias aéreas, buscando sinergias, co-
ordinando estrategiasy disefiando estrate-
gias eficaces para cada territorio.

Cabe destacar que Aena es especialmen-
te sensible con los territorios en los que se
asientan los aeropuertos regionales (mal
llamados “secundarios” desde ciertos 4m-
bitos), aplicando desde 2024 bonificacio-
nes tarifarias de hasta el 70% en aquellos
con menos de tres millones de pasajerosy
que atn no han recuperado los niveles
prepandemia. Estas bonificaciones, vi-
gentes hasta 2028, garantizan estabilidad
y un horizonte temporal de referencia pa-
ra apoyar el ejercicio de planificacién de
las aerolineas.

Ademas, desde los aeropuertos no deja-
mos de promover la mejora de la conectivi-
dad: desde inversiones para ofrecer unas
instalaciones égiles que favorezcan las es-
calas eficientes de las aerolineas y servicios
de calidad, hasta las mencionadas bonifi-
caciones tarifarias a nuevos vuelos, partici-
pacién en foros internacionales de refe-
rencia e identificacién de rutas potenciales
para ayudar a las compaifias en su toma de
decisiones (un millar de casos de negocio
diseniados en la ultima anualidad). Todo
ello se coordina en las mesas técnicas de
conectividad que Aena mantiene con las
entidades locales -en Andalucia, una por
cada provincia-. No hay que perder de vis-
ta que los aeropuertos facilitan la operati-
va de las compaiiias, pero son los destinos
los que generan la demanda, por eso es
fundamental el trabajo conjunto.

En Aena sabemos gestionar aeropuertos
y escuchar a las compaiiias aéreas, empa-
tizando con los territorios para que nues-
trasinfraestructuras sean aliadas de la co-
nectividad. Cada aeropuerto aporta valor
a esa masa critica que atrae el interés de
las aerolineas.

Cada aeropuerto de Andalucia cuenta.



De Generositas Generatio

Pedro
Valades

CEO Valnest Hotels,
Executive Certificate AI,
MIT School

ODRIA comenzar este breve
narrativo en un contexto cer-
cano a todos, haciendo refe-
rencia a una conversacién con
mi hijo, terminando el Master en Finan-
ce, en la que especuldbamos sobre los
cambios transversales que gradualmen-
te se estin enraizando en el ADN de
nuestra sociedad.

También podria comenzar este breve
narrativo con una sonrisa de satisfac-
ciéon compartida con vosotros, por los
buenos resultados que el sector turistico
continda disfrutando un afio més.

Pero como soy un irreverente empe-
dernido, me temo que voy a comenzar
este breve narrativo con cuatro nime-
ros frios e ingratos (que nunca supe por
qué los nimeros que no nos gustan tie-
nen temperaturay se vuelven “frios”):

-Dato 1: Espafia cuenta con 15,000 es-
tablecimientos hoteleros (incluyendo
casas rurales y hostales)

-Dato 2: Espafia cuenta con un inventa-
rio diario de aproximadamente
900,000 habitaciones, o sea unas 330
millones de habitaciones disponibles al
afo.

-Dato 3: Voy ala sonrisa de satisfaccién
compartida...en los dltimos afios hemos
alcanzado un record historico de ocupa-
cién en Espaiia, 72% de ocupacion me-
dia...pero sigue habiendo 90 millones de
habitaciones vacias.

La conversacién con mi hijo estaba re-
lacionada con analizar sectores en los
que realizar inversiones, anticipando la
transformacion que va a experimentar o
que ya estd experimentando, a gran velo-
cidad, la sociedad en su conjunto. Y coin-
cidiamos en que el sector experimentan-
do la mayor transformacién es el de
nuestra propia esencia como especie: el
incremento de la longevidad, enfatizan-
do un modelo sanitario de diagndsticos
virtuales, nanotecnologia quirturgica y
biomedicamentos inteligentes. Es decir,
en un futuro muy muy cercano vamos a
vivir mas tiempo y con mejor salud.

En ese contexto, de forma natural se
modificaran las necesidades y expectati-
vas de la poblacién, con impacto directo
einmediato en dos grandes sectores: ali-
mentaciény ocio. En un futuro muy muy
cercano la demanda de ocio se incre-

La mision de nuestra
generacion, la saliente, es
ser generosos: invertir en
infraestructuras, en
profesionalidad, en
automatizacion...

mentara de forma exponencial, se esta-
bilizara el componente estacional y, de
forma natural, se profesionalizara el
sector con una férmula mixta de profe-
sionales supervisando procesos en bue-
na medida ejecutados por robética y au-
tomatizacion.

Vuelvo ahora al Dato 3 que veiamos al
inicio de este narrativo, el de la sonrisa
compartida del 70% de ocupacién pero
90 millones de habitaciones vacias al
aflo. La demanda de ocio, la demanda
hotelera, sigue teniendo actualmente un
alto componente estacional y hay una
asimetria evidente entre el grado de
ocupacién de diferentes destinos. Esta
asimetria en la demanda se explica por
la asimetria en la inversion que histori-
camente se ha realizado en infraestruc-
turas. Punto.

Como ya hemos dicho, las generacio-
nes que ya estan aqui, las de nuestros hi-
jos nacidos en este milenio, vivirdn més
afos, con mejor salud y consumirdan méas
ocio, priorizando el bienestar personal.

La misién de nuestra generacion, la
generacion saliente, es ser generosos:
invertir en infraestructuras, en profesio-
nalidad, en automatizacion y en produc-
tos sostenibles y escalables, facilitando a
nuestros hijos y a los hijos de nuestros
hijos un bienestar mayor y continuado
durante esa larga y saludable vida que
les aguarda.

Generositas Generatio, ojald nos re-
cuerden asi.
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Cuidemos lo que nos hace tinicos

= Gaspar
| Séez

Chief Operating Officer en
== Sur de Esparia y Algarve
de Barceld Hotel Group

NDALUCIA se encuentra en un
momento clave en su relacién con
el turismo, en un afo que ha deja-
o cifras histdricas para la region.
La actividad no solo ha mantenido su dina-
mismo, con mas de 57,1 millones de pernocta-
ciones hoteleras superando las cifras de
2024, sino que ademads ha generado un im-
pacto econémico acumulado estimado en
torno a 30.000 millones de euros en ingresos
y empleo alo largo del afio, una muestra cla-
ra de la relevancia del sector mas all de los
picos estacionales. Este crecimiento reflejala
fortaleza de la demanda, aunque con varia-
ciones entre provincias. Médlaga lidera, segui-
da por Cadiz, mientras que Sevillay otras pro-
vincias registran dindmicas diversas, desta-
cando entre ellas Huelva, que ha vivido un
ejercicio muy positivo, consolidando su atrac-
tivo turistico y registrando resultados excep-
cionales. Esta fortaleza, que genera empleo,
atrae inversion, dinamiza ciudades y pueblos
y proyecta al mundo una identidad cultural
profundamente reconocible, nos obliga a
plantear una reflexién mas profunda: cémo
consolidar un modelo que siga creando opor-
tunidades sin poner en riesgo aquello que ha-
ce de Andalucia un destino tnico y atractivo
para viajeros de todo el mundo.

Andalucia no es un producto homogéneo ni
intercambiable. Este es un territorio diverso,
con una riqueza natural extraordinaria, un
patrimonio histérico construido a lo largo de
siglos y una cultura viva que se expresa en su
celebrada gastronomia, en sus tradiciones y
enlaforma derelacionarse de sus gentes. Esa
conjuncién de valores define una identidad
fuerte pero también vulnerable; un equilibrio
que cuando se tensiona puede provocar una
merma de la autenticidad y que el propio tu-
rismo acabe viéndose resentido.

En los tltimos afios han surgido sefiales de
alerta en algunos niicleos turisticos. La pre-
sién sobre los centros urbanos, las dificulta-
des de acceso a la vivienda y el crecimiento
desordenado de los alquileres turisticos irre-
gulares han abierto un debate legitimo y ne-
cesario en la sociedad andaluza, una realidad
que no puede afrontarse con soluciones que,
como recuerda el refranero espaiiol, solo dan
pan para hoy y hambre para mafiana. No se
trata de cuestionar el turismo per se, sino de
ordenar su desarrollo y asumir que el verda-
dero éxito no se mide tinicamente en volu-
men de visitantes o en cifras de ocupacién.

Cada vez existe mayor consenso en que un

destino solo es sostenible cuando mejora la
vida de quienes lo habitan. Estudios recientes
en el ambito del turismo y la hospitalidad han
subrayado en numerosas ocasiones que elim-
pacto del sector debe también ser evaluado
desde una perspectiva social, cultural y am-
biental, tomando como referencia indicativos
como la calidad del empleo, la colaboracién
con proveedores locales, la conservacion del
patrimonio, la vitalidad de los barrios o la
proteccion de los espacios naturales.

En este escenario, los hoteles tenemos una
responsabilidad clara. Frente a modelos des-
localizados y poco integrados, el hotel es una
infraestructura ordenadora del destino. Ge-
nera empleo estable, profesionaliza la activi-
dad turistica y permite una relacion directay
transparente con el entorno. Un hotel bien
gestionado no sustituye a la ciudad, sino todo
lo contrario: debe ser entendido como parte
de ella, como una suerte de institucién para
su promocién que contribuye a su desarrollo
econémicoy al bienestar de sus habitantes.

Desde Barcel6 Hotel Group llevamos afios

trabajando con esta conviccién. Andalucia es
una region estratégica para nuestra compa-
iifay ha sido desde nuestros inicios, hace mas
de 90 afios, una apuesta sostenida en el tiem-
po. Actualmente contamos con 25 estableci-
mientos y cerca de 6.200 habitaciones repar-
tidas por la comunidad, una presencia que se-
guimos reforzando gracias a la mejora del
empleo, la incorporacién de personal cualifi-
cadoy la elevacién constante de nuestros es-
tandares de calidad. Un crecimiento que no
responde tinicamente a una lggica coyuntu-

Estudios recientes han

Isubrayado que el impacto
del sector debe también
ser evaluado desde una
perspectiva social, cultural
y ambiental

ral, sino a una vision de largo plazo.

Esa vision se refleja también en nuestro
plan de expansién. En estos momentos tene-
mos varios proyectos en estudio en la provin-
cia de Cadiz, seguimos en biisqueda activa de
posibles activos en Cérdoba capital y en la
ciudad auténoma de Ceuta, y mantenemos
como prioridad aumentar nuestra presencia
tanto en Mélaga capital como en la Costa del
Sol. Crecer, en nuestro caso, significa hacerlo
con sentido, integrandonos en cada destinoy
respetando su identidad.

En Barcelé Hotel Group creemos firme-
mente en lanecesidad de avanzar hacia un tu-
rismo responsable y regenerativo. A través de
nuestra estrategia de sostenibilidad Barceld
ReGen trabajamos para medir el impacto re-
al de nuestra actividad y para asegurar que
cada hotel contribuya positivamente al entor-
no en el que opera. Esto implica colaborar
con proveedores locales, impulsar el produc-
to de cercania, integrar la culturay el arte en
la experiencia hotelera y disefiar propuestas
que conecten al viajero con el destino mas
alld de lo evidente.

La desestaciona-
lizacién sigue sien-
do uno de los gran-
des retos de Anda-
lucia. Ciudades y
destinos como Ca-
diz, Sevilla 0 Méla-
ga no pueden de-
pender Unicamen-
te de unos pocos
meses de afluencia
turistica. Apostar
por la innovacién
experiencial, el tu-
rismo cultural, de
congresos, gastro-
némico o de natu-
raleza permite dis-
tribuir mejor los flujos, aliviar la presién en
los periodos de mayor concentracién y gene-
rar una actividad econdmica mas equilibrada
y sostenible a lo largo del afio. De manera
complementaria, no podemos olvidar la im-
portancia de atraery retener talento. Sin pro-
fesionales formados, motivados y con pers-
pectivas de desarrollo, el turismo de calidad
simplemente no es posible. Afrontar este de-
safio exige un compromiso real con la forma-
cién, la colaboracion entre empresas y admi-
nistraciones, y estrategias sélidas que forta-
lezcan el empleo en todos los destinos.

Andalucia tiene todo para liderar una nue-
va forma de entender el turismo. Un modelo
mas equilibrado, menos concentrado, mas
conectado con su territorio y sus comunida-
des. Un turismo que explore nuevos rincones,
que valore el interior y que respete los ritmos
locales, con un crecimiento acompaiiado de
cuidado, planificacién y visién de futuro.



Papel de la inteligencia art

'ificial en el

desarrollo del modelo turistico andaluz

Sebastian Molinillo y
Fco. Rején-Guardia

Instituto Andaluz de
Investigacion e
Innovacion en Turismo

NDALUCIA cierra 2025 con los
mejores resultados turisticos de
su historia. El crecimiento en vi-
sitantes e ingresos, junto con una
reduccion progresiva de la estacionalidad,
confirman que el sector no solo ha recupe-
rado los niveles previos a la pandemia, sino
que ha entrado en una fase de mayor estabi-
lidad y valor anadido. Estos resultados ava-
lan la fortaleza del destino y la eficacia de
las politicas publicas y privadas desarrolla-
das en los tiltimos afios.

Este contexto positivo no elimina, sin em-
bargo, los desafios estructurales que siguen
marcando la agenda turistica en la region.
La gestién de la demanda, la presién sobre
determinados destinos y la necesidad de
avanzar hacia un modelo més sostenible,
competitivo y socialmente equilibrado obli-
gan a incorporar nuevas herramientas de
andlisis y planificacién. En este escenario,
la inteligencia artificial comienza a consoli-
darse como un apoyo estratégico parala to-
ma de decisiones.

El sector se apoya mayoritariamente en
pequeiias y medianas empresas (pymes),
muchas de ellas de caricter familiar, que
aportan cercania, identidad y arraigo terri-
torial. Esta estructura empresarial explica
parte de la brecha tecnoldgica existente en
el sector. Mientras las grandes cadenas ho-
teleras llevan afos utilizando sistemas
avanzados de analisis de datos para antici-
par la demanda, optimizar precios o perso-
nalizar la relacién con el cliente, una parte
significativa del tejido empresarial atin se
encuentra en fases iniciales de digitaliza-
cién. Laincorporacion de la inteligencia ar-

tificial al ecosistema turistico supone una
oportunidad para mejorar la eficiencia, op-
timizar recursos y adaptar la oferta a un vi-
sitante cada vez mas informado y exigente,
siempre que su implementacién sea accesi-
ble, comprensible y orientada a la utilidad
practica.

En este sentido, la apuesta de la Junta de
Andalucia por plataformas ptiblicas de da-
tosyla colaboracién con grandes proveedo-
res tecnolégicos resulta clave. El objetivo es
democratizar el acceso a la informacién y a
las herramientas de andlisis, de modo que
también las pymes puedan beneficiarse de
modelos predictivos y sistemas de apoyo a
la toma de decisiones. Anticipar picos de
demanda, ajustar recursos o disefiar pro-
ductos adaptados a perfiles concretos de vi-
sitantes permite mejorar la rentabilidad sin
renunciar a la singularidad de cada nego-
cio.

Anticipar picos de
demanda, ajustar recursos
o disefnar productos
adaptados a perfiles de
visitantes permite mejorar
la rentabilidad

En Andalucia, el uso de la inteligencia ar-
tificial no se limita a la gestién econdmica.
En una comunidad especialmente
sensible a la escasez
de aguayala conser-
vacién del patrimo-
nio natural y cultural,
la tecnologia se aplica
para optimizar los |
consumos, regular los |
flujos devisitantesyan- |
ticipar losimpactosam- |
bientales. Sensores,
sistemas de monitori-
zacién y modelos pre-

dictivos facilitan una gestion més eficiente
de los recursos y contribuyen a distribuir
mejor la presion turistica en el territorio.

Esta capacidad de anticipacién resulta
clave para mejorar la convivencia entre la
actividad turistica y la poblacion residente.
El anilisis predictivo permite evitar situa-
ciones de saturacion, mientras que una me-
jor segmentacion contribuye a que el im-
pacto sea mas compatible con la vida coti-
diana de los destinos. Herramientas como
la traduccién automatica y los asistentes di-
gitales ayudan, ademds, a reducir fricciones
enla comunicaciény areforzar una percep-
cién mas positiva del turismo.

Al mismo tiempo, esta cambiando la rela-
cién con el visitante. Hoy, el viajero que lle-
ga a Andalucia recurre a herramientas ba-
sadas en inteligencia artificial para planifi-
car su viaje, comparar opciones y evitar es-
pacios masificados. Una vez en el destino,
no obstante, sigue valorando especialmen-
te el contacto humano y la autenticidad. La
tecnologia aporta valor cuando elimina ba-
rreras y agiliza procesos, pero no cuando
sustituye a la interaccién personal en los
momentos clave de la experiencia turistica.

Este proceso exige una inversién sosteni-
da en formacién. Automatizar tareas repe-
titivas libera tiempo y recursos para aquello
que realmente marca la diferencia: la aten-
cion personalizada, la creatividad y la cali-
dad del servicio.

Con los resultados de 2025 como

punto de partida, Andalucia
afronta los préximos afios desde
una posicion de fortaleza. La in-
teligencia artificial no es un fin
en si misma, sino una herra-
mienta al servicio de un turis-
mo de mayor valor, mas soste-
nible, mejor integrado en
el territorio y capaz de
crecer de forma equi-
librada, reforzan-
do su competi-
tividad  sin
perderiden-
tidad ni
cohe-
sion
so-
cial.
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/. Rafael
»; Calero

Director general de
Vincci Hoteles

NDALUCIA vive un momento
decisivo en la evolucion de su
modelo turistico. En un contex-
to marcado por la necesidad de
preservar el territorio, cuidar el patrimo-
nio y responder a un viajero cada vez mas
informado y exigente, comienza a consoli-
darse una forma de viajar mds atenta y
respetuosa. Un turismo que no persigue
acumular experiencias, sino vivirlas con
sentido; que no mide el éxito en volumen,
sino en calidad; y que entiende el destino
como un espacio al que acercarse con
tiempo, cuidado y atencion.

Esta manera de entender el viaje no sur-
ge de forma aislada, sino como conse-
cuencia natural de un cambio profundo en
las expectativas del viajero. Supone desa-
celerar, viajar fuera de temporada, elegir
destinos menos masificados en verano,
adaptar los ritmos a las personas y no al
revés, y poner en valor aquello que hace
Unico a cada lugar. Andalucia, por su di-
versidad cultural, gastronémica y paisajis-
tica, retine las condiciones idéneas para
desarrollar este modelo, en el que la expe-
riencia se construye desde la autenticidad.

En este nuevo escenario, el hotel deja de
ser un mero alojamiento para convertirse
en parte activa del viaje. Un espacio desde
el que se interpreta el entorno y se facilita
una conexion real con lo local. Vincci Ho-
teles representa con claridad esta forma
de entender la hospitalidad: una propues-
ta que permite al viajero experimentar
Andalucia desde dentro, a través de la ar-
quitectura, la decoracidn, el ambiente, la
gastronomia y las experiencias disefiadas
en didlogo constante con el destino.

Este enfoque se refleja, por ejemplo, en
la manera de habitar los destinos urba-
nos. Cuando se descubren desde un ritmo
maés pausado y fuera de los momentos de
mayor afluencia, estas ciudades revelan
una dimension distinta, mds cercana y vi-
vencial. Hoteles como Vincci Seleccién
Unuk 5* GL (Sevilla), que ha revalidado
recientemente la Llave Michelin, la maxi-
ma distincién hotelera concedida por la
Guia Michelin; Vincci La Rabida 4* (Sevi-
1la), diseniado a partir de una casa-palacio
del siglo XVIII; Vincci Seleccién Posada
del Patio 5* (Mélaga), que esconde en su
interior el tramo mds extenso y mejor
conservado de la antigua muralla de Ma-
laga; Vincci Larios Diez 4* (Malaga), si-
tuado en la misma calle Larios y con un
rooftop con vistas magnificas a la cate-
dral de la ciudad; o Vincci Albayzin 5*
(Granada), un edificio de tipica estructu-
ra andaluza tradicional en el que destaca

Turismo consciente, el
nuevo paradigma andaluz

suimpresionante patio interior que evoca
los antiguos palacios arabes y cuenta con
elementos tipicos de la arquitectura gra-
nadina, inspirados en la famosa y admira-
da Alhambra. Todos ellos ejemplifican
como la ubicacion, el disefio y el ambien-
te pueden invitar a detenerse, a vivir la
ciudad con mas calma y a redescubrirla
desde una mirada mas reflexiva.

La gastronomia ocupa un lugar central
en esta forma de viajar. Apostar por el
producto de proximidad, la cocina de tem-
porada y la reinterpretacién respetuosa
de la tradicién no solo enriquece la expe-
riencia del viajero, sino que refuerza el
vinculo con el territorio. Propuestas gas-
tronémicas que dialogan con la identidad
local y acciones como Sabores de la Me-
moria, celebrada en Vincci Seleccion Po-
sada del Patio 5%, ponen el acento en la
preservacion del legado culinario a través
de quienes lo han vivido y transmitido du-
rante décadas, convirtiendo la cocina en
un ejercicio de memoria colectiva y cultu-
ra compartida.

Esta filosofia se extiende también a nue-

Un turismo que no mide el

Iéxito en volumen, sino en
calidad; que entiende el
destino como un espacio al
gue acercarse con tiempo,
cuidado y atencidn

vas formas de disfrutar del ocio y del des-
canso. Conceptos como el Slow Ski, desa-
rrollado en Vincci Selecciéon Rumaykiyya
5%, plantean una manera diferente de vivir
la montaia, donde el equilibrio entre acti-
vidad, descanso, gastronomia local y dis-
frute del entorno prima sobre la intensi-
dad. Talleres de cocina regional, desayu-
nos tardios y una relacién mds pausada
con el paisaje amplian la experiencia mas
alld del esqui, haciéndola accesible y signi-
ficativa para todo tipo de viajeros.

Enla costa, esta misma mirada se tradu-
ce en disfrutar del mar fuera de tempora-
da, en valorar la calma y en apostar por
experiencias locales que conectan al via-
jero con el territorio, como el enoturismo
0 una gastronomia basada en producto
fresco y de proximidad. Hoteles como
Vincci Costa Golf 4*, en Cadiz, o Vincci
Seleccion Aleysa 5%, en la Costa del Sol,
reflejan esta manera de entender el dis-
frute desde la sencillez, el respeto al en-
torno y una relacién mas consciente con
el tiempo y el lugar.

El turismo consciente no renuncia al dis-
frute; lo redefine. Propone viajar mejor,
con mds atencién y con mayor respeto.
Andalucia tiene hoy la oportunidad de li-
derar este modelo, capaz de generar valor
a largo plazo sin perder su identidad.
Apostar por este camino es apostar por
una forma de viajar que deja huella en
quien la vive, sin dejar impacto en el terri-
torio que la aco
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.\ = PROVINCIA DE CADIZ

Carmen Meléndez

G RACIAS a sus vientos constantes (prin-
cipalmente el levante, pero también el
poniente) y su entorno natural privilegiado,
con kilémetros de playas de arena dorada, Ta-
rifa atrae a deportistas de todo el mundo du-
rante practicamente los 365 dias del afio, dis-
puestos a llenar de cometas de colores y velas
el cielo de este municipio gaditano, dando
forma a un espectaculo tinico, que lo ha con-
vertido en justo merecedor del titulo de la ca-

pital europea del kitesurf y windsurf.
Sin embargo, atin hay més. A la practica de
estas dos disciplinas, que atinan a partes igua-
les adrenalina, habi-

[ lidad técnica y cone-
Valdevaqueros xi6n con la naturale-

za, en los ultimos
fue_sede en tiempos, se ha suma-
junio del do otra con la que
campeonato comparten protago-
mundial, en nismo: el wingfoil. Y
freestyle no es para menos. El

panorama para
quien lo observa es fascinante: el litoral tarife-
fiorepleto de tablas con deportistas que pare-
cen elevarse sobre el mar, avanzando a centi-
metros de la superficie, y algunos de ellos rea-
lizando asombrosas piruetas.

Se trata de un deporte relativamente re-
ciente, que combina elementos del wind-
surf, kitesurfy foiling. De tal manera que se
utiliza una tabla de surf o un foilboard, pe-
ro en lugar de una vela o una cometa, lleva
un ala (wing) inflable que se sostiene con
las manos. Elsecreto de su elevacion esta
en un ala hidrodindmica (foil), que se en-
cuentra debajo de la tabla.

De origen hawaiano, las raices del wingfoil

se remontan a los pri-
meros dias del wind-
surf y el Kkitesurf,
cuando entusiastas del
aguainvestigaban sobre
formas diferentes de
aprovechar la fuerza del
viento. Diversos expertos se-
nalan que las primeras fo-
tografias de alguien prac-
ticindolo datan de 2019,
donde Robby Naish apa-
recia subido a una tabla
con un foil y navegaba
manteniendo un ala con
las manos. Al expandirse
rapidamente por todo el
mundo ylas redes sociales mos-
trar iméagenes de su practica, las
grandes marcas del sector empiezan a
apostar por este deporte y a fabricar diferen-
tes modelos, cada vez mds innovadores.

Hoy, la popularidad de esta actividad, des-
bordada de emociones y perspectivas ilimita-
das, es indudable, experimentando un creci-
miento notable entre los aficionados a los de-
portes acudticos, al proporcionar la oportuni-
dad de jugar con factores clave como el vien-
toylasolas. Su expansion en tan poco espacio
de tiempo ha sido tal que ya existen tres tipos
de modalidades: el wave wingfolling, cuyo
principal objetivo es surfear olas; el race
wingfoiling, donde la meta es conseguir ser el
mas rapido y ganar las mangas, y el freestyle
wingfoil, una evolucién del estilo libre de
windsurf, del que se diferencia en que se ne-
cesita mucho menos viento.

Detodo ello saben bien las playas de Tarifa.
Playa Chica, Tarifa Pueblo, Balneario y Cam-
po de Fitbol, Lances Norte, Bolonia y Valde-

vaqueros son
escenarios
perfectos para
su préactica.
Precisamente,
esta tltima, un ex-
tenso arenal, rodea-
do de dunas salvajes,
aguas turquesas y la
silueta majestuosa
del continente afri-
cano en el horizon-
te, fue sede este ju-
nio pasado del
campeonato mun-
dial de wingfoil, en la
especialidad de fre-
estyle, organizado por la
Global Wingsports Associa-
tion, en el que participaron los mejo-
res riders internacionales, que con sus manio-
bras imposibles dejaron boquiabiertos al nu-
meroso publico que se dio cita en esta prueba.

En concreto, del 24 al 27 de junio, medio
centenar de deportistas, dispuestos a desafiar
elviento, tomaron parte en este campeonato,
entre los que se encontraban primeras figu-
ras internacionales, como el estadounidense
Chris MacDonald, actual campe6n del mun-
do, y la local Nia Suardiaz, joven promesa ta-
rifefia que ya es todo un referente y que subié
al pédium como tercera clasificada.

Con tan solo 14 afios y una exhibicién im-
presionante, el joven danés Benjamin Cas-
tenskiold se llevé el titulo de 1a sexta edicién
de este evento, parada obligada del circuito
internacional de esta disciplina, pero sobre
todo una muestra clara de que la ciudad de
Tarifa posee méritos sobrados para procla-
marse también capital europea del wingfoil.



y naturaleza en

Pilar Pereira

L A costa de Huelva, bafiada por el océa-
no Atléantico, ofrece un litoral singular
que combina playas de arena fina, espacios
naturales protegidos y un patrimonio histéri-
co de gran valor. A lo largo de sus kilémetros
de costa se extienden arenales que forman
parte del Parque Natural y Nacional de Dofia-
na, uno de los mayores espacios protegidos
de Europa. Estas playas, que discurren sin
apenas interrupciones desde Matalascafias
hasta los limites con la provincia de Cadiz,
destacan por su belleza serena, la presencia
de dunas mdviles, pinares y marismas, y por
su caracter casi virgen en muchos tramos.
En verano, aunque algunas zonas reci-
ben numerosos visitantes, atin es posible
encontrar rincones apartados donde sentir
la naturaleza en estado puro. Entre estas
joyas costeras se encuentra una de las mas
apreciadas por residentes y turistas: la Pla-
ya Torre del Loro, también conocida por su
denominacién original como Playa Torre
del Rio del Oro.

UNARENAL COMPARTIDOY SINGULAR

La Playa Torre del Loro se ubica en la costa
oriental de la provincia de Huelva, dentro del
espacio del Parque Natural de Dofiana. Su
singularidad radica, ade-
mas de en su belleza, en
que su acceso y extension
confluyen en los limites
de cuatro municipios
onubenses: Almonte, Lu-
cena del Puerto, Moguer
y Palos de la Frontera. Es-
ta caracteristica la con-
vierte en un punto de
unién geografica y admi-
nistrativa poco comun en
el litoral espanol. El nom-
bre popular “Torre del
Loro” procede de una de-
formacién coloquial de
“Torre del Rio de Oro”,
que hace referencia al
arroyo que desemboca en
ese punto del litoral.

El elemento més emblemdético de esta pla-
ya es la Torre del Rio de Oro, conocida popu-
larmente como Torre del Loro. Se trata de
una torre almenara construida en el siglo XVI
como parte de un sistema defensivo costero
impulsado por el rey Felipe IT para vigilar y
proteger estas costas de incursiones de pira-
tas berberiscos y corsarios. Estared de torres
se extendia desde el Algarve portugués hasta
Céadiz y tenia como finalidad alertar de posi-
bles ataques mediante sefiales visuales entre
atalayas. Aunque hoy solo se conservan res-
tos en ruinas de esta torre, su presencia en la

PROVINCIA DE HUELVA " . =i

Playas de Huelva: arena, historia
estado puro

arena es un vestigio histdrico que hace de es-
ta playa un lugar tinico en la costa onubense.
La torre ha sido declarada Bien de Interés
Cultural, lo que reconoce su importancia his-
térica y patrimonial.

UNPARAJENATURALDEGRANVALOR

La playa presenta una extensiéon de arena
fina y dorada que se integra de forma ar-
moniosa con el paisaje del Parque Natural
de Dofana. La ausencia de grandes in-
fraestructuras convierte a este tramo en
un lugar ideal para quienes buscan tran-
quilidad, contacto directo con la naturale-

za y silencios que solo el mar sabe ofrecer.
Aunque en los meses centrales del verano
recibe visitantes, su longitud y amplitud
permiten que pueda disfrutarse con sensa-
cién de espacio y sosiego incluso en agosto
y septiembre. La propia dindmica de las
mareasy lainfluencia del rio que desembo-
cajunto ala torre contribuyen a un ecosis-
tema cambiante, con zonas de dunas, esca-
sas edificaciones y una fauna asociada a los
espacios protegidos de Dofiana.

Llegar alaPlaya Torre del Loro forma par-
te de la experiencia para muchos visitantes.
El acceso tradicional se realiza a pie a través
de caminos naturales que se internan entre
pinos y vegetacion
dunar, ofreciendo
un anticipo del para-
je que aguarda al lle-
gar al arenal. En ve-
rano, algunas zonas
cuentan con aparca-
miento regulado y
puntos de informa-
cién que facilitan la
estancia, aunque la
ausencia de grandes
servicios refuerza su
caracter virgen.

UN DESTINO IM-
PRESCINDIBLE
EN LA COSTA
ONUBENSE

Considerada por muchos como una de las
playas mdas bonitas del sur de Europa, la
Playa Torre del Loro representa una sinte-
sis perfecta de naturaleza, historia y espa-
cio abierto. Su torre, sus arenas doradas y
la confluencia de municipios que la abra-
zan la convierten en un lugar emblemético
tanto para los onubenses como para quie-
nes visitan la provincia en busca de paisa-
jes memorables. En un litoral repleto de
opciones, esta playa destaca por su auten-
ticidad, siendo una invitacién a conectar
con la memoria histérica y la grandeza na-
tural de la Costa de la Luz.

109

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ



110

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

.\ = PROVINCIA DE MALAGA

El ‘Triangulo de Oro),
Iujo en la Costa del Sol

Tres pueblos dignos de ser conocidos:
Marbella, Esteponay Benahavis

Pilar Pereira

EGUN el ‘Atlas de distribucién de

renta de los hogares’ que elabora el
INE, Marbella lidera el ranking de la ren-
taneta media por persona en la provincia
de Mélaga, con 13.384 euros, mientras
que Benahavis es el primer municipio se-
gun la renta neta por unidad de consu-
mo, con una renta media de 14.248 eu-
ros. Es por ello que Marbella, Esteponay
Benahavis conforman desde hace afios el
conocido como ‘Triangulo de Oro’ de la
Costa del Sol, un enclave de sol y playa
que se ha consolidado
como uno de los princi-
pales polos de atrac-
cién del turismo resi-
dencial y vacacional de
alto standing en el sur
de Europa. Un modelo
basado en la exclusivi-
dad, la calidad de los
servicios y una oferta
diversificada que per-
mite mantener la acti-
vidad turistica durante
todo el afo.

“Larazénde que sea- g
mos el Tridngulo de
Oro es que concentra-
mos un turismo resi-
dencial de nivel medio
alto y muy alto”, expli-
ca Esperanza Gonzdlez, diputada delega-
da de Desarrollo Econémico Sostenible,
Empleo y Formacién de la Diputacién de
Malaga y consejera delegada de Turismo
Costa del Sol. Un ejemplo claro es Bena-
havis, donde se ubica La Zagaleta, consi-
derada una de las urbanizaciones mas lu-
josas de Europa.

La apuesta institucional pasa por re-
forzar este liderazgo mediante mejoras
urbanas y sostenibles, asi como por una
oferta de ocio, cultura y entretenimiento
adaptada a un visitante exigente. Even-

tos como el festival de musica ‘Starlite’

(que retine cada verano a artistas de pro-
yeccién internacional), se han convertido
en un potente reclamo para un turismo
de alto poder adquisitivo que busca expe-
riencias exclusivas mas alla del sol y la
playa o la gastronomia del lugar.

A ello se suma el impulso de infraes-
tructuras clave para el territorio. Desde
la Diputacién se ha promovido por ejem-
plo la senda litoral, un proyecto estraté-
gico para vertebrar el litoral malaguefio,
apoyado por 14 municipios, con el objeti-

vo de crear un recorrido continuo de 180
kilémetros desde Manilva hasta Nerja,
mejorando la conectividad entre estas
ciudades. Este proyecto permite a los vi-
sitantes explorar la belleza natural y cul-
tural de la costa malaguena.

El turismo deportivo, y especialmente
el golf, es otro de los pilares que susten-
tan el éxito del Tridngulo de Oro. Solo
Benahavis cuenta con mas de una docena
de campos para practicar este deporte, y
junto a Marbella y Estepona, concentra
cerca de la mitad de los existentes en la
provincia de Milaga. Esta oferta permite
atraer visitantes durante todo el afio y
combatir asi la estacionalidad turistica.

“La combinacién de sol y playa, cultu-
ra y deporte hace que este destino esté
abierto los 365 dias del afio”, sefiala Gon-
zdlez. Un factor clave en una provincia
con mds de 300 dias de sol anuales, que
facilita la llegada de un turismo de cali-
dad incluso en los meses tradicionalmen-
te considerados de temporada baja. Con
estas fortalezas, el Tridngulo de Oro con-
tinda afianzdndose como referente na-
cional e internacional del turismo de lu-
jo, un modelo que apuesta por la sosteni-
bilidad, la excelencia y la diversificacién
para seguir liderando el futuro turistico
de la Costa del Sol.

No obstante, no hay que olvidar que
uno de los grandes retos pendientes de
esta zona de la Costa del Sol sigue siendo
la movilidad y 1a mejora de las comunica-
ciones, como serian la extensién del tren
litoral, mds alla de
Fuengirola hasta
Algeciras, asi co-
mo la revision de
los peajes de la au-
topista, considera-
dos entre los mds
caros de Europa.

ESTEPONA CREA
UNA APP CON 9
RUTAS TURISTI-
CASTEMATICAS

El Ayuntamiento
de Estepona ha
puesto en marcha
hace poco una in-
novadora aplica-
cion mévil que
permite a ciuda-
danos y visitantes conocer la riqueza
cultural, histérica y natural del munici-
pio de una forma sostenible y accesible.
A través de la app gratuita ‘Aumentur’,
los usuarios pueden acceder a nueve ru-
tas tematicas digitales con informacién
detallada de los principales puntos de
interés de lalocalidad, invitando a reco-
rrer la ciudad de forma préctica, soste-
nible y personalizada. La plataforma
ofrece contenidos en cuatro idiomas,
incluyendo textos, audios, imagenes, vi-
deos y modelos 3D.
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’layas virgenes ideales para
extender la toalla

Macarena Gonzalez

L AS playas virgenes de aguas cristali-
nas entre paisajes desérticos y volca-
nicos son uno de los grandes atractivos de
la provincia de Almeria, que ha sabido con-
servar como ningun otro rincén del sur de
Espana la belleza de su naturaleza. Con
mas de 100 kilémetro de costa, alberga lu-
gares unicos como el Parque Natural de Ca-
bo de Gata en el que se encuentran algunos
de los escenarios naturales mas demanda-
dos por quienes buscan conocer a fondo es-
ta esquina tan maravillosa del pais.

La Playa de Ménsul, junto con la Playa de
los Genoveses, son las que cada afio reci-
ben mayor nimero de turistas dentro del

entorno de Cabo de

I Gata. Es una de las

mdas conocidas y
En el Parque apreciadas de la
Natural de

costa de Almeria.
Cabo de Gata Es caracteristica

estan algunas por su Peineta
de las playas (acantilado rocoso

N en forma de cresta
Zjneatso‘cljlcft?das de ola) de origen

A volcinico creada
pais hace millones de

afos y su duna. Es-
ta playa ha sido escenario de numerosas
peliculas como Indiana Jones o La Historia
Interminable, asi como de numerosos vi-
deoclips como el conocido ‘Ave Maria’ de
David Bisbal.

Otra de las mds demandadas es la Playa
de Los Muertos, en Carboneras, conside-
rada una de las mejores playas de Espana
por numerosos listados. Cuenta con mas

de un kilémetro de longitud y cuenta con el
aguamas cristalina y azulada de toda la zo-
na. Es un lugar de dificil acceso, lo que la
hace mas especial por su aislamiento que
la convierte en un enclave tinico en el que
disfrutar de actividades como el snorkel
para conocer el maravilloso entorno mari-
no que la rodea.

La Playa de los Escullos es
otra de las mds recono-
cidas de la provin-
cia por su duna
fésil, que for-
ma una de
las estam-
pas mas
caracte-
risticas
de Ia
costa al-
merien-
se. Esta
playa, co-
nocida co-
mo ‘playa
del arco’ es
bastante gran-
de, 350 metros de
longitud por 40 de
anchura, de arena fina y
dorada. Pasada la zona de la duna pétrea
hay varias calas distribuidas alrededor de
la Punta del Esparto conocidas como Calas
del Embarcadero, por tratarse de una bue-
na zona para fondear se realizaban aqui
embarques de esparto y otros materiales,
actualmente estés calas estdn siendo muy
visitadas por los buceadores, puesto que
los fondos se combinan entre rocososy con

praderas de Posidonia, con gran cantidad
de peces.

La cala de Enmedio, a la que solo se pue-
dellegar tras media hora a pie desde Agua-
marga o iniciando el camino en la Cala del
Plomo, es otra de las joyas escondidas del
litoral almeriense. Algunas de sus rocas
son en realidad dunas fosilizadas y hay are-

nas con destellos metdlicos que la hacen
un lugar inigualable. Es ideal para
poner fin a los senderos que
llevan hasta ella, donde re-
lajarse disfrutando de es-

ta playa es el colofén a
unajornada de depor-

te al aire libre.

Una de las playas
mads bellas del par-
quees el Playazo de
Rodalquilar, situa-
da a unos 3 km del

pueblo. Con 400

metros de longitud y
30 de anchura es difi-

cil no encontrar en es-
te lugar el sitio ideal
donde tender la toalla. La
arena es fina y dorada, el
agua es tranquila y la pendiente

para sumergirse es progresiva, por lo
que tiene unas condiciones para el bafio
excelentes para toda la familia. La playa
por un lado estd rodeada por montafias y
por el otro estd flanqueada por el Castillo
de San Ramén, un antiguo bastién defensi-
vo construido en el siglo XVIII, que forma
parte de una bateria de 4 cafiones que de-
fendian el litoral hasta la Cala de San Pe-
dro.
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Carmen Meléndez

estas alturas, nadie duda del gran po-
tencial turistico que posee la provincia
de Cédiz, un destino reconocido a nivel inter-
nacional, con playas de referencia, increibles
paisajes, una gastronomia inigualable y una
extraordinaria riqueza histdrica, artistica y
patrimonial, que en los tltimos tiempos la ha
convertido en uno de los grandes focos del tu-
rismo cultural en Andalucia.
Yacimientos arqueolégicos, monumentos,
museos y actividades de lo mas variadas con-
forman una pequefa muestra de esta oferta
y en la que también

se incluye un impor-
tante conjunto de-
fensivo propio y sin-

EL Campo de
Gibraltar es la

gular dela provincia:

los biinkeres. Des- COMarcaque

perdigados por toda  tiene mas

la costa, desde lade-  construccio-

Eemgofad}lf_a dﬁl o nes defensivas,
uadalquivir hasta

el Campo de Gibral- ur)os 700

bunkeres

tar, seguro que ha-
ran las delicias de
esosviajeros que disfrutan paseando por Wa-
terloo o el Marne o recorriendo las playas de
Normandia. No en vano, es el lugar de la pe-
ninsula ibérica que dispone de la mayor con-
centracion de estas edificaciones de la Segun-
da Guerra Mundial.

Los expertos fechan su origen en el 16 de

marzo de 1939, quince dias antes de inicio de
laII Guerra Mundial, cuando Francodala or-
den de construir en La Linea una serie de
btinkeres, fortines y fosas frente a Gibraltar,
un proyecto que se ampliaria mas adelante.
El objetivo era facilitar la entrada de Espafia
en la Segunda Guerra Mundial del lado ale-
man, conquistar Gibraltar y apoderarse del
Marruecos francés. Como en 1943, cuando se
estan finalizando las obras, Alemania no va a
ganar la contienda, el gobierno franquista da
un giro a su politica, afirmando que estas te-
nian como finalidad la defensa frente a una
posible invasién de las tropas aliadas.
Los historiadores senalan que fueron levan-
tadas con mano de obra de losllamados Bata-
llones Disciplinarios de Trabajadores, consti-
tuidos por miles de presos provenientes del

Hoy, méas de ochenta afios después, unas

700 de estas construcciones, que estuvieron
muy poco tiempo en servicio, aportan al pai-
saje del litoral unas singulares vistas.
En una sucinta ruta por estos espacios, ca-
be iniciar el recorrido por el tnico fortin
que se encuentra en la capital de la provin-
cia, ubicado en la carretera de San Fernan-
do, mientras que en la playa de Camposo-
to, hay dos de singular belleza, que el mar
ha ido esculpiendo con el paso del tiempo.
Muy cerca, en la inmensa playa de La Ba-
rrosa, entre dunas, se pueden vislumbrar
varias de estas fortificaciones.

Y en las Calas de Roche, pasada la famosa
Cala del Aceite, una estructura, que nada tie-
ne que ver con el bello entorno natural, sobre-

Fortines

sale del acantilado: es otro fortin.

Siguiendo por la costa, desde Conil hasta
Tarifa, todo el paisaje aparece salpicado por
ellos. Una parada obligada es el bunker de
Cabo dePlata, en Zahara de los Atunes, en las
estribaciones de la playa de Atlanterrayla de
los Alemanes, que dibuja una bella estampa
con el mar de fondo.

Con més de quinientas, el Campo de Gi-
braltar es la comarca de la provincia de Ca-
diz que tiene mds construcciones defensi-
vas de estas caracteristicas. En Castellar
hay tan solo una, ninguna en Jimena, debi-
do a su lejania del mar, mientras que San
Roque es el municipio con mas concentra-
cién -con cerca de un centenar de binke-
res-. Con tal abundancia, no debe extrafar
que su ayuntamiento haya sido uno de los
mads activos a la hora de divulgar la llamada
‘Muralla del Estrecho’ y haya puesto en
marcha una ruta especializada que recorre
los situados en las cercanias de Carteia, los

frente

ubicados en Sierra del Arca, los que llenan
la Sierra Carbonera o los que se encuentran
en el Valle del Guadiaro, ofreciendo una ex-
periencia tnica, donde se combina el dis-
frute de la naturaleza con el descubrimien-
to del patrimonio histérico de la localidad.

Es tal el interés de San Roque por poner en
valor estos emplazamientos que en 2013
abri6 el tnico bunker musealizado de toda
Andalucia en el Enclave Arqueoldgico de
Carteia, uno de los yacimientos mas impor-
tantes de la Peninsula Ibérica.
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Ruta a 1a luz de los faros gaditanos

Carmen Meléndez

ESDE el amanecer hasta el final del

dia, los 140 kilémetros de playas de la
provincia de Cadiz son una sucesion de sor-
presas. Sus blancos e infinitos arenales, sus
escarpados paisajes, sus monumentos na-
turales o su rica historia proporcionan un
panorama que a nadie deja indiferente,
una vision que a veces se corona por uno de
los afamados faros que se esparcen por to-
da su geografia.

Y es que el litoral gaditano atesora un
buen ramillete de estas enigmaticas cons-
trucciones, cuyos origenes se remontan a
los griegos y romanos, que se encargaron
de extender este sistema de sefalizacio-
nes por todo el Mediterraneo para facili-
tar la navegacién de los barcos en la proxi-
midad de la costa, evitar los peligros en las
zonas de arrecifes y proporcionar infor-
macion sobre la situacion en la que se en-
contraban los navegantes.

Ya sea por su disefio, por su enverga-
dura, por su historia o por el entorno
que los rodea, lo cierto es que estos
centinelas incansables del mar han
atraido y atraen a todo tipo de turistas,
pero también a apasionados de la ar-
quitectura, a escritores y a cineastas.
Desde las alturas en Chipiona, hasta los
acantilados escarpados de Roche o la
serenidad que proporciona el de la Isla
de Sancti Petri, esta es
una ruta por doce fa-
ros emblematicos, lle-
nos de personalidad,
belleza y encanto de la
provincia de Cadiz.

FAROS DE BONANZA
YSAN JERONIMO

En Sanlidcar de Barra-
meda, a orillas de la
desembocadura del
rio Guadalquivir, se si-
tian estos dos faros.
En las inmediaciones
del puerto se ubica el
de Bonanza, construi-
do en 1870 por Jaime
Font, su tarea era faci-
litar el acceso a las embarcaciones que
tenian como destino el puerto de Sevi-
lla. Este se complet6é mas tarde con el
faro de San Jerénimo, situado més arri-
ba del cauce del rio y trasladado luego
al pinar de La Algaida.

FARO DE CHIPIONA

Es el mas alto de Espana, el tercero de Eu-
ropay el quinto del mundo. Y, por supuesto,
desde él se puede disfrutar de unas magni-
ficas vistas. Se terminé en 1867 y desde
1956 es uno de los veinte faros aeromariti-
mos de Espafia.

[—

une laisla con el resto de la ciudad.

FARODESANCTIPETRI

Céadiz cuenta con un faro al que solo se puede
acceder a través del mar y ese es el Faro de
Sancti Petri, situado enlaisla del mismo nom-
bre, un lugar muy importante para las cultu-
ras fenicia y romana.

FARODETRAFALGAR

ElFaro de Trafalgar se encuentra en el Par-
que Natural de La Brefia y Marismas del
Barbate y a él se puede llegar desde la cono-
cida playa de los Cafios de Meca. Muy cerca,
se pueden apreciar restos arqueoldgicos y
otros de una torre vigia del siglo IX.

FAROS DEPUNTA
CARNERO E ISLA

Chipionaposee elmasalto
deEspaiia, eltercerode
Europayelquintodel
mundoyCadizcuentacon
unfaroalquesolosepuede
accederatravésdelmar:el

VERDE

Ubicado en un cabo
del mismo nombre,
este faro fue inaugu-
rado en 1874. En sus

FAROSDEROTA

Entre las playas de La Costillay E1 Rompidi-
llo, frente al puerto, se alza un faro de fina-
les del siglo XX, cuya luz alcanza mis de una
decena de millas nduticas. Muy cerca, se en-
cuentra otra edificacién de la misma época.

FARO DE SAN SEBASTIAN

En el interior del Castillo de San Sebas-
tian, flanqueando la popular playa de La
Caleta y situado en un islote, se halla el fa-
ro del mismo nombre, al que se llega des-
de un paseo artificial sobre las rocas, que

deSanctiPetri

alrededores se pue-
den apreciar los
flysh de Algeciras,
resultado de millo-
nes de afios de pro-
cesos geoldgicos y
que otorgan a esta
costa uno de los pai-
sajes mas hermosos
del litoral gaditano.

En el interior del
recinto portuario
Bahia de Algeciras se encuentra el Faro de
Isla Verde

FARODETARIFA

Enlaislade Las Palomas, en Tarifa, se sitda
este faro, al que se accede a través de un es-
pigén que marca el limite entre el Atldntico
y el Mediterraneo.

FARO PUNTA CARBONERA

Construido a finales del siglo pasado sobre
una torre del siglo XVIII, para conocerlo no
hay nada mejor que ir a La Alcaidesa y ba-
jar hasta la playa.
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Roquetas de Mar,
de luz y vida

Paseo porunodelos enclaves del municipio al atardecer.

AY lugares que no se explican, se sien-
ten. Roquetas de Mar es uno de ellos.
Un destino donde la luz marca el ritmo de
los dias yla vida se disfruta sin prisa, entre el
mar, los paseos compartidos y una forma de
estar que se contagia. Esa es la esencia de
“Roquetas de Mar, de luz y de vida”, la cam-
pana con la que el municipio se presenta en
FITUR 2026 y que invita al turista y al visi-
tante a descubrir un destino donde se respi-
ra Mediterraneo
Roquetas de Mar se presenta ante el viaje-
ro como algo méas que un destino vacacio-
nal. La nueva propuesta promocional im-
pulsada por el Ayuntamiento pone el acento
en la identidad del municipio y en su forma
de entender lavida
I junto al mar, com-

Un destino binando paisaje,

;.. cultura, bienestar
tl!rIStICO que se vy tradicion. Lejos
disfruta con de los mensajes
cal_majunto al apresurados, esta
mar y combina

campafa invita a
paisaje, cultura, descubrir un lugar

. donde el tiempo se
blen_e§!:ar y disfruta con calma.
tradicion Un destino donde

laluz no solo ilumi-

na el paisaje, sino también una manera de
estar, de compartir y de vivir el dia a dia.

ROQUETAS DE ATARDECERES

Hablar de Roquetas de Mar es hablar de luz.
De amaneceres tranquilos y de atardeceres
que transforman el horizonte en un espec-
taculo cotidiano. El sol se convierte aqui en
un simbolo de bienestar y equilibrio, acom-
panando cada momento y marcando el rit-
mo natural de los dias.

Desde el Paseo maritimo de Aguadulce
hasta el entorno del Castillo de Santa Ana,
pasando por la urbanizacion y Playa Serena
laluz envuelve cada rincény convierte lo co-
tidiano en una experiencia memorable y
sensorial. Los atardeceres frente al mar in-
vitan a detenerse, a observary a reconectar
con un ritmo mads sereno. Esa luz medite-
rranea, presente durante todo el aflo, es una
de las razones por las que quien visita Ro-
quetas de Mar siempre encuentra un moti-
vo para volver.

ROQUETAS DE ENCUENTRO

Roquetas de Mar es también un lugar de en-
cuentros. De conversaciones al caer la tar-
de, de paseos compartidosy de plazas que se
llenan de vida. La actividad cultural y social
del municipio se ha convertido en uno de los
grandes atractivos del destino.

La programacion cultural, con mdsica y
grandes conciertos, teatro, fiestas tradicio-
nales y actividades al aire libre ofrecen pro-
puestas pensadas para todos los ptiblicos co-
mo por ejemplo el programa estrella “ A pie

* B

de Calle” con un centenar de actividades
gratuitas que incluyen teatro, cine o proyec-
ciones de peliculas en distintos enclaves de
la ciudad desde Aguadulce hasta la Urbani-
zacion. Espacios como el Teatro Auditorio o
el propio paseo maritimo se transforman en
puntos de reunién donde la cultura se vive
de forma cercanay participativa.

En Roquetas de Mar, el ocio no se consu-
me: se comparte. De cara a los préximos
meses artistas como Pablo Lépez, Aitana El
dltimo de la Fila actuardn en la ciudad ha-
ciendo que la cultura sea un atractivo turis-
tico mas de la ciudad.

ROQUETAS DE NATURALEZA

La naturaleza forma parte esencial del ca-
racter de Roquetas de Mar. La Reserva Na-
tural de Punta Entinas-Sabinar se presenta
como uno delos grandes tesoros del munici-
pio: dunas, lagunas, aves migratorias y pla-
yas virgenes que muestran el lado mas puro
del litoral.

Caminar por sus senderos, observar aves o
descubrir playas tranquilas es una invita-
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Actividade pesquera, unadelastradiciones mas arraigadas..

cién a disfrutar del entorno con respeto. A
ello se suman los fondos marinos y los cam-
pos de posidonia, auténticos jardines sub-
marinos que refuerzan el compromiso del
municipio con un turismo sostenible y cons-
ciente.

ROQUETAS DE RITMO Y VIDA

Roquetas de Mar propone un equilibrio na-
tural entre actividad y descanso. El golf jun-
to al mar, las rutas ciclistas, los senderos cos-
teros y los deportes nduticos convierten al
municipio en un destino ideal para quienes
entienden el bienestar como una forma de
vida activa.
La amplia red de instalaciones deportivas
y los espacios na-
L turales hacen posi-

Un lugar que ble mantenerse en

. K 13 movimiento  sin
sevivemasala  repunciar ala cal-

del veranoy ma. Un destino
gue ofrece pensado tanto pa-
experiencias ra escapadas co-

P mo para estancias
autenticas prolongadas, don-
dyrante |-°_5 365 ge cada visitante
dias del aho puede encontrar

Su propio ritmo.

ROQUETAS DE SABOR

La tradicién marinera y los productos de la
tierra son los ingredientes claves de su gas-
tronomia; uno de los grandes reflejos de la
identidad roqueteea que ha marcado la his-
toria , origen y desarrollo de la ciudad. En
sus cocinas conviven el sabor del mary la
riqueza de la tierra, con productos que
llegan cada dia desde la lonja y desde la
huerta cercana.

Pescados y mariscos frescos, junto a fru-
tasy hortalizas cultivadas bajo el sol del Po-
niente almeriense, dan forma a una cocina
honestay reconocible, profundamente me-
diterranea. Chiringuitos a pie de playa, res-
taurantes familiares y pro-
puestas gastrono-
micas de ma-
yor elabo- -
racién
con-

vier-
ten la
mesa en una
experiencia que

habla de tradicién, pro-

ducto y saber hacer y que durante el 2025
ha presumido de su denominacién como
Ciudad Gastronémica.

Compartir mesa, alargar la sobremesa y
disfrutar sin prisa es también una forma de
entender Roquetas de Mar. Una gastrono-
mia que no solo alimenta, sino que conecta
con la cultura local y se consolida como un
atractivo turistico de calidad.

UN DESTINO QUE SE VIVE TODO EL ANO

Roquetas de Mar se presenta en FITUR
2026 como un destino auténtico, cercano y
accesible. Una ciudad que ha sabido crecer
sin perder su esencia, que cuida de su entor-
no, sus tradiciones y que mantiene una hos-
pitalidad sincera y acogedora con quienes
lavisitan. Con cerca 16 kilémetros de
playas amplias y limpias dotadas
de equipamientos accesibles,
inclusivos y de dltima gene-
racion que giran en torno
ala sosteniblidad.

“Roquetas de Mar, de
luz y de vida” es una
forma de definir la
identidad roquetera,
de sus vecinos. De
luz que acompana
cada dia, de atarde-
ceres que se disfru-
tan sin prisa, de en-
cuentros que se repi-
ten y se recuerdan, de
naturaleza viva, de sabor
a mary a tierra, de tradi-
cién compartida y de vida en

la calle.

Roquetas de Mar es, en definiti-
va, un destino con muchas razones pa-
ra ser visitado. Un lugar que se disfruta més
alli del veranoy que ofrece experiencias au-
ténticas durante los 365 dias del afio. Por-
que aqui el Mediterraneo no se visita: se
siente, se compartey se vive al natural, por-
que Roquetas lleva el Mediterraneo anda-
luz en su nombre : de Mar, de atardeceres,
de sabor, de naturaleza.

Roquetas de siempre, de Mar. De toda la
vida
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Impresionante visto aérea de todo
el Campo de Gibraltar

Campo de Gib

raltar: inspiracion

en cada rincon, belleza infinita

N el extremo sur de Europa, en el

punto exacto donde dos continentes
se observany dos mares se funden, el Cam-
po de Gibraltar se reafirma como uno de
los destinos més singulares y estratégicos
del sur de Europa. Esta comarca andaluza,
integrada por los municipios de Algeciras,
La Linea de la Concepcién, San Roque,
Los Barrios, Tarifa, Castellar de la Fronte-
ra, Jimena de la Frontera y San Martin del
Tesorillo, llega a FITUR 2026 con una pro-
puesta turistica madura, coherente y am-
biciosa, basada en la excelencia del territo-
rio, la sostenibilidad y una gestién innova-
dora orientada al futuro.

El Campo de Gibraltar no es tinicamente
un destino que se visita: es un territorio que
se vive. Su cardcter fronterizo, su historia
milenaria y su extraordinaria diversidad
paisajistica configuran una experiencia au-
téntica, marcada por la fuerza del viento, la
luz del sur y una identidad cultural forjada
durante siglos como cruce de civilizaciones.

UN ENCLAVE ESTRATEGICO ENTRE
MARES Y CONTINENTES

Situado en el Estrecho de Gibraltar, uno de
los enclaves geoestratégicos mas relevantes
del planeta, este territorio constituye un au-
téntico puente natural entre Europa y Afri-
ca, entre el océano Atlantico y el mar Medi-
terraneo. Una posicién privilegiada que ha
convertido histéricamente a la comarca en
espacio de intercambio cultural, biodiversi-
dad excepcional y riqueza patrimonial.

El paisaje se articula en una sucesién de es-
cenarios de alto valor ambiental que confor-
man una de las mayores concentraciones de
espacios protegidos del sur de Europa. El
Parque Natural del Estrecho, entre dos ma-
res y dos continentes, destaca como santua-
rio de biodiversidad y uno de los principales
corredores migratorios de aves del conti-
nente. Sus playas —Tarifa, Los Lances o Bo-
lonia—, con dunas vivas y fondos marinos
protegidos, conviven con actividades de re-

ferencia internacional como el kitesurf, el
avistamiento de cetdceos o el senderismo
costero, junto a enclaves culturales de pri-
mer orden, como el conjunto arqueoldgico
romano de Baelo Claudia, las torres almena-
ras o el casco histérico de Tarifa.

El Parque Natural de Los Alcornocales,
uno de los bosques de alcornoques més ex-
tensos y mejor conservados de Europa,
aporta una dimensién atldntica tinica al te-
rritorio. Alcornocales centenarios, canu-
tos de laurisilva, fauna emblematica y una
red de senderos histéricos configuran un
paisaje cultural vivo, estrechamente ligado
a tradiciones ancestrales como la saca del
corcho, sefia de identidad de la comarca.

Este patrimonio natural se integra, adem4s,
en la Reserva de la Biosfera Intercontinental
del Mediterraneo Andalucia—Marruecos, re-
conocimiento internacional que subraya el va-
lor ecoldgico, histérico y cultural del Campo
de Gibraltar y refuerza su vocacién de coope-
racién entre ambas orillas del Estrecho.



UN DESTINO QUE PROTEGE LO QUE
LO HACE UNICO

Consciente de que su principal fortaleza
reside en la conservacion de sus recursos,
el Campo de Gibraltar se presenta en FI-
TUR 2026 con una propuesta basada en la
gestién responsable del turismo. Un mo-
delo que apuesta por el equilibrio entre
desarrollo econémico, proteccion del pa-
trimonio y bienestar de la poblacién local.
Este compromiso se materializa en el
trabajo coordinado de la Mancomunidad
de Municipios del Campo de Gibraltar ylas
delegaciones de turismo de los ocho ayun-
tamientos, que han adoptado de forma
unanime el modelo de Destinos Turisticos
Inteligentes (DTI), impulsado por SEGI-
TTUR. Una metodologia que permite pla-
nificar el crecimiento turistico desde una
visién integral, sostenible y a largo plazo.

INNOVACION, SOSTENIBILIDAD Y
GOBERNANZA COMPARTIDA

Durante 2025, la comarca ha culminado
el proceso de diagnéstico DTI, financiado
con fondos europeos Next Generation
EU, sentando las bases de una estrategia
turistica comun. Algeciras, Tarifa, La Li-
nea de la Concepcion y San Roque se han
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incorporado recientemente a la Red DTI,
suméndose a Castellar de la Frontera, Ji-
mena de la Frontera y San Martin del Te-
sorillo, adheridos desde 2020.

El informe diagnédstico elaborado
por SEGITTUR, fruto de un proceso
participativo que ha implicado a todas
las dreas municipales y al sector priva-
do, define un plan de accién estructu-
rado en torno a cinco ejes fundamenta-
les: gobernanza, sostenibilidad, accesi-
bilidad, innovacién y tecnologia. Una
hoja de ruta que refuerza la competiti-
vidad del destino, mejora la experien-
cia del visitante y garantiza la preserva-
cién de los valores que definen al terri-
torio.

CRUCEROS BOUTIQUE:
UNA APUESTA POR LA EXCLUSIVI-
DAD RESPONSABLE

Entre las principales novedades que el
Campo de Gibraltar presenta en FITUR
2026 destaca el desarrollo de un nuevo
segmento de cruceros de lujo y pequeiio
formato. La alianza estratégica entre la
Mancomunidad de Municipios y la Autori-
dad Portuaria de la Bahia de Algeciras
(APBA) impulsa un modelo turistico basa-
do en la exclusividad responsable, alejado
del turismo masivo y alineado con los valo-
res ambientales y culturales del territorio.

Esta estrategia, presentada inicialmente
en FITUR 2025, se ha concretado en una
guia cultural y de experiencias disefiada es-
pecificamente para cruceristas premium.
Rutas histdricas por Algeciras y La Linea de
la Concepcidn, visitas a enclaves naturales
emblematicos como Tarifa o Bolonia, expe-
riencias de observacién de aves en Los Alcor-
nocales o paseos por las dunas de Los Lances
conforman una oferta diferenciada, orienta-
da a un turismo de alto valor anadido.

El press trip internacional celebrado en
octubre de 2025, con periodistas especiali-
zados en cruceros boutique, ha consolidado
ala Bahia de Algecirasy al puerto de Tarifa

como escalas singulares en el Mediterraneo
occidental, capaces de ofrecer experiencias
auténticas, sostenibles y de calidad.

EL CAMPO DE GIBRALTAREN FITUR
2026

El stand del Campo de Gibraltar estara
ubicado en el Pabellén 5 de IFEMA, de-
dicado a Andalucia, compartiendo es-
pacio con destinos de referencia como
Jerez y Cadiz capital. Esta presencia es
fruto del trabajo conjunto de la Junta
de Andalucia, el Patronato Provincial
de Turismo de Cadiz, la Mancomuni-
dad de Municipios y las delegaciones
de turismo de la comarca.

Eljueves 22 de enero se celebrara el Dia

del Campo de Gibraltar, una cita clave
dentro de la agenda de FITUR 2026. La
jornada incluird la presentacién de un
nuevo video cinematogréafico del destino,
la intervencion institucional de los alcal-
des como Destinos Turisticos Inteligentes
y la entrega de distintivos DTI por parte
de la secretaria de Estado de Turismo,
Rosario Sdnchez Grau. Durante toda la
feria, los municipios dardn a conocer su
oferta turistica, productos locales, avan-
ces tecnoldgicos y propuestas gastrono-
micas en el espacio de showcooking.

UN DESTINO CON IDENTIDAD,
VISION Y FUTURO

El Campo de Gibraltar llega a FITUR
2026 consolidado como un destino de ex-
celencia, donde la naturaleza exuberante,
la historia milenaria y la innovacién se en-
trelazan para ofrecer experiencias tinicas.
Un territorio con identidad propia, com-
prometido con un desarrollo responsable
que protege su patrimonio, potencia su ri-
queza cultural y crea vivencias memora-
bles para quienes lo visitan. Campo de Gi-
braltar: inspiracién en cada rincon, belle-
za infinita. Un lugar donde cada paisaje,
cada historia y cada encuentro dejan hue-
lla, y donde siempre se desea volver.
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El Arenal Race de obstaculos congreg6 a cerca de medio millar de participantes de toda Espaiia en El Toyo.

Pablo Laynez

IENTRAS la mayoria de los desti-
nos mediterraneos bajan persianas
con la llegada del invierno, Almeria Ciu-
dad trabaja para cambiar la mirada so-
bre su potencial turistico fuera de la tem-
porada alta. Lejos de resignarse a ser un
refugio estival, la capital almeriense se
perfila como un destino de turismo de-
portivo y experiencias atractivo durante
todo el afio, con propuestas que van des-
de competiciones de alto nivel hasta acti-
vidades al aire libre para aficionados de
todas las edades. Y todo ello en un entor-
no privilegiado.
En un contexto

idéneo para la celebracién de eventos de-
portivos, concentraciones de clubes, sta-
ges de entrenamiento y turismo activo du-
rante todo el afio.

La temporada baja, tradicionalmente
asociada a una menor afluencia turistica,
se transforma asi en una coyuntura favo-
rable para atraer a un perfil de visitante

vinculado al deporte, la salud y el bie- = =
nestar, con estancias medias mas pro- %

longadas y un impacto positivo en sec-
tores como la hosteleria, el comer-
cio y los servicios.

ENTORNO NATURAL

La singularidad del entor-
no almeriense refuerza

‘ '.:'

[ turistico cada vez esta apuesta. La com-
. mas competitivo binacién de litoral, es-
La capltal orientad(l)3 ala de)-,
almeriense sestacionaliza-
apuesta por cién, la ciudad de
eldeporteyel Almeria avanza
turismo activo ~ conpaso fil“{le ha-
cia un modelo que
para r:omp_e rla diversifica su o?er-
eSt,a c_|onal|dad tamds alld del tra-
turistica dicional turismo
de sol y playa y la

préctica deportiva se consolida como uno
de los ejes estratégicos con mayor poten-
cial, contribuyendo a generar actividad
econdmica sostenida, empleo y proyec-
cién internacional.

Uno de los principales activos de Alme-
ria es su clima. Con més de 3.000 horas de
sol anuales, la capital es un refugio clima-
tico ideal para disfrutar de experiencias
completas sin prisas y con el buen tiempo
garantizado, convirtiéndose en un enclave

pacios naturales protegidos, con el Par-
que Natural de Cabo de Gata-Nijar como
referente, zonas desérticasy dreas monta-
fosas permite desarrollar una amplia va-
riedad de disciplinas deportivas en un ra-
dio geografico reducido. Senderismo, trail
running, ciclismo de carreteray montaia,
deportes nauticos, deportes de playa,
escalada deportiva o pruebas de re-
sistencia encuentran en Almeria un
escenario ideal, especialmente
fuera de los meses de mayor
ocupacion turistica.
“Almeria cuenta con una
red de infraestructuras de-
portivas y equipamientos
capaces de acoger tanto
eventos de cardcter com-
petitivo como actividades



LA

Centro Municipal de Deportes Costacabana.

de iniciacion y entrenamiento. Instalacio-
nes municipales, estadios, pabellones y es-
pacios especializados para deportes de pla-
ya refuerzan la capacidad organizativa de
la ciudad y su posicionamiento como desti-
no preparado para albergar competicio-
nesy concentraciones en temporada baja”,
afirma el concejal de Turismo, Joaquin Pé-
rez de la Blanca.

Alo que se suma una oferta hoteleray de
servicios adaptada a las necesidades del
turismo deportivo, con alojamientos pre-
parados para grupos, deportistas y equi-
pos técnicos, lo que contribuye a una ma-
yor fidelizacién del visitante.
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Todo ello ha provocado que pruebas del
nivel de la Titan Desert de mountain bike
o la Desértica de la Legion, ambas con la
colaboracion del Ayuntamiento de Alme-
ria, hayan elegido nuestra tierra como es-
cenario para su celebracién, con gran éxi-
to de participacion y de elogios por parte
de organizacién y participantes.

VENTANA DE OPORTUNIDAD

Consciente de la ventana de oportunidad
que supone para la ciudad el turismo acti-
vo y de experiencias, el Consistorio alme-
riense ha apostado por la renovacién o
construccion de nuevas y modernas insta-

laciones deportivas que permitan ampliar
la oferta.

En este sentido, destacan el futuro Com-
plejo Deportivo Polivalente del barrio de
Costacabana, con piscina y pistas polide-
portivas, o el Arena Center de El Toyo, es-
pecializado en deportes de playa, que se
construird para el préximo verano junto al
Palacio de Congresos Gabo de Gata-Ciudad
de Almeria y el Mar Mediterrdneo, a las
puertas de Cabo de Gata, y albergara disci-
plinas como rugby

— playa, fiitbol pla-
Con mas de ya, voley playa, ba-
3.000 horas de  lonmano playa o
solanuales,la  ‘T° playa.

N n linea de salida
capltal esun estd también la
refugio ideal Ciudad del Deporte

‘Ambrosio  San-
chez’, enlaVega de
Acé, un ambicioso
proyecto multide-
porte en la zona de
expansion de la capital, y una gran via ciclotu-
ristay peatonal de mas de 17 kilémetros hasta
ellimite del término municipal en la Almadra-
ba de Monteleva, en pleno Parque Natural.

A juicio de Pérez de la Blanca, “Almeria
retine unas condiciones climéaticas excep-
cionales que nos permiten atraer concen-
traciones deportivas, pruebas y turismo
activo cuando otros destinos europeos no
pueden ofrecer entrenamientos al aire li-
bre. Nuestro objetivo es desestacionalizar
el turismo y generar actividad econémica
durante todo el afio”.

para disfrutar
de experiencias
completas

La firme voluntad municipal por promo-
cionar la actividad fisica y el deporte ha sido
reconocida recientemente porla Fundacién
Espaiia Activa, cuyo objetivo es fomentar la
practica fisica y deportiva en la sociedad,
con el premio en la categoria ‘Promocién de
la Actividad Fisica y el Deporte de la inicia-
tiva del sector ptblico’ por el compromiso
del Ayuntamiento de Almeria en la creacién
de una ciudad activa y saludable.

Lejos de depender exclusivamente de la
temporada estival, Almeria avanza hacia
un modelo mds diversificado y sostenible,
donde el deporte y el turismo caminan de
la mano los doce meses del afio.
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PROVINCIA DE CADIZ
San Roque, donde lo tienes todo
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L municipio de San Roque, a caballo

entre las provincias de Cadiz y Mdlaga,
presume de tener todos los atractivos que se
puedan requerir para el turista.

Playas con bandera azul; 300 dias de sol al
afo; naturaleza; deportes como Golf, polo o
vela; pueblo blanco; historia; hoteles de lujo;
actividades culturales; rica gastronomia;
puerto deportivo; y urbanizaciones de lujo co-
mo Sotogrande; hacen que realmente San
Roque pueda presumir de tenerlo todo.

Para empezar San Roque tiene una situa-
cién unica, entre dos continentes (Africa y
Europa); dos mares (Mediterraneo y Atlanti-
co); y tres culturas (espafiola, britdnica y ma-
rroqui). Existen muy pocos lugares en el
mundo que se puede contemplar una vista
panoramica como ésta.

Entre las provincias de Cadizy Mélaga, en-
trela Costa del Sol yla Costa de la Luz, esuna
localizacion estratégica y bien comunicada
por autovia y autopista de peaje con los aero-
puertos de Gibraltar, Malaga y Jerez,

EI Conjunto Monumental Histérico-Artis-
tico de San Roque es oficialmente la Ciudad
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— donde reside la de
Entre dos Gibraltar  (Ciudad
maresydos  espafiola d.el.%ibf‘;al'
: ar en el exilio), fun-
continentes, dada en 1706.
Sap Roque Los monumentos
reune playas, Bienes de Interés
naturaleza, Cultural principa-
olf v luio en les del Casco Hist6-
gn d)elstiln o rico de San Roque
P son la Iglesia Santa
unico Maria La Coronada

(1735), el Palacio de los Gobernadores (S.
XVIII) y la Plaza de Toros (1853).

Existen tres museos en la ciudad: el Museo
San Roque (seccién Carteia), el Museo San
Roque (seccion Luis Ortega Bru) y el Museo
CB Radioaficionados. La oferta expositiva se
complementa atin ms con el Centro de Arte
Contemporaneo (CAC San Roque), situado
en la antigua Casa Consistorial, con las expo-
siciones permanentes de Carlos Pacheco
(ilustrador de Marvel Comics y DC Comics en
EEUU) y Andrés Vazquez de Sola (dibujante
en el periddico francés Le Monde).

Carteia, ahora Enclave Arqueoldgico,
fue fundada en el siglo VI a.C. por los feni-
cios y estuvo habitado por cartagineses y
romanos, con quienes se convirtié en la
primera Colonia Libertinorum en el 171
a.C., segin el historiador romano Tito Li-
vio. En el Enclave se organiza también vi-
sitas guiadas gratuitas.

Turismo San Roque organiza visitas
guiadas gratuitas por el Casco Histérico y
museos, que se pueden combinar con la vi-
sita guiada a Carteia. Ademads, se ofrecen
rutas guiadas a los binkeres de la Segunda
Guerra Mundial en la zona, ya que existen
mds de 800 buinkeres en la linea de fortifi-
cacion de la frontera sur (alrededor de Gi-
braltar). Como novedad, se ofrecen visitas
guiadas accesibles para todos.

El municipio cuenta con tres parajes
naturales que forman parte del Parque
Natural Los Alcornocales: Pinar del Rey,
Finca La Alcaidesa y Finca Guadalqui-
tén, donde se puede practicar senderis-
mo, BTT, running...

Ademais, San Roque dispone de otras



zonas naturales de interés como Sierra
Carbonera, Sierra del Arca, el Estuario
del Rio Guadiaro, la Laguna de Torregua-
diaro y la Ribera del Rio Guadarranque.
Los dltimos tres son muy interesantes pa-
rala observacién de aves migratorias.

El municipio de San Roque dispone de 9
campos de golf (8 clubes) en un radio de 8 ki-
l6metros, entre los cuales estd Real Valderra-
ma, el nimero uno de Espafia y uno de los
mejores campos del mundo, que fue sede de
la Ryder Cup 97 y actual sede del LIV Golf.
También se encuentran entre los mejores
campos de Espaiia Real Club Sotogrande.

Lalistala complementan los campos de La
Hacienda Alcaidesa Links, La Hacienda Al-
caidesa Heathland, San Roque Club (Old
Course), San Roque Golf & Resort, La Reser-
va Club Sotogrande, The Alto Club Sotogran-
de, y el Club de Golf Municipal La Caiiada,
primer campo municipal de Espafa, con 18
hoyos y centenares de alumnos de golf.

San Roque es también Centro de polo
mundial, ya que el Torneo Internacional de
Polo de Sotogrande, organizado por Ayala
Polo Club, es uno de las cuatro fechas de po-
lo mas importantes del mundo de este de-
porte. Este evento esta declarado de Inte-
rés Turistico de Andalucia.

En el municipio existen 10 canchas y tres
clubes de polo: Ayala Polo Club, Santa Maria
Polo Club e Iridike Polo Club.

También es base nautica del Estrecho, ya
que el exclusivo Puerto Sotogrande (PST) es
el puerto deportivo mds grande de Andalu-
cia, con1.382 atraques. Cuenta con dos zonas
diferenciadas, la parte antigua, construida en
1987, con numerosos restaurantes, bares y
comercios; y la parte nueva, la Marina o “Mi-
ni Venecia”, con canales, islas artificiales y ri-
beras con apartamentos con amarres, ade-
maés de laRibera del Marlin, una zona comer-
cial con mas restaurantes, bares y comercios.

En lo que se refiere a Hipica, Santa Maria
Equestrian Club cuenta con magnificas insta-
laciones en Puente de Hierro y organiza
Campeonatos de Salto Nacionales. Ademas,
existen 6 clubes hipicos que ofrecen diferen-
tes clases de equitacion.

San Roque dispone de tres clubes de tenis
y padel en Sotogrande: La Reserva Club,
Racket Center Sotogrande y Club de Tenis El
Octdgono.

San Roque destaca también por sus aloja-
mientos del més alto nivel, con tres hoteles de
cinco estrellas: Fairmont La Hacienda Costa
del Sol, SO/Sotogrande Golf & Spa Resort, y
el Hotel MiM Sotogrande Melia Collection.
Los hoteles de cuatro estrellas lo conforman
el Hotel Encinar de Sotogrande, el Hotel In-
Mood San Roque y el Hotel Lodge Casino Ad-
miral San Roque.

También hay dos hoteles de dos estrellas, el
Hotel Patricia y el Hotel Milla de Plata, y por
dltimo, un hotel de una estrella, el Hotel Las
Camelias.

Elmunicipio de San Roque cuenta con mas
de 150 establecimientos de restauracién dife-
rentes (restaurantes, bares, cafeterias y bares
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de copas) repartidos en los numerosos nu-
cleos de su amplio territorio, que abarca 145
kilémetros cuadrados.

La oferta gastronémica es muy diversay
variada, ofrece desde bares de tapas y res-
taurantes con platos de cocina andaluza
tradicional, gastronomia espafiola y medi-
terrdnea, cocina creativa o un amplio aba-
nico de opciones de establecimientos de
cocina internacional.

A ellos se suman los clubes de playa y chi-
ringuitos, ya que cuenta con dos clubes de
playa en Sotogrande: Trocadero Sotogrande
y El Octégono.

Ademés de los anteriores existe The Beach,
la primera playa artificial de Espafia con lagu-
na para deportes acudticos, situado en las co-
linas en La Reserva Club Sotogrande.

Las playas del municipio disponen de 10
chiringuitos: Il Sofno, Chicano Vargas Beach,
Biarritz, Eulogia, Chambao, Bahia Limdn,

Gigi’s Beach, La Brisa Sotogrande, Bunker
Beach Club y Sal Verde, ubicados en cuatro
playas con Bandera Azul: Cala Sardina, To-
rreguadiaro, Puerto Sotogrande y Alcaidesa-
El Faro. Las restantes playas lo conforman
Guadalquitén-Borondo (vertiente mediterra-
nea) y Campamento, Puente Mayorga y Gua-
darranque (dentro de la Bahia de Algeciras).

La Semana Santa de San Roque est4 decla-
rada de Interés Turistico Nacional de Andalu-
cia. La fecha més sefialada es el Viernes San-
to, cuando se organiza todos los afios la Pro-
cesion Magna con 14 pasos diferentes, de los
que 6 contienen imégenes originales de los si-
glos XVI al XVIII procedentes de Gibraltar y
que fueron traidos a San Roque por los habi-
tantes espafioles de Gibraltar.

El' municipio de San Roque es bastante ex-
tenso en superficie (145 Km2) y tiene la carac-
teristica de contar con muchas barriadas di-
ferentes. Debida a esto, el municipio celebra
diferentes fiestas y tradiciones, no sélo la Fe-
ria Real de San Roque, sino también ferias en
distintas barriadas, desde junio a septiembre.
También cabe mencionar eventos como la
Noche Blanca a final de agosto o el Belén Vi-
viente en diciembre.

En los tltimos afios, San Roque se ha con-
vertido en Capital Cultural del Campo de Gi-
braltar. En su Teatro Juan Luis Galiardo, que
cuenta con 670 butacas, se celebra eventos
culturales como los Cursos de Verano de la
Universidad de Cadiz, FICSAN (Festival In-
ternacional de Cortometrajes), San Rotin
(Festival de Titeres y otras pequefieces), Fes-
tival de Musica (San Roque Suena), Festival
de Danza, Festival de Jazz y la Bienal de Fla-
menco “Canela de San Roque”.
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PROVINCIA DE HUELVA
Huelva: la ciudad del buen vivir

N el suroeste andaluz, donde con-

fluyen los rios Tinto y Odiel, emer-
ge una ciudad que ha sabido mantener-
se fiel a si misma mientras se transfor-
ma: Huelva, una capital con luz propia,
que conjuga historia, naturaleza, cultu-
ray gastronomia en una propuesta tu-
ristica singular. Una ciudad auténtica,
abierta y llena de matices.

En un momento donde los viajeros
buscan experiencias reales y sosteni-
bles, Huelva se consolida como la ciu-
dad del buen vivir: un destino amable,
tranquilo, donde lo cotidiano se con-
vierte en extraordinario y cada paseo,
bocado o conversacién cobra sentido.

La historia de Huelva se mide en mi-
lenios. Considerada por muchos como
la ciudad més antigua de Occidente,
conserva vestigios de Tartessos y otros
pueblos antiguos, visibles en su Museo
Provincial o en su trazado urbano. Es
una ciudad que fue punto de partida,

cruce de caminos y ventana atldntica
hacia nuevos mundos.

Volcada a la ria y al mar, su Puerto y
Paseo de la Ria se han transformado en
espacios vibrantes donde paisaje, de-
portey cultura conviven. El Muelle de la
Riotinto Company, testigo de su pasado
industrial, enmarca uno de los atarde-
ceres mds bellos de la ciudad.

Durante todo el aiio, Huelva ofrece una

intensa vida cultu-
[ ral al aire libre:
musica, teatro, fla-

Huelva menco, literatura o
conserva arte llenan plazas,
vestigios de parques y espacios
Tartessos y emlileméticosl co-

mo la Casa Colén o
otrqs pueblos el Gran Teatro. Las
a_mf'guos ! callesrespiran arte
visibles en su y participacion. En
Museo verano, la ciudad

Provincial vibra con sus fies-

tas populares, como Las Colombinaso La
Cinta, y con eventos como el Festival Fla-
menco, que celebran laidentidad andalu-
za a través del ritmo y la emocién.

Pocos imaginan la marcada huella bri-
tdnica de la ciudad, legado de la Riotin-
to Company, visible en el Barrio Obrero
Reina Victoria, la Casa Col6n o el muelle
cargadero de mineral. Esa etapa trajo
consigo también modernidad y pasién
deportiva, con Huelva como decana del
fiitbol espaiiol y pionera del tenis.

La gastronomia es otra gran aliada
del turismo. Desde el Mercado del Car-
men hasta el renovado Mercado de San
Sebastidn, los sabores onubenses —
gamba blanca, chocos, jamon de Jabu-
go, fresas, coquinas o vinos del Conda-
do— conviven en tabernas y gastroba-
res donde tradicion e innovacion se
abrazan con naturalidad.

Pero mas alla del producto, lo que
convierte la cocina onubense en una ex-
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Pilar Miranda Plata,
Alcaldesa de Huelva

— periencia es su
Huelva contexto. Comer
representa en Huelva es un

acto social y emo-
otra forma de cional. Cada espa-

estar. Una con cio invita al visi-

buena tante a quedarse
temperatura, un poco mas. Aqui
aire limpio y se saborea sin

prisa, con conver-
una.] alta . saciéon, buen cli-
calidaddevida 15y el sabor dela
tierra en el plato.

Y si hay un instante que define a esta
tierra, es el del atardecer: desde la ria, la
playa del Paraje Natural Marismas del
Odiel, los miradores de El Conquero o la
ermita de La Cinta, el cielo se tifie de
ocres y rosas mientras las marismas re-
flejanlaluzy el tiempo parece detenerse.

En un mundo acelerado y saturado,
Huelva representa otra forma de estar.
Una ciudad sin agobios, con buena tem-
peratura, aire limpio y una calidad de vi-
da que se respira. Aqui, el turismo no
rompe la ciudad: la acompana.

Huelva no se visita. Se vive. Se re-
cuerda. Se echa de menos. Su luz, su sa-
bor, su gente y su paisaje hacen de ella
un destino inolvidable. Una ciudad pa-
ra descubrir... y para quedarse. Una ciu-
dad del buen vivir.
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Ayamonte, un destino turistico
unico, exclusivo y diferente

N el extremo mas occidental de Espa-

fia, en la frontera mas antigua de Eu-
ropa, estd Ayamonte, a orillas del antiguo
rio Anae de los romanos. Una de las tres
ciudades integradas en la Eurociudad del
Guadiana y singular territorio transfronte-
rizo compartido con los municipios lusos de
Vila Real de Santo Anténio y Castro Marim
que representa una atractiva propuesta co-
mun basada en la cooperacién, la cultura
compartida y el progreso comun.

Ostium Fluminis Anae -Ayamonte-, la ciu-
dad mas antigua de la provincia de Huelva,
habitada por fenicios, romanos y drabes es
también, hoy, lamas modernay dindmica, ca-
paz de conjugar su valioso legado histérico
con una marcada vocacién de futuro.

Ayamonte experimenta una de las mas im-
portantes transformaciones de su historia,
marcada por distintos proyectos y actuacio-
nes, de diferentes magnitudes, que han visto
la luz recientemente y otros que se encuen-
tran en marcha. Asi, el gobierno municipal
impulsé unimportante y excepcional progra-
ma de accién que ha devuelto la mirada al rio,
a la par que ha ejecutado, recientemente,
proyectos muy demandados como la renova-
cion de la pasarela del paseo peatonal Plaza
de Espana, la reordenacion del Tridngulo
anexo al Paseo de la Ribera, el arreglo de la
fuente ornamental de la Plaza de la Corona-
cién o la puesta en marcha de la primera fase
del Plan de Asfaltado, con una inversién de

Vista norémica delmun
de Ayamonte

1,5 millones de euros y que ha permitido me-
jorar las principales vias de acceso al munici-
pio, asi como otras calles y avenidas con ma-
yor transito de circulacion de vehiculos.

Ayamonte avanza también ‘calle a calle’,
con un ambicioso plan de refuerzo de mante-
nimiento de vias publicas, destinado a la me-
joray adecentamiento de las calles y barria-
das mediante pequefias intervenciones que,
en su conjunto, estin mejorando, notable-
mente, el dia a dia de los ciudadanos.

Ademis, la ciudad da pasos adelante en la
ejecuciéon de dos importantes actuaciones
que cambiaran el futuro inmediato de Aya-
monte, como la obra de renovacion de la red
de abastecimiento de la avenida Cayetano
Feu y avenida de Andalucia; y la obra de mo-
dificacion delared de transporte de aguas re-
siduales en el poligono industrial SEPES, que
acabard con las molestias derivadas de la in-
fradotacién del sistema de evacuacién y abas-
tecimiento del popular barrio de la Villa. El
Consistorio trabaja, también, en una nueva
fase del Plan de Asfaltado que alcanzara otro
millén de euros y que se invertird, principal-
mente, en las vias secundarias de las barria-
das de Ayamonte.

Un desarrollo sin precedentes que ya ha
comenzadoy que contintia con el impulso del
Plan Integral ‘Ayamonte Neurociudad’; una
hoja de ruta que permitird llevar a cabo gran-
des proyectos y actuaciones orientadas al de-
sarrollo de los barrios de Ayamonte, y a su co-

nexion con el centro de la ciudad.

Todo esto, unido a las grandes bondades
geograficas, culturales y naturales, hace que
la ciudad se haya convertido en un destino tu-
ristico exclusivo, atractivo y diferente. Un en-
clave unico enmarcado, ademas, en la Euro-
ciudad del Guadiana bajo un lema comuin:
dos paises, tres ciudades, un destino.

Elterritorio transfronterizo ofrece a sus vi-
sitantes un escenario privilegiado, por ejem-
plo, para la practica deportiva, que le ha per-
mitido ganar el titulo de Comunidad Europea
del Deporte en este 2026.

La Eurociudad del Guadiana dispone, asi,
de instalaciones de primer nivel que incluyen
un centro de alto rendimiento, tres puertos
deportivos, cinco estadios de ftitbol, seis cam-
pos de golf, diez pabellones y complejos poli-
deportivos, ademas de un entorno natural
Unico para la practica deportiva outdoor, con
veinte kilometros de playas, canales natura-
les de piragiiismo y el mayor nimero de ho-
ras de sol de toda Europa.

Atodo esto le acompaia una oferta gastro-
némica de primer nivel, marcada por produc-
tos autdctonos y de kilémetro cero, ligados a
la tierra y al mar, como los pescados, maris-
cos, las salinas tradicionales y las conservas.
Tradicidn, cercania y sostenibilidad que ha-
cen de esta tierra un lugar magico para per-
dersey dejarse atrapar.

Ayamonte se transforma, Ayamonte
te transforma.




N FITUR 2026 El Ejido estrenara

un nuevo video de promocidn turis-
tica para mostrar el potencial de la am-
pliayvariada oferta turistica complemen-
taria del municipio. Un video dirigido a
captar mejor la atencién de los nuevos tu-
ristas potenciales a los que se dirige.

Laintencidn es que este nuevo video co-
necte emocionalmente con el turista y
transmita la personalidad real del desti-
no. Ademads, busca atraer a viajeros que
se identifiquen con la experiencia que se
muestra en el destino.

Con este video, el municipio aboga por
volver a poner de manifiesto la calidad y
el valor de esta amplia oferta turistica
complementaria, con actividades que se
desarrollan en perfecta armonia con el
medio ambiente, garantizando asi un tu-
rismo sostenible y del que poder disfrutar
durante todo el afio, lo que contribuye a
desestacionalizar este destino ubicado en
pleno corazén del Poniente almeriense.

En linea con la desestacionalizacién del
destino y, como es ya habitual en FITUR,
se entregard el Premio al Mérito Turistico
a Golf Almerimar, que destaca por ser un
campo de golf de 27 hoyos, disefiado por
Gary Player y ubicado en Almerimar, co-
mo su nombre indica, siendo el inico con
esa configuracion en la provincia. Ofrece
gran versatilidad en sus recorridos, entre
lagos y palmeras.

Golf Almerimar, junto al Hotel Golf Al-
merimar 5*y su Casa Club, atrae a un tu-
rismo de calidad y de alto nivel adquisiti-
vo, que, ademads, contribuye a desestacio-
nalizar la oferta turistica y genera em-
pleo. El golf aporta beneficios para los ju-
gadores, ya que contribuye a su salud fisi-
cay bienestar al hacer ejercicio en la na-
turaleza.

PROVINCIA DE ALMERIA
El Ejido, destino para los turistas de golf

Ademas, Golf Almerimar respeta el me-
dio ambiente con su paisaje natural y
areas verdes, y se gestiona de forma sos-
tenible. Asimismo, fomenta un estilo de
vida social y familiar, atrayendo a un pu-
blico diverso gracias a su adaptabilidad a
distintas edades y niveles.

Segun los datos del afio 2024, la indus-
tria del golf genera anualmente en Anda-
lucia un impacto de 5.456 millones de eu-
ros y la comunidad andaluza recibe alre-
dedor de 700.000 turistas de golf cada
afio, lo que supone el 2% del total de visi-
tantes a la comunidad.

El gasto directo de los turistas de golf
asciende a1.757 millones de euros, con un
desembolso diario de 352 euros por Vvisi-
tante. Se muestra también la transversali-
dad y el poder dinamizador del sector, ya
que el 85% de este gasto beneficia a secto-

i o
= iy, B ‘:.'- -
ElLEjido cuéntaeon un frente litorald
envidiable y.tmaoferta de referencia
para el turista.de'golf

res distintos al golf, como el alojamiento,
la restauracién o el transporte.

En el caso de Almerimar, el campo de
golf es el motor principal de la desestacio-
nalizacién, ya que atrae afio tras afio a
una gran cantidad de turistas de paises
nérdicos que pernoctan y consumen en
Almerimar. Cabe destacar también que,

en otoflo, invierno

| y primavera, es vi-

sitado por golfistas
Elcampo internacionales
de g°lf_ de procedentes  del
Almerimar Reino Unido y Ale-
atrae cada ano mania, entre otros
aunagran paises de Cen-

. troeuropa.

car,‘tldad de Siendo el munici-
turJStaS c!e ) pio principalmente
paises nordicos un destino de sol y

playa, es importan-
te poder contar con este segmento turisti-
co fuera de la época estival. Por ello, Golf
Almerimar es merecedor este afio del
Premio al Mérito Turistico de El Ejido,
por su contribucién a la expansion turisti-
ca del municipio, asi como por su apuesta
por el segmento de golf.

Con estas acciones que se llevardn a ca-
bo en FITUR 2026, El Ejido refuerza su
posicionamiento como un destino con
personalidad, capaz de emocionar, dife-
renciarse y ofrecer experiencias sosteni-
bles durante todo el afio. El estreno del
nuevo video promocional y el reconoci-
miento a Golf Almerimar como motor de
desestacionalizacién ponen en valor una
oferta complementaria de calidad, que
atrae a un turismo de mayor impacto eco-
némico, genera empleo y contribuye a im-
pulsar la actividad local mas alld de la
temporada estival.
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Chiclana, 150 anos de Ciudad

OS restos fenicios encontrados hace

unos afos en pleno casco histérico de
Chiclana ponian de manifiesto su pasado tri-
milenario. Una larga historia en donde la pes-
ca, lasal, las huertasy, sobre todo, las vifias se
convirtieron en los principales motores eco-
némicos de la villa.

Y precisamente el sector vitivinicola alcan-
z6 tal fuerza en la vida social y econémica de
Chiclana, con més de 3.500 hectireas en la
segunda mitad del siglo XIX, que el Rey Al-
fonso X1I le otorg el titulo de ‘Ciudad’ el 8 de
agosto de 1876.

Por ello, en este afio 2026 celebraremos en
nuestro municipio el 150 aniversario de dicho
otorgamiento, para lo cual se estd trabajando
en la organizacién de numerosos actos con-
memorativos. Ademas, esa larga tradicién vi-
tivinicola tiene un claro exponente en el cen-
tro de interpretacion del Vino y la Sal ubica-
do enla Plaza de Las Bodegas, en el centro de
Chiclana. Un espacio donde el visitante pue-
de conocer en profundidad uno de los secto-
res econdmicos mas importantes de la histo-
ria de la ciudad junto a las salinas y esteros.

No obstante, Chiclana ya no es aquella pe-
quena villa, donde la agricultura y la pesca
sustentaban la economia local. Ahora, con
una poblacion censada de mas de 93.000 ha-
bitantes, se ha convertido en el motor econd-
mico de la Bahia de Cadiz, gracias a la indus-
tria, a la construccion, al comercio, la peque-
fia y mediana empresa y, sobre todo, al turis-
mo, contando con mas de 12.000 plazas hote-
leras de cuatro y cinco estrellas, lo que supo-

ne una cuarta parte de la provincia, cinco
campos de golf junto a una de las mejores pla-
yas de nuestro pais, La Barrosa, y un sinfin de
posibilidades para el disfrute y el descanso de
miles de visitantes a lo largo del afio.

El turismo de sol y playa se ha consolidado
en las dltimas décadas en Chiclana, afianzén-
dose como uno de los destinos turisticos mas
importantes de Espaa. Pero Chiclana no so-
lo cuenta con majestuosas playas, sol y gran-
des resort de Iujo en primera linea de playa,
sino también de una amplia oferta ludica y
cultural. Asi, en el centro de Chiclana el visi-
tante puede disfrutar de la historia y el patri-
monio cultural de Chiclana, que comienza en
la época fenicia y que tiene su mayor ejemplo
en el yacimiento del cerro del Castillo, en ple-
no casco histdrico de la ciudad.

Asi, el centro de interpretacién Nueva
Gadeira ofrece al visitante un recorrido
por la historia de la ciudad desde la llega-
da de Ia civilizacién fenicia hasta la actua-
lidad, comprobando in situ restos de edifi-
caciones construidas por fenicios y roma-
nos. Un equipamiento que se ubica junto a
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la Torre del Castillo, que conecta el yaci-
miento fenicio con el acceso natural que
los fenicios utilizaron hace 3.000 afios pa-
ra llegar a nuestra ciudad, el rio Iro.

Asimismo, a escasos metros del centro
de interpretacién Nueva Gadeira, el visi-
tante puede deleitarse de la imponente
Iglesia Mayor, junto con la Torre del Reloj,
asi como otros edificios histéricos como la
ermita de Santa Ana, desde donde se pue-
de contemplar toda la Bahia de Cadiz y
parte de la comarca de La Janda, la iglesia
barroca de Jests Nazareno, la capilla del
Santo Cristo, o distintas casas-palacio e
iglesias del centro de la ciudad.

Por otro lado, ademas del centro de inter-
pretacién del Vino y la Sal, el casco histérico
de Chiclana cuenta con distintos espacios cul-
turales donde conocer en profundidad la his-
toria e indiosincracia de la ciudad, como el
Museo de Chiclana, en la Plaza Mayor, que
cuenta con una importante exposicion per-
manente sobre la historia de la ciudad; el Mu-
seo Taurino Francisco Montes Paquiro, que
abordalahistoria de la tauromaquia en la ciu-
dad; asi como el espacio expositivo de la Co-
leccién Marin.

A todos estos centros culturales hay que
sumar desde hace un par de afos el espa-
cio expositivo de Mufiecas Maria Emilia
Lira, donde podemos contemplar una am-
plia coleccién de mufiecas originales des-
de principios del siglo XX y que han sido
adquiridas en las dltimas décadas por la
propia Maria Emilia, que ha donado al
Ayuntamiento de Chiclana para el disfru-
te de la ciudadania. Una coleccién de mds
de 600 piezas de coleccionista y que sera
del disfrute de pequefios y mayores.

Ademés, una parada obligatoria en el cen-
tro de Chiclana es su majestuoso Mercado de
Abastos, donde chiclaneros y visitantes se nu-
tren de todo tipo de productos frescos y de ca-

lidad, destacando las frutas y hortalizas de la
zona y los pescados y mariscos del Golfo de
Cédiz, asi como productos elaborados, entre
ellos, los chicharrones de Chiclana.

Ademas, la amplia y rica gastronomia que
ofrece este rincén de la Peninsula Ibérica
puede degustarse en los numerosos restau-
rantes, bares y beach club repartidos a lo lar-
go del término municipal, principalmente en
el centro de la ciudad y en la zona de la playa.

Y hablar del Destino Chiclana es también
hacerlo de su gran oferta medioambiental,
desde las salinas y esteros del parque natu-
ral de la Bahia de Cadiz, pasando por su ca-
minos, pinares y senderos, entre ellos, el
nuevo sendero, que une Chiclana con San
Fernandoy La Janda. Espacios donde el vi-
sitante puede disfrutar de la amplia diversi-
dad de flora y fauna, asi como de los tradi-
cionales despesques de pescado de estero,
que se centran en los meses de otofo.

CONCERT MUSIC SANCTI PETRI

Toda esta amplia oferta, que en estos tlti-
mos afios se ha visto reforzada por even-
tos como el Carnaval, que en este 2026 se
celebra en la segunda quincena de febre-
ro,la Semana Santa, la Feria de San Anto-
nio (del 10 al 14 de junio) o la Navidad,
cuenta también con un evento que se ha
convertido en todo un referente del ocio
nocturno en la provincia de Cadiz, Con-
cert Music Festival Sancti Petri, que vol-
veremos a disfrutar este verano.

Asi, artistas de la talla de Sting (12 de julio),
Miguel Poveda (18 de julio), Carlos Rivera (24
de julio), Manuel Turizo (31 de julio), Chaya-
nne (1 de agosto), Pablo Lépez (4 de agosto),
Ana Torroja (7 de agosto), Dani Fernandez
(10 de agosto), Pablo Alboran (13 de agosto) o
Lola indigo (15 de agosto), entre otros... ha-
ran disfrutar al puiblico asistente durante ca-
si dos meses en el poblado de Sancti Petri.
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Kayak para adentrarse en los
rincones de Cabo de Gata

Mas de 30 empresas desarrollan cada verano actividades de turismo
activo en el Parque Natural de Cabo de Gata-Nijar (Almeria) con
autorizacion administrativa para operar excursiones en
embarcaciones a motor, rutas en barco o salidas en kayak desde los
canales nauticos habilitados con control de grupos y acceso limitado.
Gracias a esta actividad, los turistas pueden conocer bellos rincones a
los que sdlo se puede acceder a través del mar, dada la escarpada
orografia del terreno. / Rafael Gonzalez
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PROVINCIA DE ALMERIA
lo que realmente importa

Conectar con

N un mundo

que gira mas
rapido de lo que po-
demos procesar,
donde el ruido digi-
tal satura los senti-
dos, existe un refu-
gio todo el afio en el
extremo oriental de
Andalucia en el que
el tiempo firma una
tregua. Carboneras,
en el Parque Natural
Cabo de Gata-Nijar,
no es solo un desti-
no; es un recordato-
rio de lo que real-
mente importa.
Aqui, desconectar
de la rutina no es
perder la sefial, sino
ganar una frecuen-
cia profunda para
reencontrarse conlo
esencial.

La desconexion
comienza enla mira-
da. Al asomarse a
playas como la de
Los Muertos, el azul
cobalto ejerce un
efecto casi hipnético
sobre el viajero. Fue-
ra de la temporada
estival, solo acompa-
fia el vaivén ritmico
de las olas contra las
piedrecitas blancas
de la orilla. En este
rincén, o en la sere-
nidad de El Corral y
La Galera, el estrés
acumulado se disuelve bajo el influjo del sali-
tre.

Caminar por playas urbanas como Los Co-
cones, El Ancén o Las Marinicas —todas dis-
tinguidas con Bandera Azul— permite reco-
nectar con los sentidos: el tacto de la arena
fresca, elaroma a mar puroyla calidez del sol
almeriense. Es un lujo sencillo y sin artificios
que nos devuelve la calma que la hipercone-
xi6n diaria nos arrebata.

A veces hay que mirar hacia atrds para co-
nectar con lo importante. Carboneras invita
aun paseo por una historia que llena el espi-
ritu. El Castillo de San Andrés, imponente
fortaleza del siglo XVI, se erige en el corazén
del pueblo como simbolo de su origen. Reco-
rrer su interior o visitar la Torre del Rayo,
con sus vistas espectaculares sobre la bahia,
es entender que somos parte de una cronolo-
gia de siglos que nos invita a relativizar las
preocupaciones.

Esa trascendencia también late en su Ruta
de Cine. Al recorrer los paisajes de la oscari-
zada Lawrence de Arabia o los que acogieron

Faroy Torre de Mesa Roldan.

| a John Lennon, se
La subida a d_escubre un territo-
, rio con alma. Pasear

Mesa Roldan, junto a la Torre de
junto a su Mesa Roldén, locali-
faroy torre zacion de la aclama-
defensiva da serie Juig% de
. Tronos, es habitar

p_e ':mlten al un escenario de le-
visitante poner  yenda donde la ima-
su mundo ginacién despierta
en orden libre de las cadenas

delarutina.

Lanaturaleza aqui ofrece un ancla a la des-
conexion. El cauce del Rio Alias es una arte-
ria natural que conecta el interior montafo-
so con la costa entre tesoros geoldgicos y an-
tiguos molinos de agua, junto al reciente-
mente restaurado Molino de Viento. Son tes-
timonios de una época donde el hombre ylos
elementos bailaban al mismo son.

Subir hasta Mesa Roldén es, quizds, la ex-
periencia de reconexion definitiva. Junto a
su faro y su torre defensiva, con el inmenso

Vista panoramica de Carboneras, un municipio enclavado en pleno Parque Natural Cabo de Gata-Nijar y que se ha erigido como uno de los
grandes refugios de la provincia de Almeria.

horizonte frente a
uno, el mundo pare-
ce ponerse en orden.
La brisa de Levante
oPoniente limpia los
pensamientos, de-
jando espacio a la
inspiracién y a una
tranquilidad que so-
lo se encuentra en
los lugares que con-
servan su pureza.

La  desconexién
también llega a tra-
vés del placer de la
mesa. En Carbone-
ras, la gastronomia
es un acto de cuida-
do y atencién. De-
gustar el pescado
fresco de la lonja o
un arroz marinero
enuna terraza frente almar o en su casco his-
tdrico es una experiencia sensorial donde el
producto manda para detener el tiempo en-
tre bocado y bocado.

Esa conexién humana tiene su punto algi-
do en sus festividades tradicionales. Vivir los
Moros y Cristianos en honor a San Antonio
essentir el latido de un pueblo que celebra su
identidad con pasion. En las Fiestas del Pes-
cador en agosto, la procesiéon marinera de la
Virgen del Carmen convierte la bahia del
municipio en un espacio de devocién, respe-
toy alegria compartida.

Carboneras no entiende de temporadas. Ya
sea en primavera descubriendo la magia de
laTsla de San Andrés y sus maravillas bajo el
agua o disfrutando de la programacién cultu-
ral del Teatro Casa de la Misica en una tarde
de invierno, la localidad ofrece un refugio
constante. Es el lugar perfecto para apagar el
teléfonoy encender la vida; para dejar de mi-
rar la pantalla y observar el horizonte.

Descubre Carboneras. El lugar donde des-
conectas para conectar con lo que importa.



L Puerto de Huelva acude a FITUR
2026, la Feria Internacional de Turis-
mo, que se celebra entre los dias 21y 25 de
enero en IFEMA Madrid con una propues-
ta firme: consolidar su posicién como desti-
no para el turismo ndutico, de cruceros y
pasajeros, alo que se suma su apuesta de in-
tegracion puerto-ciudad para abrir sus es-
pacios al disfrute turistico y ciudadano. Pa-
ra ello ha iniciado un proceso de recupera-
cién y puesta en valor de su patrimonio his-
térico, que fomentara el turismo cultural,
industrial y minero.

La delegacién onubense, encabezada por
el presidente del Puerto de Huelva, Alberto
Santana, dard a conocer en FITUR mediante
encuentros con empresas, instituciones, tou-
roperadores y navieras, los ultimos proyec-
tos, acometidos en el marco puerto-ciudad,
que marcardn un punto de inflexién en la re-
lacién del puerto con su entorno urbanoy con
el sector turistico.

PROYECTO DE REMODELACION DEL

MUELLE DE LEVANTE

El ambicioso proyecto de
remodelacion del Muelle
de Levante representa la
piedra angular de esta
transformacion de todo el
frente portuario, llevada a
cabo por el Puerto de Huel-
va. Situado a escasos minu-
tos del centro de Huelva,
este enclave estratégico es-
tdllamado a convertirse en
un espacio de atraccion tu-
risticay de nuevas inversio-
nes, con mas de 80.000 m
destinados a usos comer-
ciales, deportivos, cultura-
les y de ocio.

Ademés, el Muelle de Levante alberga yala
Marina del Odiel, la primera marina urbana
de Huelva, que avanza en su desarrollo con
una darsena norte con 260 atraques operati-
vos, modernos servicios auxiliares y una pro-
yeccién final de 400 atraquesy 96.000 m de
instalaciones dedicadas al deporte ndutico, el
ocioy la restauracion.

PATRIMONIO INDUSTRIAL Y LEGADO
CULTURAL:UNVALORTURISTICOEN
AUGE

ElPuerto de Huelva ha culminado la unién del
Muelle de la Compania Rio Tinto, un icono
histdrico que conecta el pasado minero e in-
dustrial de Huelva con su presente turistico.
Este muelle, situado al inicio del Paseo de
laRia, seintegra en la estrategia de recupera-
cién del patrimonio portuario que convierte
al Puerto de Huelva en un espacio tinico don-

PROVINCIA DE HUELVA

Puerto de Huelva, una nueva puerta
al turismo nautico y de cruceros

de convergen la ria como espacio natural, su
patrimonio histérico y su apuesta de acercar
el puerto a la ciudad.

Asimismo, el Puerto onubense ha finali-
zado la rehabilitacién del Muelle de Thar-
sis, un histérico cargadero de mineral, que
se adentra en la ria.

En cuanto a las relaciones de Huelva con
el continente americano, se ha recuperado
el entorno del Monumento a Col6n, donde
se ha inaugurado una escultura en home-

naje a la artista Gertrude Vanderbilt Whit-
ney, autora del monumento, reproducida a
partir de la fotografia tomada el dia de su
inauguracion en 1929. Un reconocimiento
alaartista que vincul6 su obra al puerto y al
encuentro entre culturas.

CRUCEROS LUXURY EN EL CORAZON
DE LA CIUDAD

La estrategia del Puerto de Huelva apuesta
firmemente por el segmento luxury del tu-
rismo de cruceros. Por ello, la remodela-
cién del Muelle de Levante impulsard la lle-
gada de buques de pequeiio porte y mega-
yates, perteneciente a este segmento, cuyos
pasajeros buscan experiencias exclusivas y
personalizadas.

Esta ubicacién privilegiada permite que
los cruceristas lleguen directamente al
centro de la ciudad, contribuyendo asi a di-
namizar el comercio, la hosteleria y las ac-
tividades culturales. Igualmente, ofrece
un balcén privilegiado a la ria de Huelva y
al Paraje Natural Marismas del Odiel, Re-
serva de la Biosfera.

CONEXION MARITIMA HUELVA-
CANARIAS

Otro de los pilares de la presencia en FITUR
es el refuerzo de las conexiones maritimas
Huelva-Canarias, operadas desde la moder-
na terminal de pasajeros del Muelle Sur, don-
de se ha puesto en marcha una nueva doble
rampa Ro-ro, que unida a la ya existente, per-
mite operar a cuatro buques tipo ferry a la
vez, facilitando la operativa portuaria.

Durante su participacién en el certa-
men, los representantes del Puerto de
Huelva mantendrdn reuniones con navie-
ras de cruceros, compaiiias de pasajey tou-
roperadores. El objetivo comtin se centra-
rd en atraer nuevas escalas de cruceros,
pasajeros de la ruta Huelva-Canariasy cre-
cer como destino nautico.

El Puerto de Huelva participa en la mues-
traen el Pabelln 10, dentro del espacio expo-
sitivo de Puertos del Estado.
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CIUDAD AUTONOMA DE CEUTA

Ven a Ceuta y ahorra 95 euros
en tu viaje con ‘Ceuta Emociona’

L programa consiste en la concesién

de ayudas directas a las agencias de via-
je de Ceuta para la comercializacién de pa-
quetes turisticos que incluyen transporte ma-
ritimo, alojamiento y descuentos en restaura-
cién, contribuyendo a estimular la llegada de
visitantes y el consumo en el sector turistico.

Esta iniciativa se materializa mediante
unos talonarios descuentos disponibles para
los visitantes a la ciudad.

Con “Ceuta emociona” podras conseguir
un ahorro total de hasta 95 € en tu viaje.
Obtendras descuentos exclusivos en trans-
porte, restauracion, y hasta en 3 noches de
alojamiento.

El programa esté activo hasta el 31 de di-
ciembre de este afo pero se reactivard en
enero de 2026. Pueden consultar todo en
www.turismodeceuta.com o en el teléfono
856200 560.

PASO1

Elige dénde quieres dormir. Ceuta posee una
oferta hotelera variada para que elijas el esta-
blecimiento que mejor se ajuste a tus gustos.

Desde hoteles modernos en el centro hasta
alojamientos rurales en plena naturaleza.

Los descuentos seran los siguientes:

12 noche: descuento de 10 € por persona

22 noche: descuento de 15 € por persona

32noche: descuento de 25 € por persona

Los establecimientos acogidos a esta pro-
mocién son:

-Complejo Rural Miguel de Luque: El maxi-
mo confort en un enclave tnico gracias a un
gran entorno rural, en el que podran gozar de
un periodo de mdxima desconexién.

-Hércules Boutique Hotel: Alojamiento en
el centro comercial y turistico de la Ciudad
Auténoma de Ceuta. Atencién personalizada
con un estiloy cardcter propio.

-Hotel Ceuta Puerta de Africa: La mejor op-
ci6n para descubriry conocer Ceuta gracias a
su excelente ubicacién y a sus completas y
confortables instalaciones.

-Oh Nice Revellin: Hotel Boutique de disefio
en el centro de Ceuta. 29 habitaciones tinicas,
todas diferentes y decoradas de manerainde-
pendiente.

-Oh Nice Ulises: En el corazén de la ciudad,

Bahia, Puertoy vista general de la
Ciudad Auténoma de Ceuta

;g % -

en pleno centro histéricoy comercial. Con to-
dos los servicios que imagines y las comodi-
dades que te mereces.

-Hotel Parador La Muralla: En un lugar pri-
vilegiado esta el Parador, un moderno edificio
adosado a las antiguas Murallas Reales, ubi-
cado en el centro de la urbe.

-Hostal Central: En el centro de Ceuta, en el
Paseo del Revellin, la calle mas importante de
la ciudad, donde se ubican los principales co-
mercios.

-Hostal Plaza Ruiz: Uno de los mejores
Hostales de la ciudad de Ceuta, situado en
pleno centro histdrico.

PASO 2

¢Qué vas a comer? Ceuta posee una oferta
gastrondmica inigualable gracias a la mezcla
de culturasyla cercania de dos mares, el Me-
diterraneo y el Atlantico. No encontrards na-
da mejor.
Descuento disponible: 15 € en restauracion
-Taperia El Rincén de Rosi: una taperia si-
tuada en pleno centro de Ceuta (Calle Daoiz
5) que ofrece tapas y cocina mediterranea en



un ambiente acogedor y desenfadado. desta-
capor subuena comida, trato amable y varie-
dad de platos, ideal para tapear con amigos o
en familia.

-ftaca Gastro Restaurante: un restaurante-
gastro-arroceria ubicado en C. Camoens 5
(51001 Ceuta). Se distingue por sus arroces
creativos—melosos, secos o caldosos—, su co-
cina de autor con productos frescos y un am-
biente cuidado y acogedor, ideal para cenas
de calidad o celebraciones.

-Restaurante Varadero: un restaurante de
estilo marinero ubicado frente al helipuerto
en Ceuta, con decoracién de madera, terraza
deveranoy salones interiores ideales para co-
midas familiares o con amigos. Destaca por
su cocina tradicional centrada en pescado y
marisco fresco —con especialidades como
pulpo o parrilladas—, buen ambiente, aten-
cién amable y precios razonables.

-Grand Cru de Algo més que vinos: Algo
mas que Vinos dio origen a este restaurante,
que destaca en Ceuta por su cocina creativa
de mercado acompainada de una de las mejo-
res cartas de vinos de la ciudad — muchos de
los cuales pueden pedirse por copa, con ma-
ridajes recomendados por su sumiller.

-La Terraza de Menchu: un bar-taperia cén-
trico en Ceuta (Calle Obispo Barragan 13/ Pa-
saje Eduardo Gallardo 13) conocido por sus
tapas generosas, pinchos morunos, pulpoala
plancha y variedad de pescados y mariscos.
Con un ambiente animado, buena relacién
calidad-precio y una terraza popular entre lo-
cales y visitantes.

-Restaurante La Barraca: un restauran-
te-marisqueria clasico de Ceuta, ubicado
en el Parque Maritimo del Mediterrdneo,
conocido por su larga trayectoria (desde
1980) y por su cocina centrada en pescados
y mariscos frescos al carbén. Ofrece un
ambiente relajado con terraza, comedores
amplios para grupos o familias, y una car-
ta variada — desde tapas y marisco hasta
platos de pescado ala plancha —ideal para
comer bien en un entorno agradable.

-La Esquina Ibérica Mesén: estd en pleno
centro de Ceuta (Calle Jaudenes 6) y es cono-
cido por sus abundantes tapas, montaditos e
ibéricos acomparfiados de una buena selec-
cién de vinos. Destaca por su ambiente ani-
mado, trato amable y precios asequibles, lo
que lo convierte en una opcién popular tanto
para un tapeo informal como para una comi-
darelajada en terraza o interior.

-La Fabrica: situada en Plaza Rafael Gibert
24 (en la Plaza Vieja de Ceuta), es un gastro-
bar que combina tapas clésicas, raciones de
pescadoy marisco, y cerveza artesanalocal —
muy valorado por su ambiente relajado y ra-
ciones generosas. Destaca su cocina creativa
en eventos especiales —como la tapa de “mil-
hojas de manzana, queso, morcilla y pista-
chos” presentada para una ruta gastronémi-
ca—Ilo quelo convierte en una opcién intere-
sante para quienes buscan algo més alld del
tapeo tradicional.

-Van Gogh Gastro Pub: gastro pub céntrico
con tapasy platos de estilo informal; destacan

CIUDAD AUTONOMA DE CEUTA | . i)

los pinchitos, cazén y pulpo, aunque la paella
no siempre convence; ambiente agradable y
precio razonable.

Grano & Carboén: restaurante del Parque
Maritimo del Mediterraneo especializado en
arroces y cocina a la brasa; ideal si buscas
arroz negro o platos a la brasa en un entorno
relajado.

-Restaurante Parador La Muralla: cocina
de fusién entre influencias ceuties, andaluzas
y marroquies, con pescados, mariscos y pla-
tos como arroz caldoso, pez espada o tajin;
ambiente elegante con vistas al jardin.

-Terrazas del Cielo: Restaurante terraza en
la primera planta del complejo del Parque
Maritimo, con cocina mediterranea moder-
na, ambiente ideal para cenas o copas y vistas
al mar.

-Dylan Café: café restaurante informal en
pleno centro, con carta variada y ambiente
relajado; buena opcién para tapas, comidas
asequibles y un tardeo tranquilo.

-La Zalamera.

-Mesén El Campo.

-Vips Ceuta: cadena ideal para desayunos,
comidas o cenas informales con familia o
amigos; menu sencillo con hamburguesas,
ensaladas y bocadillos.

PASO3

Contrata tu viaje a Ceuta con una de las agen-
cias de viajes participantes. Ellas se encarga-
rdn de organizarlo todo y hacer que tu expe-
riencia en Ceuta sea tnica. Ellas conocen to-
dos los secretos y lugares mégicos que pode-
mos ofrecer.

Descuento disponible: 30 € en transporte

-Viajes Trujillo: agencia clasica de Ceuta
con varias oficinas (incluida la Estacién Mari-
tima); ofrecen gestion de billetes, paquetes,
viajes y atencion personalizada.

-Dinamar Agencia de Viajes: agencia local
con servicios integrales: reservas, transporte
maritimo, paquetes turisticos y excursiones;
buen apoyo para viajes a Ceuta o viajes com-
binados.

-Ilu Viajes: incluida recientemente en el
programa turistico de la ciudad ofrece viajes
organizados y paquetes turisticos promocio-
nados

-Traveldun Agencia de Viajes: agencia
que declara especializacién en destinos
arabes y Oriente Medio, ideal si buscas via-
jes fuera de los circuitos habituales.

-Destinarium Viajes: para una comunica-
cion agilidad se puede contactar desde el si-
guiente correo: abenitez.ab@gmail.com

-Avemar Turismo: agencia de Ceuta con
trayectoria de mas de 20 afios, dedicada a la
intermediacion y organizacién de viajes; em-
presa registrada oficialmente y con actividad
continua en el sector.

-Natura Travel.

-Viajes Mustafa: se trata de una agencia
local ideal si buscas ofertas para Ceuta u
otras rutas desde la ciudad.
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.\ = PROVINCIA DE MALAGA

Carmen Meléndez

URANTE décadas, Rincén de la Vic-

toria fue conocido como ese munici-
pio tranquilo junto al mar que muchos ele-
gian para pasar unos dias de sol y playa.
Hoy, este concepto ha cambiado radical-
mente, dando paso a un destino turistico in-
tegral, capaz de seducir al visitante durante
los doce meses del afio y de reivindicar una
identidad propia dentro de la Costa del Sol.
Asi, la ciudad malagueiia se presenta como
ejemplo de trans-
formacién turisti-
ca basada en una
estrategia clara:
poner en valor su

La Cueva del
Tesoro, Unica

patrimonio, diver- de origen
sificar la oferta y marino
romper definitiva-  yjisitable en
mente con la esta- Europa, es
cionalidad.

un reclamo

Con casi ocho ki-
I6metros de litoral,
por supuesto, el sol
y la playa siguen siendo uno de los grandes
atractivos de Rincon de la Victoria. Sin em-
bargo, a este se une una oferta que combi-
na cultura, historia, naturaleza, deporte y
gastronomia. Uno de los pilares de esta
transformacion es su patrimonio histérico
y cultural, encabezado por lo que el Ayun-
tamiento define como el “tridente patri-
monial”. La Cueva del Tesoro, tinica de ori-
gen marino visitable en Europa y una de
las tres existentes en el mundo, se ha con-
vertido en un simbolo y en un reclamo in-
ternacional, avalado por el prestigioso Tra-
veler’s Choice Award. A escasos metros, la

internacional

Este muniéipioposee un
destacable patrimonio

*.":l."_'.
i

1a-Victoria, un

Cueva de la Victoria ofrece una experien-
cia diferente, ligada al turismo activo y de-
portivo, donde el visitante puede adentrar-
se en un espacio con pinturas rupestres de
mads de 30.000 aifios. Completa este con-
junto Villa Antiopa, un yacimiento romano
del siglo IIT d.C. recuperado y abierto al pu-
blico que permite viajar al pasado de la zo-
na. A ello se suman otros enclaves, como
las torres almenara y una antigua casa
fuerte (Bezmiliana) reconvertida en uno
de los centros expositivos mas relevantes
de la provincia.

La evolucidn turistica también se refleja
en la mesa. El tradicional pescaito frito y el
pescado a orillas del mar siguen siendo se-
nas deidentidad, pero la propuesta gastro-
nomica ha crecido y se ha diversificado
gracias alimpulso de empresarios locales y
al apoyo municipal. Actualmente, Rincén
de la Victoria ofrece una cocina capaz de
atraer a un publico cada vez mds exigente.

destino para tedo el afio

Por otro lado, uno de los grandes valores
diferenciales del municipio es su equilibrio
entre costa y montafa y un calendario cul-
tural que refuerza la idea de un destino ac-
tivo los doce meses. Un ejemplo de ello, en
septiembre, Benagalbon -el tinico nicleo
de ‘pueblo blanco’ del municipio- acoge el
Concurso Tradicional de Verdiales, una ci-
ta multitudinaria que celebra una de las
expresiones musicales mdas auténticas de
Mailaga. Y durante el verano, el auditorio
municipal se llena de vida con el festival
Noches de Verano, que ofrece conciertos
todoslos fines de semana entre junioy sep-
tiembre o el también Festival de Musica
Internacional Cueva del Tesoro.

Sin duda, Rincén de la Victoria es un
destino para descubrir, disfrutar y repetir.
Un municipio que ha sabido reinventarse
sin perder su esencia.

Para mds informacion:
www.turismoenrincon.es
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T ARIFA llega a FITUR 2026 con un
mensaje claroy renovado: la ciudad no
es solo un lugar para visitar, sino un destino
paravivirlo plenamente. Situada en el punto
continental mas meridional de Europa, don-
de se encuentran el Atlantico y el Mediterra-
neo, Tarifa se presenta como un espacio vi-
tal, diverso y auténtico, capaz de inspirar a
quienes la descubren y de acoger a quienes
deciden quedarse. Su propuesta es firme:
Tarifa es un destino para disfrutar los doce
meses del afio, un lugar que mantiene su
esenciay su energia en cada estacion.
_ La riqueza natu-
ral del municipio es

Tarifa se uno de sus grandes
presenta en pilares. Sus playas
FITUR como infinitas y sus vien-
destino para tos singulares la han

.. convertido en refe-
VI_VII’ y renciainternacional
disfrutar para los deportes de

deslizamiento, pero
su atractivo va mucho mads alld del verano.
Los parques naturales que la rodean, las ru-
tas de senderismo que atraviesan paisajes
Unicos, el avistamiento de aves migratoriasy
la observacién de cetdceos convierten a Ta-
rifa en un escenario privilegiado para quie-
nes buscan naturaleza, bienestar y equili-
brio. Cada dia del afio ofrece una oportuni-
dad distinta para conectar con un entorno
que es orgullo y responsabilidad comparti-
da.

A esta diversidad ambiental se suma una
identidad cultural profundamente marcada
por su condicion de cruce de caminos. Tari-
fa es un punto de encuentro entre continen-
tes, mares y tradiciones. Pasear por sus ca-
lles es recorrer siglos de historia, conviven-
cia e intercambio. Europa y Africa dialogan
ensuarquitectura, en sus costumbresyen la
hospitalidad de su gente. Esa mezcla con-
vierte a Tarifa en un lugar abierto, diverso y
acogedor, donde cada visitante encuentra
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un espacio para sentirse parte
de la comunidad.

Pero Tarifa no solo des-
taca por su belleza o su

e

Distintas imagenes maritimas del
municipio gaditano

Tarifa aspira a conso-
lidarse como un des-

tino competitivo,
sostenible y pre-

historia. También es un parado para los
territorio de oportuni- retos del futu-
dades. Deportistas de ro. Y ese ca-
élite entrenan aqui mino solo es
durante todo el afio; posible desde
profesionales remo- la  coopera-
tos encuentran inspi- cién entre ad-
racion y calidad de vi- ministracio-

da; emprendedores lo-
cales impulsan proyec-
tos innovadores; y empre-
sas nacionales e internacio-
nales apuestan por invertir y
generar empleo. Tarifa se ha
consolidado como un lugar
fértil para los suefios, un
espacio donde construir,
creary proyectar futuro.

Sin embargo, este po-
tencial  extraordinario
exige avanzar hacia un
modelo de excelencia. La
Delegacién de Turismo
del Ayuntamiento de Tarifa
acude a FITUR 2026 con una
visién estratégica clara: fortale-
cer alianzas, captar financiacién y
mejorar infraestructurasy ser-
vicios para responder a las
necesidades del visitante
contempordneo y de la
ciudadania. La excelen-
cia turistica no puede
desligarse de la calidad
de vida de quienes habi-
tan el municipio. Cada in-
version debe traducirse en
mejores servicios publicos,
movilidad mas eficiente, ac-
cesibilidad realy espacios urba-
nos pensados para convivir.

nes, empresas
y ciudadania. FI-
TUR 2026 se con-
vierte asi en un espa-
cio de encuentro y
construccién conjun-
ta, donde Tarifa rea-
firma su compro-
miso con un desa-
rrollo equilibrado
que preserve su
esencia y poten-
cie sus oportuni-
dades.
Porque Tarifa
no se limita a ser vi-
sitada: Tarifa se habi-
ta, se vive y se siente
profundamente. Y lo hace
los 365 dias del aifio,
con una identidad
que combina tradi-
cién y moderni-
dad, naturaleza y
cultura, comuni-
dad y futuro. En
este camino ha-
cia la excelencia,
la ciudad invita al
mundo a descubrir
un destino que inspi-
ra a quedarse y a for-
mar parte de él.
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Arrecifes, acantilados y un entorno magico
con un patrimonio natural sorprendente

ULPI, primera poblacién litoral an-
daluza por el Mediterraneo; enmar-
cada en los limites de Murcia y Almeria,
constituye uno de los paisajes mas pinto-
rescos y paradisiacos de nuestra geografia.
Este municipio almeriense estd compues-
to por cinco pedanias. Destaca por su sin-
gular belleza la poblacién costera de S.
Juan de los Terreros; arrecifes, acantila-
dos, calas, playas y lugares con un encanto
magico como son la playa fésil de los Nar-
dos o la Cala de los Cocedores, hacen gala
de un patrimonio natural sorprendente.
Merece una especial visita su Castillo, do-

tacion defensiva del S. XVIII que hoy se eri-
ge majestuoso como centro de interpreta-
cién del litoral y como atalaya de lujo des-
de la que contemplar la bahia de Terreros,
yuno delos atardeceres mas bellos del Me-
diterraneo. Desde alli mismo se divisan las
atractivas formaciones rocosas del munici-
pioy avista de pajaro se puede disfrutar de
las dos islas de este municipio como son:
Isla Negra e Islade Terreros, ambas Monu-
mento Natural.

Un poco mas en el interior se encuentra
el magnifico enclave minero de Pilar de Ja-
ravia, en el que destaca la Mina Rica, pero

sobre todo cabe re-
[ ] saltar el tesoro cris-
talino de Pulpi, la

El enclave Geoda:

. . eoda: una forma-
minero P,Ilar cién Unica que
de Jaravia, constituye la geoda
junto con la visitable m4s gran-

espectacular de del mundo. En

Pulpi se encuentra,
Geoda, son los también, la sala

atractivos del  pintor Pedro Anto-
interior nio Martinez que

lleva el nombre de
este importante e influyente artista pulpi-
leno. La galeria recoge mas de una quince-
na de obras de arte que el Ayuntamiento
de Pulpi ha ido adquiriendo desde el afio
1993 para crear esta exposicion de cua-
dros.

En la zona interior, famosa por sus culti-
vos de temporada se puede disfrutar en
Pulpi de la Iglesia de San Miguel y su es-
pectacular Retablo. El Merendero y Cen-
tro Etnogriafico de Benzal, El Mirador del
Apartadero, o El Jardin Botdnico de La
Fuente.

Fiestas, tradiciones como el Toro de fue-
go o La Vieja, su gastronomia y sobre todo
su gente hacen de Pulpi un destino irrepe-
tible y un placer para los sentidos.
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INFRAESTRUCTURAS

AEROPUERTOS

Malaga, un record
que indica el camino

S— e

Pablo Laynez

L Aeropuerto de Milaga-
Costa del Sol ha despedido

el afo con récord tanto de ope-
raciones como de pasajeros
(mas de 25 millones en 2025).
Es, sin duda, la mejor noticia en
el apartado de comunicaciones,
puesto que indica la importan-
cia que tiene esta infraestructu-
ra tanto para el turismo como
para viajes de indole laboral o
para transporte de mercancias.
Este aeropuerto se ha conver-
tido en un referente tanto para
el destino Andalucia como para
otros cercano que utilizan la ins-
talacién por su importancia lo-
gistica. Malaga-Costa del Sol

marca el camino para los otros cinco ae-
rédromos andaluces, principalmente de
aquellos que tratan de recuperar los da-

tos prepandemia.

Con respecto a los datos del aeropuerto
malacitano, entre enero y noviembre del

pasado aiio (ul-
timo dato esta-
distico publica-
do), 25.079.281
pasajeros tran-
sitaron por el
aeropuerto ma-
laguefio, lo que
supone un re-
punte del 7,4%
respecto al mis-
mo periodo de
2024. De los
25.040.267
usuarios  que
viajaron en vue-
los comerciales,
4.150.661 te-
nian origen o
destino en terri-
torio nacional
(un 5,9% mas

que en las mismas fechas del afio pasado)
y 20.889.606, en el extranjero (+7,8%).
Durante el periodo tomado como referen-

cia, la infraestructura malaguefia gestio- Turistas en el aeropuerto de Mélaga hacen cola a la espera de su turno para facturar.



RESTO DE AEROPUERTOS
Sevilla

Volvera a tener en 2025 un ejercicio ré-
cord; el tercero consecutivo, después de
batir sus maximos histéricos también en
2023y 2024. El buen comportamiento de
su actividad durante 2025 -més de 8,8 mi-
llones de pasajeros hasta noviembre,
con un repunte del 5,3% respecto al mis-
mo periodo del afio anterior- ha obedeci-
do, en gran medida, al fuerte dinamismo
que ha mantenido el mercado interna-
cional, con crecimientos de dos digitos a
lo largo de todo el afio.

Almeria

Contintia recuperando registros y acor-
tando distancias con los volimenes que
gestionaba antes de la pandemia -hasta
noviembre de 2025, se han contabilizado
cerca de 760.000 pasajeros-. En su creci-
miento sostenido ha tenido un peso im-
portante el trafico foraneoy, en este sen-
tido, laincorporacién de nuevas rutas re-
gulares con Reino Unido que contribui-
ran a desestacionalizar el turismo en la
provincia.

INFRAESTRUCTURAS

Granada-Jaén

El Aeropuerto Federico Garcia Lorca ter-
minara 2025 con méas de un millén de pa-
sajeros, de modo que superara esta barre-
ra psicolégica por segundo afio consecu-
tivo. La mejora de las cifras obedece ala
contribucion del mercado nacional -apor-
ta el 94% de la actividad del aeropuerto-,
pero también a la reciente incorporacion
de sendas rutas internacionales con Ams-
terdamy Nantes. La pandemia pasé una
importante factura a las conexiones fora-
neas en este aeropuerto, que en 2019 dis-
ponia de vuelos con ocho destinos de Ale-
mania, Francia, Italiay Reino Unido. Tanto
Aena como Turespafiay las instituciones
locales encargadas de la promocioén turis-
ticay de negocios del destino Granada-
Jaén trabajan con denuedo por recuperar
el tréfico internacional.

Jerez

El trafico del Aeropuerto de Jerez se ha
visto afectado este afio por la decision
de Ryanair de cancelar las rutas que ope-
raba en estas instalaciones. Pese a ha-

cerlo poco antes de que arrancara la
temporada de veranoy, por tanto, con
muy poco margen para que otras aero-
lineas se plantearan cubrir el hueco
que lairlandesa dejaba, Jet2, Volotea,
TUI Poland o Eurowings pusieron de
manifiesto el potencial que contintia
teniendo el destino Cadiz, con el estre-
no de seis nuevas rutas para dicha tem-
porada. Otras compafiias, como Vue-
ling o Binter, aumentaron las frecuen-
cias de las conexiones que ya operaban
en el Aeropuerto de Jerez.

Coérdoba

Ha tenido en 2025 un afio histérico, casi
no tanto por la cifra de pasajeros (que
también, por supuesto) como por el he-
cho de que tres compafiias aéreas, Vue-
ling, Bintery Air Nostrum, hayan opera-
do en sus instalaciones rutas comercia-
les regulares con Barcelona, Gran Ca-
nariay Palma de Mallorca -esta Gltima,
so6lo en temporada de verano-. Este ae-
ropuerto llevaba méas de 15 afios sin
vuelos comerciales, por lo que esta rea-
lidad supone todo un hito.

n6 174.333 vuelos, de los que 171.526 fue-
ron comerciales (+7,1%).

Captacion de trafico

Aena, como gestora de los aeropuertos
andaluces, no ha dejado de trabajar en la
mejora de la conectividad aérea. Y lo hace
a través de varias lineas de actuacion:

-Contacto continuo con las instituciones
y entidades locales encargadas de la pro-
mocion turistica y de negocios de los des-
tinos a los que sirven sus aeropuertos, a
través de las mesas técnicas provinciales
de conectividad.

-Reuniones periddicas con las compa-
fifas aéreas, tanto en el marco de ferias
internacionales de referencia como en el
dia a dia.

-Trabajo en materia de marketing aero-
portuario, con la elaboracién de casos de
negocio para identificar rutas con poten-
cialy captarlaatencion de las aerolineas,
ademds de otras medidas de apoyo a es-
tas compaiiias.

-Programas de incentivos especialmente
favorables para los aeropuertos de menos
de tres millones de pasajeros anuales y
que aun no hubieran recuperado los regis-
tros prepandemia, entre ellos, los de Al-
meria, Jerez, Federico Garcia Lorca Gra-
nada-Jaén y Cérdoba.

-Infraestructuras que permitan tener es-
calas cada vez més eficientes y las mejoras
que se han ido acometiendo en los aero-
puertos andaluces durante los dltimos
afios han estado muy enfocadas a ese obje-
tivo, reforzando la agilidad y comodidad
en los diferentes procesos aeroportuarios.
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Pilar Pereira

AS Minas de Riotinto, patrimonio uni-
versal dela provincia de Huelva, cons-
tituyen uno de los enclaves mineros mas
singulares del planeta. Al hablar de ellas,
ademads de la espectacularidad de su paisa-
je, donde destacan sus enormes cortas a
cielo abierto y sus tonalidades rojizas que
parecen de otro mundo, también debemos
mencionar ge en este territorio la actividad
minera se ha mantenido de forma casi inin-
terrumpida durante unos 5.000 aiios. Este
dato convierte a Riotinto en la mina en ac-
tivo mas antigua del mundo.

Desde la Anti-

gliedad, diferentes I
civilizaciones ' han La accién
explotado la rique- .

minera ha

za mineral de Rio-
tinto. Tartesios, ro-
manos, arabes Yy,
mas tarde, britani-

dado lugar a
un paisaje casi
marciano, con

COS, encontraron g ooy
en esta zona un fi- .

16n de cobre, plata  F0JO, OCrey

y otros minerales anaranjado

estratégicos. Los
romanos desarrollaron avanzadas técni-
cas de extraccién, mientras que en el si-
glo XIX la llegada de capital britdnico
transformé radicalmente el territorio, in-
troduciendo una mineria industrial mo-
derna que dej6 una profunda huella en el
paisaje, la arquitectura y la sociedad lo-
cal. Ferrocarriles, barrios obreros y gran-
des infraestructuras mineras surgieron
en torno a la explotacion, configurando
una identidad propia que atin hoy define
ala comarca.

No en vano, el entorno de Riotinto es
uno de los mas impactantes de Espana.

La accién minera ha dado lugar a un pai-
saje casi marciano, con suelos de tonos
rojos, ocres y anaranjados, atravesados
por el rio Tinto, cuyas aguas dcidas y car-
gadas de minerales han despertado inclu-
so el interés de la comunidad cientifica in-
ternacional. La NASA ha estudiado este
ecosistema extremo como posible andlo-
go de las condiciones de Marte, lo que
afiade un valor cientifico excepcional a un
espacio ya de por si tinico.

Asimismo, con el objetivo de preservar
y difundir este legado, nacié el Parque
Minero de Riotinto, considerado el pri-
mer destino de turismo minero de Espa-
na. El parque ofrece al visitante la posibi-
lidad de recorrer minas a cielo abierto,
viajar en un ferrocarril minero histérico,
visitar el Museo Minero y adentrarse en
la Casa 21, una vivienda de estilo victoria-
no que recrea la vida de los directivos bri-
tanicos. Cada afo, alrededor de 100.000
personas se acercan a Riotinto atraidas
por una propuesta turistica que combina

historia, industria, cultura y naturaleza.
Lejos de ser un espacio anclado en el pa-
sado, Riotinto es también un ejemplo de mi-
neria contemporanea. En la actualidad, la
actividad extractiva contintia de lamano de
Atalaya Mining, que desarrolla un proyecto
basado en la innovacién tecnoldgica y la
sostenibilidad. La convivencia entre una
mina en pleno rendimiento y un parque tu-
ristico convierte a Riotinto en un caso prac-
ticamente unico, donde el visitante puede
observar cémo se obtiene hoy el concentra-
do de cobre, un metal imprescindible para
la vida cotidiana y la transicién energética.

RIOTINTO EXPERIENCE, MINERO POR
UNDIA

En este contexto nace Riotinto Experien-
ce, una iniciativa que permite conocer de
una forma inédita el corazén de la mina ac-
tiva. Grupo Joly ha puesto en marcha un
concurso que sortea tres bonos dobles para
vivir esta experiencia minera real. La visi-
ta, de unos 90 minutos, se realiza en vehi-
culos todoterreno y permite acceder a zo-
nas donde la mineria actual se mezcla con
vestigios de civilizaciones pasadas, ofre-
ciendo una visién completa de la evolucién
histérica y tecnoldgica de Riotinto.

El premio, ademas de un completo reco-
rrido por la mina, incluye también la visita
al ferrocarril minero, el Museo Mineroy la
Casa 21, completando asi una inmersion
total en el universo de Riotinto. El plazo de
participacion finaliza el 30 de diciembre y
los bonos podran utilizarse hasta abril de
2026. Mas alla del sorteo, Riotinto Expe-
rience refuerza laidea de que este enclave
es uno de los mejores museos al aire libre
de los que disponemos en la comunidad,
un patrimonio vivo que sigue escribiendo
su historia bajo la tierra de Huelva.



Macarena Gonzalez

L A provincia de Almeria es tierra de
senderos. Mas alld de su imagen de-
sértica y costera, el interior almeriense
guarda uno de los mayores tesoros natura-
les en la vertiente oriental de Sierra Nevada
y la Alpujarra almeriense, un mosaico de
montafias, castafiares, acequias centenarias
y pueblos blancos donde caminar es la me-
jor forma de viajar. De entre laamplia red de
itinerarios sefalizados, la zona cuenta con
cinco senderos imprescindibles para descu-
brir la esencia de la naturaleza almeriense a
través del deporte al aire libre.

Lasubida al Chullo (2.611m), el techo de la
provincia de Almeria, es una experiencia
inolvidable de 15 kilémetros para los aman-
tes del senderismo de montaiia. La ruta par-
te de Bayarcal y asciende entre pastizales de
alta montana, pinares y amplias panorami-
cas que, en dias claros, permiten divisar el
Mar Mediterraneo.

La Senda del Agua - Castanar de Paterna,
en Paterna del Rio, con 12 km de itinerario,
hace un viaje por el paisaje cultural de la Al-
pujarra. La senda recorre antiguas acequias,
fuentes y un espectacular castafar, especial-
mente sorprendente en otofio. El murmullo
constante del agua acompaiia al senderista a
lo largo de un recorrido amable, ideal para
comprender cémo lamano del hombre ha sa-
bido convivir durante siglos con la montada.

El Sendero de los Tres Pueblos une Almé-
cita, Padules y Beires a través de antiguos
caminos rurales, bancales y zonas en las
que antiguamente se cultivaba la Uva de
Mesa. Es un sendero perfecto para quienes
buscan combinar naturaleza, etnografia y
gastronomia local, con continuas vistas so-
bre el valle del Andarax.

ElSendero de Rio Chico (PR-A 249) esuna
ruta circular de 8,3 km que parte desde

La Alpujarra,

PROVINCIA DE ALMERIA
tierra de rutas y senderos

Ohanes y se adentra en el agreste valle for-
mado por el rio del mismo nombre, ofre-
ciendo un recorrido muy completo por la Al-
pujarra almeriense. A lo largo del camino se
atraviesan antiguas cortijadas en ruinas, en-
cinares, pinares y frondosas zonas de vege-
tacion de ribera, con buena parte del traza-

g

Unode'los sendéros dg.ESi_erra Nevada.
con Unpaisajeideal, moptafioso, dondg. ¥
e puede hadei'q‘da?rte eEl@ natliraleza.

do en altura, lo que permite dis-
frutar de magnificas vistas sobre
Canjdyar, el valle del Andarax y
la Sierra de Gador.

Completa esta selecciéon la
Senda de la Hidroeléctrica, en-
tre Laujar y Bayarcal, de 9 km.
Se trata de un sendero que com-
bina naturaleza e historia, si-
guiendo el trazado de antiguas
instalaciones vinculadas al
aprovechamiento del agua. El
recorrido discurre entre ba-
rrancos, cursos fluviales y una vegetacion
abundante, mostrando una Sierra Nevada
mas intima y menos conocida.

Asi, Sierra Nevada y la Alpujarra Almerien-
se conforman un destino privilegiado duran-
te todo el aflo, donde cada ruta cuenta una
historia en un paisaje invita a detenerse.
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G RANADA acoge una de las mayores
concentraciones de balnearios histéri-
cos, bafios arabes y enclaves termales de An-
dalucia, situados entre valles, montafiasy ciu-
dades con un importante legado cultural.
Manantiales medicinales, circuitos de agua,
tratamientos termales y arquitectura nazari
dibujan el mapa de una provincia donde la
cultura del agua se
entrelaza con la his- .
toriay el turismo de  Granada

salud destaca por

Desde balnearios .
centenarios  hasta sus balnearios,

restauraciones de man_alr_ltlales
antiguos hammams, medicinales,
la provincia ofrece bafos arabes,
una amplia oferta de y circuitos de
espacios donde la bienestar

tradicién termal se
mantiene, integran-
dolas exigencias modernas de bienestary sa-
Iud. Actualmente, esta red de instalaciones
recibe visitantes nacionales e internacionales
que buscan recuperar el contacto con practi-
cas ancestrales de hidroterapia y relajacion.

El Balneario de Lanjarén, ubicado en ple-
na puerta de las Alpujarras, constituye uno
de los centros termales mds conocidos de
Granada y Espafia. Sus seis manantiales de
aguas mineromedicinales, activos desde fina-
les del siglo XVIII, han sido reconocidos tan-
to por especialistas en hidroterapia como por
viajeros en busca de salud natural. Especial-
mente populares en el siglo XIXy XX, enlaac-
tualidad el balneario cuenta con instalacio-
nes modernas, zonas de tratamiento perso-
nalizadoy circuitos termales que aprovechan
las particularidades de cada fuente.

El Balneario de Alhama de Granada se
asienta sobre un paraje natural tinico, con
aguas termales que emergen desde hace mas
de dos milenios a mis de 40 °C. Restos ar-

queolégicos documentan su uso en época ro-
mana, aunque fueron los musulmanes quie-
nes, a partir del siglo XIII, construyeron un
conjunto de bafios drabes 0 hammam que
aun puede visitarse parcialmente. En la ac-
tualidad, el complejo combina tecnologia de
ultima generacion en salud termal con la pre-
servacion de elementos patrimoniales, per-
mitiendo disfrutar de las propiedades mine-
romedicinales del agua.

En el centro histérico de Granada, la recu-
peracion de bafios arabes ha vivido un impul-
so en los tltimos quince arios. Instalaciones
como el Hammam Al Andalus, situado junto
a la plaza Nueva, fueron pioneras en la re-
construccion estética y funcional de los anti-
guos hammames, con salas calientes, templa-
dasy frias, bévedas decoradas y rutas senso-
riales. “Elmurmullo del agua bajo 1a luz tami-
zada invita a experimentar una atmdésfera in-
timay pausada, préxima a la del periodo isla-
mico granadino”, comentan fuentes del com-
plejo. Otros centros similares, como Aire de
Granada, intervienen en edificios histéricos

Bafio drabedela
provincia, ideal parauna§s
"
horasderelajacion

del Albaicin para ofrecer recorridos termales
y servicios de spa donde el agua es protago-
nista: desde piscinas de sal hasta bafios de va-
por aromatizados.

En la comarca de Guadix, los Bafios de
Graena conservan la estructura de un anti-
guo hammam nazari con mas de 800 afios
de historia. Hoy, el recinto integra espacios
de hidroterapia moderna con piscinas mine-
romedicinales y servicios personalizados pa-
rael tratamiento de afecciones respiratorias,
dermatoldgicasy reumaticas. Ubicado en un
entorno geoldgico de laderas arcillosas y vi-
viendas trogloditicas, representa un ejemplo
de como el termalismo ha pervivido en Gra-
nada hasta la actualidad, adaptado a las ne-
cesidades del turismo de salud y bienestar.

Ademas de los balnearios mencionados,
la provincia alberga manantiales y spas ru-
rales en municipios como Zujar, Cortes y
Graena o Santa Fe.

EL DATO

REFERENTE DEL TERMA-
LISMO ANDALUZ

El conjunto de balnearios, bafios
arabes y manantiales activos refuer-
za la posicion de Granada como des-
tino destacado dentro del termalis-
mo andaluz y nacional en 2025. La
integracion de servicios de salud,
relax, cultura y naturaleza resulta
clave para la diversificacién del sec-
tor turistico provincial. Tanto resi-
dentes como visitantes pueden acce-
der, durante todo el aiio, a circuitos
termales y terapias acudticas en ins-
talaciones donde el agua se mantie-
ne como simbolo de identidad y en-
lace entre culturas.
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Rutas imprescindibles
para descubrir la sierra
cordobes

ORDOBA refuerza su apuesta por el

senderismo y muestra una seleccién
actualizada de rutas que atraviesan algunos
de los paisajes mas emblematicos de la Sie-
rra Morena. Estas propuestas, impulsadas
aprincipios de este 2025, consolidan la pro-
vincia andaluza como territorio de referen-
cia para turismo activo, naturaleza y activi-
dades al aire libre.

La red de caminos, que arranca en zo-
nas periurbanasy se extiende hasta encla-
ves naturales menos frecuentados, busca
ofrecer un itinerario para cada perfil de
excursionista. El ascenso de Albaida a
Assuan, uno de los trayectos mas transita-
dos desde las inmediaciones de Cérdoba
capital, permite contemplar la transicion
entre el entorno urbano y la vegetacion
autéctona del monte mediterraneo. Tal
recorrido auna desnivel progresivo y vis-
tas panoramicas del entorno natural cor-
dobés, lo que lo ha convertido en una de
las opciones favoritas para los aficionados
al senderismo moderado.

En contraste, el sendero Santo Do-
mingo aprovecha la sombra y frescura
delos arroyos cercanos, ideal para quie-
nes buscan rutas hiimedas y sensoriales
en cualquier estacién. Su trazado per-
mite descubrir especies como alisos,
adelfas y sauces, asi como disfrutar del
rumor del agua incluso en los meses
mas célidos, proporcionando una expe-
riencia singular en pleno contacto con
la naturaleza local.

Eléareade Las Jarasy el paseo hasta el
rio Guadiato dibujan otra alternativa,
con pinares, embalses y colinas suaves

ay ’

.

que marcan la transicién entre la perife-
ria urbanay la Sierra Morena. En los ul-
timos tramos, el entorno fluvial del
Guadiato destaca por su tranquilidad y
por ofrecer una perspectiva distinta del
relieve serrano, subrayando la diversi-
dad ecolégica del paisaje.

Para quienes desean adentrarse en
areas menos transitadas, la ruta Secretos
ocultos de Sierra Morena puede resultar
especialmente atractiva. El senderista
encontrara encinas centenarias, caminos
histdricos y huellas de oficios tradiciona-
les que permanecen en el territorio. Es-
tos elementos refuerzan tanto el valor
natural como el patrimonio cultural vin-
culado a la dehesa cordobesa.

La ruta que conecta Los Villares con
Las Jaras es otra propuesta demandada,
caracterizada por su trazado entre pistas
forestales y miradores naturales. De este
modo, la oferta de itinerarios se ajusta a
publicos variados, con rutas aptas para
caminantes inexpertos y senderistas ex-
perimentados, manteniendo en todo mo-
mento el atractivo de los paisajes cam-
biantes de la provincia.

Con la presentacién de este mapa, Cor-
doba reafirma su posicién como destino
destacado para el senderismo, propor-
cionando alternativas para explorar tan-
to las inmediaciones de la capital como
los espacios naturales mds representati-
vos de su sierra.
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PROVINCIA DE HUELVA

El Calabacino: l1a ecoaldea para
disfrutar de la sierra onubense

P.Pereira

N la Sierra de Aracena y Picos de

Aroche, al norte de la provincia de
Huelva, existe desde hace décadas una
comunidad singular que ha convertido el
sueilo de una vida en armonia con la na-
turaleza en una realidad cotidiana. Se
trata de El Calaba-
cino, una pequefia
aldea, situada a
poco mads de un ki-
I6metro del muni-
cipio de Algjar y

Es una
pequeia aldea,
situada a poco

rodeada por el masdeun
Parque Naturaldel  Kildmetro de
mismo nombre. Su Aléjar y

existencia hoy sor-
prende por su es-
tética serrana in-
tacta, ademads de
por su fuerte apuesta por la
vida comunitaria, la soste-
nibilidad ecoldgica y la re-
construccién social fuera
de los modelos urbanos
tradicionales.

El Calabacino, de hecho,
tiene raices histéricas anti-
guas, con presencia docu-
mentada desde al menos el
siglo XVI, aunque sus orige-
nes son mas antiguos dentro
del poblamiento rural me-
dieval de Andalucia. Como
muchos nticleos rurales de la
Espana vaciada, sufrié una
fuerte despoblacién durante
gran parte del siglo XX, quedando practica-
mente abandonado entre los afios cincuen-
ta y setenta como consecuencia del éxodo
rural hacia las ciudades. Fue entonces
cuando, a partir de finales del siglo XX, co-
menzaron a llegar nuevos pobladores pro-
cedentes de diferentes regiones de Espafia
y también del extranjero. Artesanos, agri-
cultores y personas de diversas profesiones
llevaron a cabo la repoblacién y rehabilita-
cién de las casas en ruinas, inyectando nue-
vavida en el valle. La llegada de estos repo-
bladores con una vision alternativa de la vi-
darural, inspirada en criterios ecoldgicos y
comunitarios, transformo gradualmente El
Calabacino en un ejemplo de neorruralis-
mo y vida alternativa.

UNA COMUNIDAD EN DIALOGO CON LA
NATURALEZA

Hoy El Calabacino alberga en torno a un
centenar de habitantes, de los cuales una
proporcién significativa son nifios y jévenes
que acuden a centros educativos en los pue-
blos cercanos. La comunidad practica la

rodeada por el
Parque Natural

agricultura ecoldgica en huertos sosteni-
bles, trabaja con materiales naturales en
bioconstruccién y promueve la convivencia
a través de talleres artesanales, trueque, co-
cina comun y actividades colectivas.
Lavida diaria en la ecoaldea se organiza al-
rededor de valores como el respeto al entor-
no, la cooperacién y la sostenibilidad. Algu-
nas familias comparten recursos y alimentos,
y existen iniciativas comunitarias que giran
entornoalapermacultura, el uso de energias

El Calabacino albergaentornoa
un centenar de habitantes

renovables y la reduccién del impacto am-
biental. La comunidad también forma parte
deredes de ecoaldeas que conectan experien-
cias similares en toda Espafia y Europa.

EL DESAFIO LEGAL Y TERRITORIAL

No obstante, a pesar de su crecimiento y re-
conocimiento como modelo de vida alterna-
tiva, El Calabacino ha enfrentado varios
problemas legales importantes. En 2017, la
Fiscalia de Medio Ambiente de la Junta de
Andalucia abrié procedimientos contra al-
gunas viviendas de la aldea por presuntas
irregularidades urbanisticas derivadas de la
falta de adecuacidn a las normativas de or-
denacion del territorio propias de un par-
que natural protegido. Estas denuncias in-
cluyeron sanciones y, en algunos casos, pe-
nas que todavia estaban pendientes de reso-
lucién varios afnos después.

Sin embargo, la comunidad ha trabaja-
do junto con el Ayuntamiento de Aldjar
para impulsar el reconocimiento de El
Calabacino como “hébitat rural disemi-
nado de interés social y ecoldgico”, figura
que permitiria regularizar la situacién de
las viviendas y consolidar su estatus legal
ante las administraciones autonémicas.
Aunque el pleno del Ayuntamiento res-
paldo esta propuesta, la ratificacién final
depende de la Junta de Andalucia, lo que
mantiene atin abierta la negociacion.

El Calabacino atrae a visitantes intere-
sados en el turismo responsable, la obser-
vacién de la naturaleza, las rutas de sen-
derismo y la permacultura. Su proximi-
dad a la Pefia de Arias Montano, un em-
blemdtico paraje natural de la Sierra de
Huelva, contribuye a convertir la ecoal-
dea en un destino que combina experien-
cias de vida y naturaleza.
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L A nueva ruta de las acequias medie-
vales de Castilléjar, disefiada por el
Laboratorio de Arqueologia Biocultural de
la Universidad de Granada (MemoLab), re-
corre 14 kilémetros sefializados que atra-
viesan antiguos sistemas hidraulicos, patri-
monio isldmico y paisajes agrarios de inte-
rés en la comarca de Huéscar, al norte de la
provincia de Granada. Esta iniciativa, desa-
rrollada en el verano de 2024 y homologa-
da por la Federacién Andaluza de Monta-
fia, ha contado conla colaboracién del Geo-

&
E
|

parque de Granada,

el Ayuntamiento de I

Castille’_jar y varias Universidad
comunidades de re-

gantes. Todo ello, de Granaday
enelmarcodelpro- €l Geoparque
yecto REVIERTE, impulsan un

financiado por la

sendero de 14

Fundacién Biodi-
versidad del Minis-
terio para la Transi-
ciéon Ecoldgica y el
Reto Demogréfico
(MITECO), con fondos europeos del Plan
de Recuperacién, Transformacion y Resi-
liencia (PRTR).

El sendero, de cardcter semicircular y
dificultad moderada, inicia su recorrido
en la entrada de Castilléjar por la carrete-
ra GR-9102, junto a las singulares Cuevas
de La Moreria, que se identifican como
graneros fortificados de época islamica.
Elitinerario permite a los visitantes cono-
cer de cerca las acequias histéricas de los
Molinos, las Vifias y Liman, asi como sus
ramales secundarios de Vente Vacio y Rie-
go Nuevo, algunos de los cuales se remon-

kilbmetros
por acequias
historicas

DE GRANADA

=

tan al periodo andalusi. Ademds, el cami-
no discurre junto al castillo del municipio
y numerosos puntos de interés que mues-
tran la evolucién del regadio tradicional y
su papel clave en el desarrollo local.
Elsendero de 14 kilémetros atraviesa ve-
ga, badlands y huertas regadas por los rios
Guardaly Galera, articulando el territorio a
través de canales de agua que mantienen vi-
va la agricultura de la regién desde la Edad
Media. La sefializacién y los paneles infor-
mativos, con cédigos QR integrados en el
trayecto, ofrecen explicaciones detalladas
acerca del origen, los métodos de funciona-
miento y los usos actuales de estas infraes-
tructuras. Tal y como indican los organiza-
dores, “a través de esta ruta, los senderistas
pueden adentrarse en la historia de Casti-
11éjar, sus sistemas de regadio y su patrimo-

nio inmaterial vinculado al agua”.

Durante el recorrido, el visitante puede
observar diferentes elementos patrimonia-
les como graneros fortificados, antiguos
molinos harineros, presas tradicionales y
diversas estructuras hidrdulicas que dan
testimonio de la ingenieria hidraulica de la
época de Al Andalus. El entorno esti en-
marcado por la presencia imponente de
montafas como La Sagra, la Sierra de Cas-
tril y la Sierra de Baza, que superan los
2.000 metros y aportan un impacto visual
al itinerario cultural.

Eltrazado de la ruta responde a los obje-
tivos del proyecto REVIERTE, un plan diri-
gido alimpulso del aprovechamiento fores-
tal sostenible, la valorizacién del patrimo-
nio histdrico y la dinamizacién rural en el
norte de Granada.
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PROVINCIA DE SEVILLA

Sierra Norte: la comarca secreta de
la que habla National Geographic

L A Sierra Norte de Sevilla, enclave
destacado en la provincia hispalen-
se, ha captado recientemente el interés in-
ternacional tras ser seleccionada por Na-
tional Geographic como uno de los desti-
nos con mayor encanto rural, reconoci-
miento impulsado por la singularidad de
sus paisajesy la consolidada tradicién viti-
vinicola que le distingue desde el siglo XV.
Esta region, integrada en la Sierra More-
na y al norte de la provincia, es conocida
tanto por el atractivo de sus pueblos como
por su papel histérico en la produccién de
vinos y destilados andaluces.

Las comarcas vitivinicolas de Sevilla
cuentan con una amplia variedad de zonas
reconocidas por sus caldos, principalmen-
te el Aljarafe y la Campina.
Sin embargo, la Sierra Nor-
te se desmarca del resto de-
bido a su rico entorno natu-
ral y la profundidad de sus
raices bodegueras. National
Geographic destaca que en
el siglo XIX existian en esta
comarca alrededor de “se-
tecientos lagares” y unas
“tres mil cuatrocientas cin-
cuenta hectireas de viie-
do’, testimoniando la rele-
vancia de la actividad en
municipios como Cazalla de
la Sierra, Constantina o
Guadalcanal. En aquellos
afos, la regién impulsé la creacion de so-
ciedades mercantiles destinadas a la fabri-
cacion y distribucién de aguardientes y vi-
nos, llegando incluso a contar con “hasta
sesenta y siete fabricas en Cazalla de la
Sierra”.

La trayectoria vinicola de la Sierra Nor-
te de Sevilla hunde sus raices desde el si-
glo XV, configurando un modelo de desa-
rrollo ligado al cultivo de la vid y la pro-
duccién de destilados. En el periodo com-
prendido entre los siglos XIX y XX, el auge
de los aguardientes proporcioné renom-
bre internacional a la comarca. Marcas
como Anis Kruger, Machaquito, Anis Ca-
zalla, Torre del Oro —entre otras— simbo-
lizan un legado del que sélo algunas conti-
nuan su actividad hoy en dia.

Constantina vivié su época dorada del
vino en la década de 1940, con “dieciocho
fabricas de anis registradas, cinco bode-
gas exportadoras y dos fabricas de alco-
hol”. Actualmente, la tradicién se conser-
va, y la destileria La Violetera, abierta en
los afios 60 del siglo pasado, sigue siendo
un destino visitable para los aficionados a
la historia local y a las bebidas espirituosas
hechas en la comarca. La influencia de es-
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tas cepas llegé incluso a América, pues se
afirma que “de las vinas del siglo XVI sur-
gieron los primeros plantones cultivados
en el Nuevo Continente”.

Labelleza de los pueblos y aldeas serra-
nos va asociada a la riqueza de su entorno

natural y a la con-
servacion del pai-
saje tradicional an-
daluz. La Sierra
Norte limita con
Extremadura  al
norte y la Cuenca
Minera, el Valle
Medio del Guadal-
quivir, la Vega del
Guadalquivir, El
Condado y Los Pe-
droches, acogiendo municipios como Ala-
nis, Almadén de la Plata, Cazalla de la Sie-
rra, Constantina, E1 Pedroso, El Real de la
Jara, El Ronquillo, Guadalcanal, La Pue-
bla de los Infantes, Las Navas de la Con-
cepcion y San Nicolds del Puerto.

Todos ellos forman parte integral del
Parque Natural de la Sierra Norte —reco-
nocido como Reserva de la Biosfera por la
UNESCO—, donde predominan paisajes
de dehesas, encinares y bosques de alcor-
noques, un escenario propicio para activi-
dades de senderismo, ciclismo, avista-
miento de aves o escalada y para disfrutar
del valor ambiental de la provincia. Entre
los enclaves mas visitados sobresalen las
Cascadas del Huéznar, el nacimiento del
rio del mismo nombre y el Cerro del Hie-
rro, una zona minera histérica de especial
interés geoldgico y paisajistico.

La oferta culinaria de la comarca se
apoya principalmente en productos loca-
les como ibéricos, setas, aceites y vinos au-
téctonos, ingredientes protagonistas de la
gastronomia de los municipios serranos.
Localidades como Constantina, Cazalla
de la Sierra, San Nicolés del Puerto o Ala-
nis conservan un rico patrimonio arqui-
tecténico y cultural, con castillos, iglesias
y calles empedradas que contribuyen a re-
forzar la identidad serrana y la oferta tu-
ristica patrimonial y de naturaleza.

La Sierra Norte
destaca como
referente
vitivinicolay
escénico con
ricos paisajes
naturales y de
gran tradicion
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Algaba de Ronda, un enclave
unico para conectar con la
naturaleza

¥
v mnid

Marta Franco

A tan solo 5 kilémetros de la histdrica
ciudad de Ronda, se encuentra el com-

plejo La Algaba, un espacio que armoniza
naturaleza, historia, sostenibilidad y turis-
mo rural para ofrecer al visitante una expe-
riencia tnica. Para aquellos que buscan una
escapada diferente en Andalucia, ya sea en
familia, en pareja, con amigos o en solitario,
Algaba ofrece atractivos que van mas alla
del simple turismo en un alojamiento rusti-
co: una experiencia transformadora, enri-
quecedoray profundamente conectada con

— la tierra}.

La finca Algaba
Amor ala de Ronda es un cen-
tierra, tro de educacién

ambiental, ecoturis-
mo y arqueologia
experimental, situa-
do en una finca de
aproximadamente
50 hectireas de
monte mediterraneo de encinas, alcorno-
ques, quejigos. Ademads del alojamiento,
ofrece para completar la estancia una am-
plia gama de actividades de ecoturismo pa-
ra familias, grupos y centros educativos, ta-
les como visitas al poblado prehistérico (un
asentamiento neolitico de 16 cabanas reple-
to de utensilios domésticos), talleres educa-
tivos en el aula de la naturaleza, rutas de
senderismo y observacién de fauna y flora
autdctona.

“Algaba es un centro para conocer toda
la riqueza natural y cultural e histérica de
la Serrania de Ronda, una pequena venta-
na a todo ese extraordinario patrimonio”,
explica Maria Sdnchez, manager y funda-

ecoturismo y
recuperacion
de razas
autoctonas

dora de esta iniciati-
va liderada por mu-
jeres de la zona. Tra-
bajan con todo tipo
de publico -familias,
colegios, turistas, profe-
sionales, asociaciones..., y
en sus 20 afios de historia
habrian recibido unas
50.000 visitas, ya que
por alli pasan de 2.000

a 4.000 personas al
afno.

Desde hace mas de
dos décadas, este centro
etnoldgico se esfuerza pa-
ra proteger y recuperar ra-
zas autdctonas andaluzas ga-
naderas en peligro de extincién,
como el burro andaluz, 1a oveja merina
de Grazalema, la gallina azul, las vacas cér-
denas o especialmente, el cerdo ibérico ru-
bio dorado (o andaluz), en cuyo programa
de recuperacién son pioneros.

“Este aflo mantenemos como novedad la
inauguracion de nuestro centro visitable de
razas autdctonas en peligro de extincién,
donde se pueden conocer los reproductores
de los mejores ejemplares de razas tnicas.
Lomaésinteresante ylo que estinico en Espa-
fiay Europa, es conocer el manejo agroeco-
légico extensivo de una raza tinica de Anda-
lucia que oficialmente esté extinguida, el cer-
do rubio dorado gaditano, de la estirpe del
ibérico”, asegura Maria.

Desde el afio 2007 trabajan en la conser-
vacién de esta especie gracias a un progra-
ma de recuperacién con la Universidad de
Cérdobay el Centro Experimental Agricola
y Ganadero ‘El Imperio’ de la Diputacién de

e

Cadiz, “un
trabajo de in-
vestigaciéon y
divulgacién
conjunto para
mantener estas
razas unicas que,
ademads, dinamizan
los territorios so-
cioeconémicamen-
te,yaque generan
productos muy
saludables”, des-
taca.
Entre las diver-
sas opciones turisti-
cas, la més interesan-
te son las visitas exclusi-
vas donde se unen la salud y
la innovacién gastrondmica: una
ruta para conocer primero el monte medite-
rraneo, luego los sementales de cada raza y
el programa de recuperacién de las mismas,
y terminar con una pequefia degustacion,
“que denominamos las ‘Esencias de la Alga-
ba’ porque no solamente se prueban los em-
butidos - lomo, salchichén y chorizo princi-
palmente-, sino también la miel de nuestro
pequeio colmenary el aceite de nuestro oli-
var que datade1.792”, enfatiza Maria. Como
novedad, este afio por primera vez, saldran
a la venta al ptblico estos productos 100%
ecoldgicos y exclusivos, solo de temporada.
En definitiva, Algaba de Ronda es un pa-
raje unico e imprescindible en la provincia
porque retine lo mejor de la Serrania: natu-
raleza virgen, historia milenaria, tradicién
rural, biodiversidad, ecologia, patrimonio
cultural y la posibilidad de vivir todo ello de
forma directa, participativa y respetuosa.
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PROVINCIA DE GRANADA

Granada desde las alturas

G RANADA, ciudad emblematica del
sur de Espaiia, es reconocida por su
patrimonio historico y sus paisajes pano-
ramicos. Numerosos estudios sobre turis-
mo urbano han constatado que sus mira-
dores representan puntos estratégicos
desde los que comprender el entramado
urbano, apreciar la diversidad cultural he-
redada y disfrutar de vistas singulares de
la Alhambray de la Sierra Nevada. Actual-
mente, en 2025, eStos espacios mantienen
una elevada popularidad tanto entre la
ciudadania local como entre quienes visi-
tan la capital granadina.

La importancia actual de los miradores
de Granada es consecuencia de su inte-
gracion en la vida social y cultural de la
ciudad. Estos enclaves, repartidos por dis-
tintos barrios y colinas, forman parte de
itinerarios histéricos y rutas culturales,
contribuyendo al dinamismo turistico
desde principios de este 2025. Ademas, la
preferencia por espacios abiertos tras los
dltimos afios de tendencia hacia el turis-
mo sostenible ha impulsado la afluencia a
estos puntos de observacion, especial-
mente al atardecer y durante festividades
sefaladas.

PRINCIPALES MIRADORES DE
GRANADA

En el barrio del Albaicin,
declarado  Patrimonio
Mundial por la
UNESCO, se encuentra
el Mirador de San Nico-
las, posiblemente el mas
conocido. “En San Nico-
1as confluyen viajeros de
todo el mundo, vecinos
de Granaday artistas ca-
llejeros, todos atraidos
por la vista directa de la
Alhambra con Sierra
Nevada de fondo”, segiin
testimonios  recogidos
durante esta primavera
de 2025. La concurren-
cia en este mirador es
constante, tanto en dias
festivos como durante
las puestas de sol, cuando la luz transforma
el paisaje urbano y monumental.

En una ubicacion cercana, pero ligera-
mente maés elevada, se encuentra el Mira-
dor de San Cristébal. Desde la explanada
de la antigua iglesia, la panoramica abar-
ca el perfil completo de la ciudad, identifi-
candose facilmente puntos clave como la
Catedral de Granada, la Vega y la Alham-
bra. La amplitud de la vista permite com-
prender la organizacion urbana y la rela-
cién entre los diferentes y variopintos ba-
rrios histéricos que componen la bella ciu-
dad nazari.

SANMIGUELALTOYLOS MIRADORES
ALTERNATIVOS

Para quienes buscan un entorno menos
concurrido y una vista aiin mas amplia, el
Mirador de San Miguel Alto es una refe-
rencia habitual. Su acceso requiere atra-
vesar parte del Albaicin alto y ascender
por senderos naturales, lo que contribuye
a la experiencia de descubrimiento. Este
mirador ofrece una perspectiva de 360
grados, donde se distingue no solo la Al-
hambra, sino también el Sacromonte, los
barrios modernos y los picos de Sierra Ne-
vada. Por su orientacién y altitud, es fre-

Los mejores miradores de Granada, desde
San NicolashastalaSilladel Moroyel

alejo ofrecenvistasinigualable
- e

cuente que residentes y visitantes prefie-
ran este enclave al amanecer o al creptis-
culo para obtener imagenes inusuales de
la ciudad.

El Sacromonte, conocido por su histo-
ria gitana y sus cuevas, cuenta con otros
puntos destacados como el Mirador de la
Vereda de Enmedio. “Desde aqui, es posi-
ble sentir la vida tradicional del Sacro-
monte, observar las casas-cueva y escu-
char, en ocasiones, guitarras y cantes fla-
mencos que se mantienen desde genera-
ciones atras”. En este lugar, la Alhambra
se percibe desde un angulo lateral, ilumi-
nando especialmente las noches de invier-
no y primavera.

CENTROHISTORICO Y GENERALIFE

En el epicentro pa-
trimonial, la Visita
Guiada al Mirador
de la Catedral
constituye una
oportunidad singu-
lar para avanzar
por los tejados del
templo renacentis-
tay divisar el traza-
do medieval del
casco antiguo, pue-
blos de la Vegay to-
rres mudéjares es-
condidas entre ca-
llejones. Aunque
no es un mirador
abierto continua-
mente, las visitas
concertadas permiten acceder a vistas
inéditas del centro histérico.

Por otro lado, 1a Silla del Moro, situada en
las cercanias del Generalife, representa el
mirador menos frecuentado de Granada.
Originario de una funcion de vigilancia en
época nazart, el lugar ofrece un entorno si-
lencioso y permite contemplar “la Alham-
bra desde una posicién elevada y estratégi-
ca”, segtin guias especializados. Por ultimo,
elbarrio del Realejo, antigua juderia de Gra-
nada, conserva algunos de los miradores
mas discretos e intimos. Ejemplo de ello es
el Mirador de la Primera Bendicién.



Distintas imagenes dela
provinciade Jaén

Eduardo Osborne

L A historia, la cultura y el arte son
los pilares fundamentales que en-
salzan la esencia de la provincia de Ja-
én. Jaén es una de las regiones mas im-
portantes de Andalucia debido a su in-
fluencia artisticay cultural. Ademés, es
relevante destacar su paisaje natural,
ya que alberga el Parque Natural de Ca-
zorla, Segura y las Villas, reconocido
como Reserva de la Biosfera por la
UNESCO.

La combinacién entre la sierra y las
montaias, la influen-
cia de la produccion de
aceite de oliva debidoa &
la gran cantidad de oli-
vos de la regién y sus
joyas arquitectdnicas
embellecen atin mas la
identidad de esta pro-
vincia.

Por ello, es impor- |
tante destacar la rele-
vancia de los pueblos
jienenses que confor-
man dicha provincia,
ya que en la mayoria de
ellos existen secretosy |
lugares preciosos que
muchas personas atin
no conoceny que debe-
rian visitar en el futu-
ro.

Alcaléd de la Real es
uno de los pueblos més cercanos a la ca-
pital de Granaday destaca por la belleza
de sus sierras y paisajes montafiosos.
Ademads, esté declarado conjunto histé-
rico-artistico desde 1967.

En este municipio se pueden destacar
monumentos artisticos de gran impor-
tancia, como los conventos de San Fran-
cisco, la Trinidad y Capuchinos, el Pala-
cete de la Hilandera o la Iglesia Abacial,
que es el templo mas grande de Alcala

PROVINCIA DE JAEN

Jaén, tierra de historia

y cultura andaluza

de la Real y estd rodeado por una impre-
sionante muralla arquitecténica que an-
tiguamente tenia un caracter defensivo.

Cazorla se encuentra dentro del par-
que natural mds grande y protegido de
Espaia. Desde el centro del pueblo se
pueden observar vistas increibles, ro-
deadas de extensos campos de olivos y
de un ecosistemaricoy bello en cuanto a
su flora y fauna.

El monumento mdas destacado es el

castillo, situado en el centro del pueblo,
cuya construccion se llevo a cabo entre
los siglos XI 'y XII, y en el que se aprecian
elementos arquitectonicos relacionados
con el dogma de la cristiandad. Ademas,
se pueden encontrar otros monumentos
artisticos como el Ayuntamiento, las
iglesias de San Francisco y San José, la
Casa de las Siete Fuentes o el Castillo de
las Cinco Esquinas, construido en el si-
glo XIV.

Segura de la Sierra es un pueblo im-
pregnado de una influencia cultural de
gran importancia. El recorrido por sus
estrechas calles y la belleza de su entor-
no hacen que sea uno de los lugares méas
bonitos en relacién con su historia y su
cultura artistica.

Asimismo, se encuentra dentro del
parque natural y estd declarado conjun-
to histérico-artistico. Entre sus elemen-
tos culturales més significativos desta-
can la Parroquia de Nuestra Sefiora del
Collado, los Bafios Arabes y la Fuente
Imperial de Carlos III.

Ubeda, tierra del cantante Joaquin Sa-
bina, siempre se ha caracterizado por
representar la cultura, la historiay la be-
lleza jienense. En esta ciudad se encuen-
tra una de las plazas mds bonitas y em-
bleméticas de Espaiia, la Plaza Vazquez
Molina.

Entre sus monumentos artisticos des-
tacan la Sinagoga del Agua, la Sagrada
Capilla del Salvador, pantedn histérico
en el que se muestran los simbolos de las
familias Cobos y
Mendoza, y el Mu-
seo de Alfareria
Pablo Tito, que re-
fleja la tradicion y
la produccion del
aceite de oliva.

Baeza es tam-
bién una clara ex-
presion de cultu-
ra, historia y arte,
donde se produce
una combinacion
entre los estilos
artisticos del géti-
co y el Renaci-
miento. En ella se
pueden observar
monumentos co-
mo la Catedral de
Baeza, ubicada en
el centro de la ciu-
dad y de estilo renacentista, o el Palacio
de Jabalquinto, de estilo gético isabeli-
no, que ademas alberga la sede de la Uni-
versidad Internacional de Andalucia.

Asimismo, existen otras obras simbé-
licas de gran relevancia, como la Plaza
del Pépulo o el Museo de la Cultura del
Olivo, donde se exponen los aconteci-
mientos histéricos y el arte que repre-
sentan la esencia de los campos de oli-
vos en Jaén.
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PROVINCIA DE MALAGA

El puente colgante

mas largo

Marta Franco

U BICADO entre los municipios de
Alora, Ardales y Antequera, el Cami-
nito del Rey es uno de los principales recla-
mos turisticos de Andalucia, y estd a punto
de transformar su fisonomia con la culmi-
nacién de su proyecto de ampliacién mas
ambicioso desde su reapertura en 2015.
La construccién del nuevo puente col-

gante, que comenzé en marzo de 2025 &

coincidiendo con el décimo aniversario de
apertura al ptiblico, encara
sus ultimas fases técnicas.
Con 110 metros de longitud,
esta estructura se converti-
ra en la pasarela peatonal
colgante mas larga del pais,
superando el actual puente
del paraje. El nuevo puente
contara con dos cables sus-
tentables principales, de
4.500 kg de acero, y estarda
situado auna altura de unos
50 m sobre el rio Guadal-
horce. Tras el puente se
acondicionardn senderos
hasta llegar al final del reco-
rrido del Caminito. El puen-
te no solo serd un nuevo hi-
to visual, sino una pieza cla-
ve para la gestion de flujos de visitantes.
“Aunque las previsiones iniciales apun-
taban a finales de 2025, el ritmo de los tra-
bajos, condicionados por la complejidad
orogréfica del Desfiladero de los Gaitanes
y las dificultades de los trabajos en altura,
la inauguracién estd prevista para el pri-
mer trimestre de 2026, sefiala Cristébal
Ortega, vicepresidente de la Diputacién de
Milaga y diputado provincial de Medio
Ambiente. El proyecto, que cuenta con
una inversion de 1,25 millones de euros de
la Diputacién de Malaga, permitird esta-
blecer un recorrido circular o una via de

de Espana

A IR

salida alternativa, incremen-
tando la seguridad y la capa-
cidad operativa del enclave.
A pesar delamagnitud delas
obras, el Caminito del Rey ha
mantenido su actividad habi-
tual y los visitantes pueden se-
guir recorriendo las pasarelas
mientras observan los avances
de la nueva estructura. Por es-
te paraje discurre el rio Gua-
dalhorce después de pasar por
los embalses de El Chorro, Guadalhorce,
Guadalteba y Gaitanejo. Tiene una longitud
de tres kilémetros y una anchura de apenas
un metro. Una de las partes mds conocidas
del enclave es el voladizo, una pasarela col-
gante a una altura de 105 metros del suelo.
“El resultado con esta nueva pasarela
que se suma al recorrido va a ser especta-
cular. Vamos a tener uno de los puentes
colgantes mas largos de Europa, va a ha-
cer auin mas atractivo el propio Caminito,
es un aliciente mas”, sefiala Ortega, quien
recuerda que, como novedad del préximo
Festival de Cine de Mélaga, se va a presen-

tar el documental que se ha grabado con
motivo de los 10 aios de la apertura del
Caminito, repasando su historia y la evo-
lucién en esta década. “La idea es que es-
te documental complete y enriquezca la
visita”, apunta.

El balance de estos 10 afios no puede
ser mas positivo. Mds de 3 millones de
personas han visitado el entorno del Ca-
minito del Rey, con un promedio anual
que roza las 320.000 visitas, segun el in-
forme elaborado por la Diputacién. Pero
lo destacable sobre todo es el impacto
econdémico en el territorio que ha tenido
el gasto del visitante, estimado en 45,8
millones en total en estos 10 aiios. “Se ha
dinamizado todo el entorno, como la
creacién de empleo en las empresas en el
entorno, restaurantes, hospedajes, casas
rurales, autobuses, taxis. Incluso los ho-
teles de la costa también se han beneficia-
do. Es una auténtica joya, es nuestro ico-
no de interior”, destaca el diputado.

Debido a la alta demanda prevista para
el estreno de la
nueva pasarela, la
organizacion reco-
mienda realizar la
reserva de tickets
con antelacién a
través de su Portal
Oficial de Entra-
das, donde ya esta
disponible el ca-
lendario para el
primer trimestre
de 2026: www.ca-
minitodelrey.info.

CENTRO DE ViISI-
TANTES Y APAR-
CAMIENTO

El Caminito del
Rey cuenta con un centro de recepcién de
visitantes ubicado en el término municipal
de Ardales. Dispone de una terraza mira-
dor que da al embalse Conde del Guadal-
horce, y en el interior los visitantes pueden
encontrar informacién sobre el antiguo
Caminito y su rehabilitacién en 2015, gra-
cias a la cual paso de ser un sendero peli-
groso para el acceso a un camino totalmen-
te seguro. También podemos encontrar en
este centro de visitantes toda la informa-
cién sobre la flora, fauna y geologia del pa-
raje natural del Desfiladero de los Gaita-
nes, fotografias e informacion turistica de
los municipios del entorno.

El centro cuenta con un aparcamiento
con capacidad para 240 vehiculos. El
precio es de 2 euros para todo el dia y se
puede abonar desde la web al adquirir la
entrada. Es recomendable estacionar
con, al menos, una hora de antelacidn.
En tren también es posible llegar al Ca-
minito, a través del servicio de Cerca-
nias hasta El Chorro/Caminito del Rey
desde las estaciones Maria Zambrano y
Maélaga Centro.



C ARMONA, uno de los enclaves his-
téricos mas antiguos de la provin-
cia de Sevilla, continda consoliddndose
en 2025 como un punto de referencia
patrimonial, cultural y turistico en el
mapa de Andalucia. Localizada en un
cerro sobre la vega del rio Corbones, su
trazado urbano y riqueza monumental
reflejan la sucesion de distintas civiliza-
ciones alolargo de los siglos: desde res-
tos prerromanos y vestigios cartagine-
ses, hasta la impronta romana, musul-
mana y cristiana, que han configurado
su identidad.

El registro arqueoldgico sitta los pri-
meros asentamientos en Carmona en
épocas prehistéricas, evolucionando en
enclave estratégico para cartaginesesy,
posteriormente, para la Roma imperial.
Los restos de la necrépolis, los mauso-
leos y las infraestructuras excavadas en
roca dan testimonio a dia de hoy de la
importancia funeraria y social que os-
tento6 la ciudad durante la dominacién
romana.

El casco histérico de Carmona, cata-
logado como Bien de Interés Cultural,
mantiene  secciones
conservadas de su mu-
ralla, puertas monu-
mentales como la
Puerta de Cérdoba —
donde confluyen ele-
mentos arquitecténi-
cos de época romana,
isldmica y castellana—
y destaca por la pre-
sencia del Alcazar del
Rey Don Pedro. Este
palacio, erigido bajo
mandato de Pedro I de
Castilla sobre estruc-
turas previas, ofrece
amplias vistas panora-
micas de la campifia y es uno de los
principales atractivos para los visitan-
tes.

Entre las muestras de arquitectura
religiosa, destacan la Iglesia Prioral de
Santa Maria, San Felipe y San Blas, tes-
tigos tangibles de la evolucién estilisti-
ca desde el gético al mudéjar y el barro-
co, elementos que confieren una perso-
nalidad tdnica al centro histérico.

Los espacios publicos también son
protagonistas en la actividad diaria. La
Plaza de Abastos y la Plaza de Arriba,
donde quedan restos del antiguo foro
romano, son hoy puntos de reunién pa-
ra residentes, comerciantes y turistas,
potenciando la vida social y econémica
de lalocalidad.

PROVINCIA DE SEVILLA | =" 0= el

Carmona: una ciudad milenaria
entre murallas y sabores

Distintos rincones de la bella
ciudad de Carmona

Las tradiciones de Carmona se man-
tienen vigentes a través de manifesta-
ciones populares como la Semana San-
ta, con sus procesiones y cofradias que
recorren el entramado urbano histéri-
co. Ademads, en el mes de mayo cada

1

L afio, la ciudad vive
Carmona inlt)ensgmente ce-
ebraciones como
destaca por su las Mayas y la Fe-
le:ga,df) ria de Mayo, cuyos
histérico, sus origenes se re-
monumentos y montan al privile-
su reconocida g“’lrgaél otorgado
tradicion en 1466

La oferta culi-
naria de Carmona
es reconocida en
el &mbito provincial gracias ala Ruta de
la Tapay sus histéricos mesones, donde
se pueden degustar recetas como el sal-
morejo, el picadillo, los caracoles, las
migas, las espinacas con garbanzos o la
perdiz a la cortijera. Los postres tipicos
que destacan son la torta inglesa, el
arroz con leche o las tortas de almen-
dras, todos ela-
borados a par-
tir de produc-
tos locales.

Pasear por
Carmona im-
plica recorrer
calles empe-
dradas entre
palacios barro-
cos, casas se-
foriales y rin-
cones de la his-
toria, donde la
convivencia en-
tre el patrimo-
nio monumen-
tal y la cotidia-
neidad resulta
palpable y defi-
ne el ritmo ac-
tual de la ciudad. Espacios culturales en
antiguos palacios, plazas cargadas de
vida y una agenda festiva consolidada
convierten esta localidad sevillana en
un destino singular en 2025 dentro de
la Campifia andaluza.

gastronémica
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PROVINCIA DE MALAGA

Garganta del Tajo: naturaleza,
historia y turismo sostenible
' - - Sl

abrec 1'gedorawi_sta cenital del
o gjo en a citidad de Ronda

Y &

Marta Franco

L A histérica y profunda Garganta del
Tajo de Ronda, uno de los paisajes
naturales mds impresionantes de Anda-
lucia, estd a punto de abrir sus entrafias
al mundo. Entre paredes de roca que su-
peran los 100 metros de altura y un pa-
sado geolégico y cultural extraordina-
rio, este desfiladero ha sido durante si-
glos un lugar contemplado desde arri-
ba, desde los miradores de la ciudad. La
primera fase del camino, abierta desde
abril de 2024, ya permitia ver el Puente
Nuevo desde abajo. Ahora, desde princi-
pios de 2026, y se espera culminar la se-
gunda y dltima fase: visitantes y locales
podran recorrer por primera vez el sen-
dero que atraviesa toda la garganta y
pasa bajo el famoso Puente Nuevo,
adentrandose en el corazén del Monu-
mento Natural declarado en 2019, y dis-
frutando de una experiencia tinica y se-
gura con pasarelas para recorrer la to-
talidad del desfiladero.

El proyecto, que ha sido fruto de un am-
bicioso plan de colaboracién entre la Jun-
ta de Andalucia y el Ayuntamiento de
Ronda, busca unir conservacién ambien-
tal, gestion publica y turismo sostenible.
El pasado mes de octubre, la consejera de
Sostenibilidad y Medio Ambiente, Catali-
na Garcia, y la alcaldesa de Ronda, Maria
delaPaz Fernandez, rubricaron un conve-
nio en el Mirador del Desfiladero del Tajo
que marca el inicio de esta tltima fase de
preparacion del sendero y su apertura ge-
neral al ptiblico.

Guardando cercania con el rio Guada-
levin, que con sus aguas modelé la gran
hendidura, el Camino del Desfiladero del
Tajo se ha convertido en una apuesta por
poner en valor este entorno tinico para el
turismo rural en la provincia. La senda,
cuya primera fase ya ha esta-
do operativa durante el ulti-
mo afio, ha recibido decenas
de miles de visitantes y ha -
mostrado el enorme atracti-
vo de una experiencia que
combina paisaje, historia y
naturaleza desde una pers-
pectiva inédita, aspirando a
ser un revulsivo turistico a
nivel nacional e internacio-
nal. “Este espacio condensa
historia, paisaje y biodiversi-
dad”, ha sefialado la conseje-
ra, destacando que la actua-
cién demuestra la posibili-
dad de armonizar el desa-
rrollo local con la conserva-
cion del medio natural.

La apertura prevista en
el primer trimestre de
2026 permitird a los turis-
tasyamantes de la natura-
leza recorrer unos tramos
que hasta ahora solo han
sido accesibles para ex-
pertos o miradores situa-
dos desde lo alto. El sen-
dero une puntos histéri-
cos como La Mina, la vieja
presa hidroeléctrica, y di-
versos puentes que cruzan
el rio, culminando en la
transicion bajo el icénico
Puente Nuevo, simbolo ar-
quitecténico de Ronda y
emblema del paisaje local.

Ademis de su valor ambiental, el reco-
rrido por la garganta ofrece una mirada
renovada sobre la geologia, la flora y la
fauna del desfiladero, asi como una invi-
tacion a comprender c6mo este entorno
ha influido en la configuracion de la ciu-
dad de Ronda a lo largo de los siglos. El
sendero combina tramos naturales con
estructuras perfectamente acondiciona-
das para brindar seguridad y accesibili-
dad, facilitando al visitante una inmer-
sién en un entorno que hasta ahora habia
permanecido reservado a laimaginacion.

Pero esterecorrido no es solo un acto de
apertura fisica, sino también un mensaje
de armonia entre proteccién ambiental y
desarrollo econémico. La consejera ha
subrayado la importancia de mostrar
“que las areas naturales protegidas pue-
den ser disfrutadas sin comprometer su
integridad: se han disefiado accesos, sefia-
lizacién y medidas de seguridad que res-
petan el ecosistemay promueven un turis-
mo responsable”.

La apertura al mundo de la Garganta
del Tajo representa, por tanto, un hito
para Ronda y para toda Andalucia. Es el
resultado de afios de planificacién, in-
version y trabajo colaborativo entre ad-
ministraciones, técnicos y especialistas,
que han hecho posible que este paraje,
conocido mundialmente por su belleza
desde lo alto, pueda ahora ser explorado
desde sus profundidades, ofreciendo
una nueva dimensién de la experiencia
natural y cultural para todos los que de-
seen descubrirla.



PROVINCIA DE CORDOBA

CORDOBA

by T

La excelencia del
turismo de negocios

Raquel Gutiérrez

C ORDOBA es uno de los destinos mas
visitados. Su historia, gastronomia,
arquitectura y cultura la ha convertido en
un lugar ideal para pasar las vacaciones
entre sus calles. Pero la capital cordobesa
estd cambiando y ha dejado de ser tnica-
mente un referente mundial por su patri-
monio histérico para convertirse en una
potencia emergente y consolidada en el
sector del turismo de reuniones, incenti-
vos, congresos y exposiciones (MICE).

La ciudad ha experimentado un creci-
miento estratégico que la posiciona como
el escenario perfecto para el turismo em-
presarial, avalado por reconocimientos
institucionales y una infraestructura re-
novada.

UNDESTINO DEEXCELENCIA
PREMIADO

La transformacion de la ciudad ha sido
ratificada con el Premio Andalucia del
Turismo 2024 en la categoria de “Desti-
no Turistico de Excelencia”. Este galar-
dén reconoce el esfuerzo de Cérdoba por
gestionar su inmensa riqueza patrimo-
nial y cultural bajo criterios de calidad y
sostenibilidad, elementos que son alta-
mente valorados por los organizadores
de eventos corporativos que buscan se-
des con valor anadido.

LAREVOLUCION DELAS
INFRAESTRUCTURAS

La clave de este posicionamiento reside
en la resolucién de una demanda histori-

I ca: la falta de espa-

z cios  adecuados.
Cordoba, Cérdoba ha pasado
referente

de tener carencias
a disponer de una
oferta de infraes-
tructuras de pri-
mer nivel que le
permiten acoger
grandes eventos.

El ecosistema de
congresos se arti-
cula ahora sobre dos grandes pilares que
han permitido a la ciudad “reivindicar su
lugar” como son el Palacio de Congresos
de Cérdoba y El Centro de Exposiciones,
Ferias y Convenciones (CEFC)

El Palacio de Congresos situado en ple-
na calle Torrijos, frente a la Mezquita-Ca-
tedral, ofrece un entorno historico inigua-
lable para reuniones que buscan prestigio
y singularidad. Por su parte el Centro de
Exposiciones, Ferias y Convenciones
(CEFC): Una infraestructura moderna y
versatil ubicada en el Parque Joyero, dise-
fada para albergar ferias comerciales y
congresos de gran formato que requieren
mayor capacidad logistica.

Esta dualidad permite a Cérdoba ofre-
cer lo mejor de dos mundos: la historia en
el corazon de la juderia y la funcionalidad
técnica en un recinto de vanguardia.

“CORDOBA MICE",LAMARCA

Para comercializar este potencial, la ciu-
dad ha lanzado su propia marca especifi-
ca: “Cérdoba MICE”. Esta iniciativa nace
de la colaboracién publico-privada y tiene

gastronémicoy
cultural, se ha
convertido en
una potencia
para el turismo
de congresos
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como objetivo ofrecer la ciudad de forma
coordinada en los mercados nacionales e
internacionales como un destino de éxito
para el turismo de negocios.

La estrategia busca acabar con la esta-
cionalidad del turismo, atrayendo a visi-
tantes de alto poder adquisitivo durante la
semana laboral. Bajo esta marca, se aglu-
tinan hoteles, empresas de catering,
transportes y organizadores de eventos,
presentando una oferta integral y profe-
sionalizada al cliente empresarial.

MAS ALLA DELOS ESPACIOS, EL
FACTORHUMANO

Mas alla de los edificios, Cérdoba ha ac-
tivado su capital humano a través del
programa “Embajadores de Cérdoba”.
Esta iniciativa involucra a médicos, pro-
fesores universitarios, cientificos y pro-
fesionales locales de prestigio que tienen
la capacidad de prescribir la ciudad co-
mo sede para los congresos de sus res-
pectivas asociaciones nacionales o inter-
nacionales.

Estos “embajadores” actiian como el
nexo de unién entre la capacidad logistica
de la ciudad y las sociedades cientificas o
empresariales, garantizando que Cérdoba
entre en el circuito de las grandes citas
profesionales.

Todos estos factores unidos, hacen de
Coérdoba el destino ideal para el turismo
de congresos porque ha logrado alinear
tres factores criticos: infraestructuras de
dltima generacién (Palacio de Congresos
y CEFC), una estrategia de marca sélida
como es Cordoba MICE y el reconoci-
miento institucional a su calidad gracias al
Premio Andalucia del Turismo. La ciudad
ha demostrado que puede gestionar gran-
des flujos de trabajo sin perder la esencia
de su hospitalidad y su patrimonio, ofre-
ciendo una experiencia completa al con-
gresista.

-
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PROVINCIA DE JAEN
Oro liquido, un preciado tesoro

Senderistapor u.,na ruta
entreolives.,
A,

Eduardo Osborne

L producto estrella que destaca en

la provincia de Jaén esla extracciéon
y la distribucién del aceite de oliva. El
aceite es uno de los ingredientes basicos
que los seres humanos utilizamos para
cocinar y elaborar nuestra dieta diaria.
Sin aceite de oliva, muchos de los experi-
mentos gastronémicos no existirian, por
lo que se trata de uno de los recursos méas
valiosos que se extraen de los campos de
olivos de las tierras jienenses.

Jaén dispone de aproximadamente
setenta millones de olivos, de los cuales
se obtienen los recursos productivos
del aceite de oliva y las aceitunas. Por
ello, existe una conocida ruta en la que
las personas pueden pasear para con-
templar el paisaje natural y observar, al
mismo tiempo, el verde caracteristico
de los campos de olivos.

Esta ruta se extiende principalmente
desde Ubeda hasta Cambil, y quienes
estén dispuestos a realizarla pueden
disfrutar de experiencias tinicas e inol-
vidables, desde el recorrido por los di-
ferentes cortijos de los pueblos de la
provincia hasta la degustacion de la
textura y la elaboracion del aceite de
oliva en sus distintas tipologias.

LaRuta del Aceite esy seguird siendo pa-
trimonio cultural y artistico de la provincia
de Jaén. Ademads de la belleza y los secretos
que albergan sus pueblos, de sus joyas artis-
ticas y culturales y del entorno natural que
los rodea, el aceite de oliva es uno de los
grandes recursos que refuerzan la identi-
dady el significado de la tierra jienense.

Jaén esla tierra de los campos de oli-
vos. Sin la figura del olivar, Jaén no se-
ria la misma. EI olivo posee una gran
carga histérica en esta provincia anda-
luza, ya que fue considerado sagrado y
fundamental en la época de la Antigua
Roma, y su influencia se expandi6 pos-
teriormente a través de los musulma-

El producto
estrella que
destacaenla
provincia de
Jaénesla
extracciony la
distribucion
del aceite de
oliva

nes durante la Edad Media.

Esta ruta comienza en Ubeda, uno de
los lugares mas interesantes de Jaén,
donde predominan la belleza, la histo-
ria y la cultura. En esta ciudad se en-
cuentra el Centro de Interpretacion del
Aceite, una institucién encargada de
mostrar la historia de los campos de
olivos y explicar como se elabora el
aceite desde su extraccién hasta la fina-
lizacion del proceso de produccion.

Estaruta también estd disenada paralas
personas a las que les gusta practicar sen-
derismo. Caminar por este recorrido tiene
efectos muy positivos, ya que permite dis-
frutar de la naturaleza, de las vistas de las
sierrasy de los paisajes montafiosos.

Esto pone de manifiesto que la Ruta
del Aceite posee una doble dimension,
ya que, ademads de degustar y disfrutar
de la gastronomia basada en el aceite

de oliva, también se puede pasear tran-
quilamente por los campos de olivos
para descansar o pasar tiempo con la
familia y los amigos.

Ademads, muchos turistas nacionales y
extranjeros recorren distintos senderos
del Parque Natural de las Sierras de Cazor-
la, Segura y las Villas. Este parque natural
es el mas grande de Espafiay estd rodeado
de numerosos olivos, lo que permite dis-
frutar de su valioso ecosistema natural.

Ademdas de practicar senderismo,
disfrutar de la degustacién del aceite
de oliva y contemplar la naturaleza an-
daluza, se pueden realizar otras activi-
dades de ocio. Quienes realicen la Ruta
del Aceite también pueden participar
en talleres de cocina para mejorar sus
conocimientos gastronémicos, reco-
rrer los campos de olivos en bicicleta o
aprender nuevas técnicas y habilidades
relacionadas con la extraccion del acei-
te y la recoleccién de las aceitunas.

Sise desea conocer la culturay Ia his-
toria de la provincia de Jaén, es impres-
cindible acercarse también a su gastro-
nomia. Nadie deberia marcharse de Ja-
én sin probar el aceite de oliva, ya que
es el producto esencial de esta tierra 'y
un alimento bésico de nuestro dia a dia.
En definitiva, sin aceite de oliva el sa-
bor no seria el mismo y no disfrutaria-
mos de la comida de igual manera que
cuando lo utilizamos.
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Italica, la raiz romana de Sevilla
que sigue marcando su futuro

TALICA, reconocida como una de

las ciudades romanas mds desta-
cadas de Hispania, mantiene su peso
histérico y cultural a tan solo nueve ki-
I6metros de Sevilla, en el actual munici-
pio de Santiponce. Fundada por Publio
Cornelio Escipién hacia el 206 a.C., tras
la victoria ante los cartagineses, Itdlica
dio cobijo a los veteranos del ejército
romano y, con el paso de los siglos, se
consolidé como un enclave fundamen-
tal en la romanizacion de la peninsula
ibérica, llegando a ser un referente poli-
tico durante la época imperial.

En su maximo esplendor, durante el
siglo II con los emperadores Trajano y
Adriano—ambos nacidos en lazona—la
ciudad experiment6 su mayor transfor-
macion urbana. El llamado proceso de
‘nova urbs’ dio lugar a una trama urba-
na avanzada, con vias porticadas, am-
plios espacios publicos y edificios mo-
numentales que reflejaban la pujanza
de Roma en la Bética. Este legado ar-
quitecténico atin puede recorrerse en la
actualidad, permitiendo reconstruir el
dia a dia de una urbe romana en auge.

El Conjunto Arqueoldgico de Itilica
conserva elementos emblematicos como
su anfiteatro, uno de los mayores cons-
truidos en todo el imperio, con més de
25.000 plazas. En el entorno se mantie-
nen en pie villas sefioriales tan conocidas
como la Casa de Neptuno, la Casa de los
Péjaros o la Casa del Planetario, famosas
por sus mosaicos y ejemplo de la riqueza
artistica de la antigua Hispania. Las ter-
mas, el trazado de las calles y numerosos
edificios publicos completan el recorrido
histérico disponible a los visitantes.

La funcién de Itdlica como motor de
desarrollo econémico para Sevilla y su
provincia es indiscutible. Gracias a su
cercania, la ciudad romana amplia la
oferta turistica de la capital andaluza,
combinando de manera equilibrada el
rico pasado romano con el legado isla-

El conjunto
arqueoldgico
de Italica esta
situado en
Santiponce y
fue fundado
por Escipién
el Africano

mico y barroco. Esto favorece un incre-
mento en la demanda de servicios tu-
risticos: alojamientos, visitas guiadas,
restauracién y comercio local, que se
ven beneficiados por las visitas conti-
nuas de turistas nacionales e interna-
cionales a lo largo de todo el afo.

En los dltimos afos, Italica ha refor-
zado su proyeccion internacional gra-
cias al rodaje de producciones audiovi-
suales, lo que ha multiplicado su visibi-
lidad como destino preferente para el
turismo cultural. Adems4s, el yacimien-
to fomenta la difusién del conocimiento

histérico y la identidad local, subrayan-
do el vinculo de Sevilla con la Antigiie-
dad y sirviendo de apoyo a docencia, in-
vestigacion y divulgacion patrimonial.

El auge del turismo cultural durante
2025 situia a Italica como enclave clave
en la oferta de Andalucia. Su integra-
cion en el entorno sevillano evidencia
la convivencia de diferentes periodos
histéricos y subraya el papel de la anti-
gua ciudad romana en la consolidacion
delaidentidady el desarrollo socioeco-
némico de la region, dos milenios des-
pués de su fundacion.
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2L [ =00 PROVINCIA DE ALMERIA

‘Costa de Almeria’, la
emocion de la aventura

ELMUREC es unode
los grandes baluartes
de la provinciade
Almeria

T

E L destino ‘Costa de Almeria’ permi-
te a cada viajero encontrar la expe-
riencia que se ajuste a su medida y en la
provincia almeriense encontrard esa
versatilidad que, en apenas unos kiléme-
tros, te permite pasar de las playas mas
espectaculares de Europa al tnico de-
sierto del Continente o a un interior

asombroso. Las sensaciones de libertad
y turismo de aventura que se pueden vi-
vir en el destino ‘Costa de Almeria’ pro-
tagonizan la tltima accién promocional
de la Diputacién Provincial que se pre-
senta bajo el eslogan: ‘Almeria y ya esta-
ria. El destino donde no necesitas nada
mas’.

Hasta el interior, escondido bajo las ra-
mas de arboles o tras formaciones roco-
sas que permiten recorrer con vértigo el
pasado, llegan también los rayos de sol
caracteristicos de una provincia en la
que los nubarrones pasan de largo. Mds
de 3.000 horas de sol al afio para disfru-
tar de las entrafias mas salvajes y aventu-
reras de una provincia, en la que el paso
de tiempo ha dejado su impronta.

Afios, lustros y décadas se han unido
para crear una belleza de espacios en los
que el visitante no puede sino caer en la
cuentade su grandeza, llegando a disfru-
tar de joyas geoldgicas y yacimientos re-
conocidos en el mundo entero como la
Geoda de Pulpi o el Karst en Yesos de
Sorbas.

Recorrer Almeria supone también re-
encontrarse con uno mismo, con la parte
mas indémita, esa con la que no estamos
acostumbrados a tratar. En este sentido,
la provincia ofrece incontables posibili-
dades; desde poder ver el azul del mar
desde las rutas y senderos mas recéndi-
tos hasta recorrer parajes reconocidos
como Monumen-

tos Naturales de
Andalucia. El tu-
rismo activo nace !Jna de las
con el objetivo de  JOYas d? la
poner sobre lame- provincia es su
saplanes einiciati- gastronomia,
;/as d1fe1ien'ies el que mezcla

n ..
asque e S0TESUN 4o dicién e

secundario que no
hace sino aportar
belleza a los miles
de atractivos con
los que cuenta el interior almeriense.
Asi, lejos de establecer una tinica forma
de turismo activo, el interior almeriense
permite hacer tantas actividades como
imaginacién tenga el visitante, bajo la es-
tela de un paraje unico; con castafios
centenarios hasta senderos de agua. La
Alpujarra, Los Filabres, Sierra Alhami-
lla, Sierra Nevada, Maria-Los Vélez o Sie-
rra Cabrera parecen ofrecer sus virtudes
dejando al turista la eleccién de conocer-
las mejor a través de la edad de sus bos-
ques o por medio de la historia que deja
el reguero de agua que sigue ejerciendo
de banda sonora en muchos pueblos jun-
to con el silencio y la tranquilidad.
Todos estos espacios son abrazados por
ese sol que recorre a diario los cerca de
9.000 kilémetros que ocupa Almeria.
Quien desee obtener mas informacién
sobre las bondades de la provincia de Al-
meria e, incluso, disefiar una ruta perso-
nalizad que se ajuste a sus exigencias,
puede hacerlo a través de la web del des-
tino ‘Costa de Almeria’ de la Diputacién
Provincial: https://turismoalmeria.com/
Una de las grandes joyas de la provincia
de Almeria es su gastronomia, que mez-
cla tradicién e innovacién para cautivar
alos paladares mas exigentes y de la que

innovacion para
el palaladar



los almerienses presumen desde cual-
quier rincén del mundo y a través de la
marca gourmet de la Diputacién Provin-
cial de Almeria, ‘Sabores Almeria’.

A cualquier hora del dia, la gastrono-
mia almeriense es tinica en el mundo, ca-
paz de atrapar desde el desayuno y hasta
lanoche, pasando por los aperitivos y las
bebidas.

Recorrer a la provincia a través del pa-
ladar es pasear por su historia y visitar su
presente. Almeria se muestra sin repa-
ros a través de platos y recetas que se han
transmitido de generacién en genera-
cién y que forma parte de los meses més
frios del afio, casi tanto como la bajada
de temperaturas o el cambio de armario.

Se trata de platos humeantes como las
migas, el trigo o los gurullos, pero tam-
bién de dulces tipicos como los manteca-
dos de Fondon, que no pueden faltar en
la mesa cada afo por Navidad.

La gastronomia almeriense también
nos habla de su presente y de la impor-
tancia de un sector como el agroalimen-
tario del que Almeria puede lucir orgu-
llosa el)tltulo de li- —
der. Asi, la gastro-

nomia verde inter-
nacional se ha fija-
do en estableci-

La Diputacién
esta inmersa en
la recuperacion

mientos y chefs al-
merienses,  que
han logrado trans-
mitir a través del
sabor de sus platos
el trabajo y el es-
fuerzo de produc-
tores y empresas,
uniendo esfuerzos.

Y todo ello gracias a materias primas
de kilémetro cero como la gamba roja de
Garrucha, que hacen que sabor de la
provincia llegue a cualquier parte de
mundo. Todos estos productos los tiene
el consumidor al alcance de su mano en
la Espacio Gourmet ‘Sabores Almeria’,
ubicado en el Paseo de Almeria, nimero
34, o en la tienda online https://sabore-
salmeria.store/

Desde marzo de 2024 el destino ‘Costa
de Almeria’ cuenta con un nuevo emba-
jador de prestigio nacional e internacio-
nal, el Museo del Realismo Espaiiol Con-
tempordneo, MUREC, que se ubica en el
antiguo Hospital Provincial de Almeria,
el tnico edificio civil del siglo XVI que
quedaba en pie en la ciudad.

Se trata del proyecto de recuperacién
patrimonial mds importante que ha em-
prendido la Diputacién de Almeria en
sus mds de 200 aios de historia. Con la
puesta en marcha del MUREC se salda
una deuda histdérica con la memoria
emocional de los almerienses que vuel-
ven a disfrutar de espacio convertido
ahora en un gran universo cultural gra-
cias al trabajo conjunto con la Funda-
cién de Arte Ibafiez Cosentino.

del Cortijo del
Fraile, icono de
la etnografia y
cultura local
gue inspird a
grandes artistas

PROVINCIA DE ALMERIA | =0 | = ile)

Entre los nombres propios de los artis-
tas de la coleccién permanente del mu-
seo se pueden mencionar los de Sorolla,
Zuloaga, Romero de Torres, Antonio L6-
pez, Andrés Garcia Ibafiez, Aureliano de
Berruete, Benlliure, Julio Antonio, Ra-
mén Gaya, Elena Santoja, Carmen
Laffon..., o el célebre grupo de los realis-
tas de Madrid donde, ademads de Antonio
Lépez, figuran artistas como Maria Mo-
reno, Francisco Léopez e Isabel Quintani-
lla, Julio Lépez y Esperanza Parada, y
Amalia Avia.

Todo el trabajo que Diputacién ha em-
prendido para recuperar este edificio

b R[m_eﬂ’_a, susplayasy
mas de’3.000 horas de
solalane

La provincia atina
costa, desiertoy
montafia

inspira la hoja de ruta que la institucién
sigue para recuperar otro tesoro mate-
rial einmaterial de esta provincia, el em-
blemaético Cortijo del Fraile.

Las obras que supondran el inicio para
la rehabilitacién integral de este icono
de la etnografia y cultura almeriense,
con el legado de artistas como Lorca,
Carmen de Burgos o Sergio Leone, co-
menzaran en breve. Muy pronto Alme-
ria y toda la sociedad podra volver a dis-
frutar de este sorprendente lugar que se
levanta en el corazén de un entorno tni-
co como es el Parque Natural Cabo de
Gata-Nijar.
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PROVINCIA DE CADIZ

enfCastellarideds Fro

¥

L municipio gaditano de Castellar

de la Frontera, miembro de la pres-
tigiosared de Los Pueblos Mas Bonitos de
Espaiia y del Mundo, se presenta en FI-
TUR 2026 con una propuesta que combi-
na historia, naturaleza e innovacién. En
esta nueva etapa, Castellar refuerza su
apuesta por la inclusién con un proyecto
de realidad virtual que permitird conocer
el interior de su castillo medieval, una ex-
periencia inmersi-

va pensada espe- e

cialmente  para Uno de Los

personas con movi- Pueblos Mas

lidad reducida, am- .

pliando el acceso Bonitos del

universal a su pa- Mundo se

trimonio histérico. ~prepara para
De forma para- g| futuro

lela, e! Municipio o n 1104

consolida su com- .

promiso con la mlrada_

cultura y el arte revalorizada

contemporéneo. del pasado

El Castillo de Cas-

tellar, enclave emblematico de uno de
los pueblos mds bonitos del mundo,
avanza en su objetivo de convertirse en
un referente artistico mediante la con-
solidacion del Open Arts, una iniciativa
que impulsa la creacion y la exhibicion
artistica en un entorno patrimonial tini-
co. Esta apuesta refuerza el posiciona-
miento de Castellar como destino cultu-
ral y creativo de primer nivel.

e

Yoy

HISTORIAY NATURALEZA

Castellar de la Frontera ofrece un extraor-
dinario legado histérico encabezado por su
castillo medieval, uno de los mejor conser-
vados de Andalucia, integrado en un casco
histérico amurallado de gran valor patri-
monial. A este legado se suma su ubicacién
privilegiada en el Parque Natural de los Al-
cornocales, un espacio de alto valor ecold-
gico conocido como “la dltima selva medi-
terranea”, donde se preserva una biodiver-
sidad tinica que convierte al municipio en
un destino ideal para los amantes de la na-
turalezay el turismo activo.

TURISMO FAMILIAR

El municipio se posiciona como un desti-
no especialmente atractivo para el turis-
mo familiar, gracias a una amplia oferta
de actividades pensadas para todas las
edades. Rutas de senderismo accesibles,
experiencias educativas en contacto con

_—
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la naturaleza, visitas al centro de rescate
animal y recorridos por el casco antiguo y
el castillo conforman una propuesta que
combina ocio, aprendizaje y sostenibili-
dad. Este modelo apuesta por un turismo
responsable, seguro y de calidad.

FINCA LA ALMORAIMA: LUJO, DEPOR-
TE Y NATURALEZA

La Finca La Almoraima, con mds de 14.000
hectdreas en pleno Parque Natural de los Al-
cornocales, representa uno de los grandes
atractivos del destino. En su interior se en-
cuentra el Hotel Casa Convento La Almorai-
ma, un antiguo convento del siglo XVII trans-
formado en alojamiento de Iujo, donde se fu-
sionan historia, confort y sostenibilidad.

La finca ofrece una variada programa-
cion de actividades al aire libre como pa-
seos a caballo, senderismo y observacién
de fauna y flora autéctona, consolidando-
se como un referente del turismo de natu-
raleza y lujo en Andalucia.

UN FUTURO PROMETEDOR

La pertenencia a la red de Los Pueblos Mas
Bonitos de Espafia y del Mundo, junto con la
apuesta por la innovacion, la inclusién y la
cultura, refuerza la proyeccion internacional
de Castellar de la Frontera. Estas iniciativas
avalan su compromiso con la conservacién y
puesta en valor de su patrimonio histérico,
cultural y natural, consoliddndolo como un
destino turistico de excelencia con una mira-
da firme hacia el futuro.



V ILLARRASA, municipio situado
en la comarca del Condado, pro-
vincia de Huelva, es conocido por su le-
gado histérico y su patrimonio monu-
mental, asi como por sus tradiciones,
fiestas y su entorno natural caracteris-
tico. Sus origenes se remontan a la épo-
caromana, como prueban los restos ar-
queoldgicos hallados en su término, y
también vivié una importante etapa
medieval, marcada por la construccion
de fortificaciones drabes y la posterior
repoblacién cristiana.

Hoy en dia, Villarrasa se configura
como un ntcleo rural de algo més de
2.000 habitantes, caracterizado por su
rica herencia cultural y religiosa, refle-
jada en diversos monumentos histori-
cos, festividades anuales y una gastro-
nomia local que rinde homenaje a los
productos de la campina. Las institu-
ciones locales y la poblacién preservan
la memoria y tradiciones de este muni-
cipio onubense, situado en una fértil
llanura donde predominan la vid, el oli-
voy el trigo.

Entre los principales vestigios hist6-
ricos de Villarrasa destacan la Ermita
de Nuestra Sefiora de las Angustias,
una construccién del siglo XVII decla-
rada Bien de Interés Cultural desde
1985, asi como la Iglesia Parroquial de
San Vicente Martir, erigida sobre un
edificio mudéjar del siglo XIV y recons-

PROVINCIA DE HUELVA | =& [ 0 =il

Villarrasa, enclave historico
y monumental de Huelva

Las tradiciones religiosas y festivas
también ocupan un lugar central en la
vidavillarrasera |

truida tras diver-
sos episodios his-
téricos adversos,
entre ellos el te-

El municipio
mantiene una

rremoto de Lis-

amplia oferta

boa de 1755. Este  patrimonial,
templo conserva tradicional y
un relevante con- natural

junto de orfebre- . lad

ria e imagineria vinculada a
religiosa. su pasado

En el corazén
religioso del municipio se sitia la Er-
mita de la Virgen de los Remedios, san-
tuario principal de la patrona local, cu-
ya imagen supera los 500 afios de anti-
giliedad y goza de un profundo valor ar-
tistico y devocional. La tradicién popu-
larindica que, en la Teneria, ubicada en
la calle Aparicion, tuvo lugar una epifa-
nia de la Virgen, motivo por el que exis-
te una pequena capilla conmemorativa
en el enclave.

La oferta arquitectdnica incluye ade-
mas la Capilla de la Santa Cruz del
Campo, representativa del estilo regio-
nalista e identificable por sus detalles
de orfebreria sevillana, especialmente
en el alfiz, asi como la Capilla de la San-
ta Cruz de Arriba, bendecida en 1994 y
que acoge una imagen de la Santa Cruz
de Arriba, siguiendo pautas neobarro-
cas andaluzas. La Ermita de San Ro-
que, vinculada a la Hermandad del Ro-

cio y también reconstruida tras el seis-
mo de 1755, fue objeto de restauracion
reciente y es sede de actos rocieros y
preparativos para la tradicional pere-
grinacién hasta la aldea del Rocio.

La economia de Villarrasa se apoya
en la agricultura tradicional andaluza,
con especial protagonismo de la trilo-
gia mediterranea: vid, olivo y trigo. Es-
ta circunstancia marca la gastronomia
local, en la que destacan platos caracte-
risticos de la campifia como caldereta
de cordero, potaje de legumbres, espi-
nacas con garbanzos y variedades de
gazpacho. En cuanto a la reposteria,
son reconocidos dulces como los roscos
fritos, torrijas y pestifios, elaborados
coningredientes de la tierra como acei-
te de oliva y miel.

Las tradiciones religiosas y festivas
también ocupan un lugar central en la vi-
da villarrasera. El calendario local inclu-
ye celebraciones como las Cruces de Ma-
yo, la Semana Santa, la Feria en honor a
la Patrona y la Peregrinacion al Rocio,
jornadas en las que la poblacién participa
de manera activa, llenando de color y sig-
nificado las calles y plazas del municipio.

La localidad, que dispone de espacios
culturales, casas hermandades y una red
de caminos rurales, estd adscrita adminis-
trativamente a la provincia de Huelva y
forma parte de las rutas histéricas, monu-
mentales y naturales del suroeste andaluz.
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Jabugo, un lugar en boca de todos

ITUADO en pleno Parque Natural

Sierra de Aracena y Picos de Aro-
che, Jabugo es uno de los municipios
mas reconocibles de la provincia, pese a
su reducido tamafo. Rodeado de dehe-
sas, encinares y caminos histéricos, el
pueblo se ha convertido en un referente
del turismo gastronémico y de natura-
leza, sin renunciar a la identidad serra-
na que lo define desde hace siglos.

El entorno natural ha marcado el desa-
rrollo de Jabugo desde sus origenes. Los
restos arqueoldgicos hallados en su tér-
mino municipal evidencian la presencia
humana desde tiempos prehistoricos,
mientras que su configuracion actual se
consolida a partir de la Edad Moderna,
cuando logra su independencia adminis-
trativa a finales del siglo XVII. Desde
entonces, la rela-

cién entre el hom- o

bre y la sierra ha  Jabugo ha

sido clave para ggnvertido

entender su evo-

lucién econémica su entorno

y social. natural en
Hoy, Jabugo es Un recurso

conocido inter- turistico

nacionalmente gjp perder

por su vincula-
cion al jamoén
ibérico de bello-
ta, un producto que ha trascendido lo
local para convertirse en simbolo de
excelencia gastronémica. Las condi-
ciones climéticas de la sierra, junto a
la cria extensiva del cerdo ibérico en
la dehesa, han favorecido el desarro-
llo de una industria tradicional basa-
daen el respeto al tiempo y al territo-
rio. La Denominacién de Origen Pro-
tegida Jabugo avala un proceso que

autenticidad

combina conocimiento ancestral y
control de calidad.

No obstante, Jabugo es mucho mas
que jamon. Su red de senderos conec-

talos distintos nicleos del municipioy
pueblos cercanos, ofreciendo rutas ac-
cesibles entre bosques y pastos que in-
vitan a recorrer la sierra a pie. Estos
caminos, antiguos itinerarios de uso
ganadero y vecinal, se han convertido
en uno de los principales atractivos tu-
risticos para quienes buscan contacto
directo con la naturaleza. La gastro-
nomia local se completa con embuti-
dos tradicionales, guisos serranos y
productos de temporada, que pueden
degustarse en bares y restaurantes
donde prima la cocina honesta y el
producto de proximidad.

En un momento en el que el turis-
mo rural gana protagonismo, Jabugo
se posiciona como un destino que
combina paisaje, historia y sabor. Un
pueblo que ha sabido proyectarse al
mundo sin perder la esencia de la sie-
rra que lo rodea y le da sentido.






=
~
(=2}

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

PROVINCIA DE ALMERIA

E Nlo alto dela Sierra delas Estancias,
dominando el paisaje que se abre so-
bre el valle del Almanzora, se alza el San-
tuario de Nuestra Sefiora del Buen Retiro
de los Desamparados del Saliente, uno de
los enclaves religiosos mas emblemaéticos
de la provincia de Almeria y epicentro de
una devocién que, desde hace siglos, une a
generaciones de fieles de Albox y de todo
el norte de la provincia.

Mas alla de su valor arquitecténico o pai-
sajistico, El Saliente representa un fené-
meno social y cultural profundamente
arraigado en la vi-
da del Almanzora,
cuyo maximo expo-
nente se vive cada
afio con la multitu-

El origen del
Santuario se

situa a dinaria romeria del

finales del 8 de septiembre,

siglo XVII y una de las més im-

est4 rodeado portantes de Anda-
lucia oriental.

de relato_s El origen del San-

legendarios tuario del Saliente
se sitiia a finales del

siglo XVIIy estad rodeado de relatos legen-
darios que forman parte del imaginario
popular.

La construccién del santuario actual co-
menz6 en 1769, por iniciativa del obispo
Claudio Sanz y Torres, sobre una antigua
ermita. El complejo, de grandes dimensio-
nes, se convirtié pronto en un referente
religioso de primer orden en la provincia.

Pero este templo es mucho mds que un
edificio religioso enclavado en la monta-
fia. Es un simbolo de fe compartida, tradi-
cién viva e identidad colectiva para Albox

e,

y el Almanzora. Cada romeria, cada pro-
mesa y cada subida al santuario refuerzan
un vinculo que une pasado y presente,
convirtiendo a La Pequefica en uno de los
grandes referentes espirituales del sures-
te espafol.

En el centro de esta devocion se encuen-
tra la Virgen del Saliente, carifiosamente
conocida como ‘La Pequenica’ por su re-
ducido tamaifio, apenas 58 centimetros,
aunque su significado simbdlico y emocio-
nal resulta inmenso para sus devotos.

La imagen responde a una iconografia
poco habitual: la dela Virgen apocaliptica,
inspirada en el capitulo 12 del Apocalipsis.
Maria aparece como la mujer vestida de
sol, con la luna a sus pies y coronada por
doce estrellas, representacién de la lucha
entre el bien y el mal y del triunfo de la fe.
Este caracter apocaliptico la convierte en
una de las advocaciones marianas mas
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singulares de toda Espafia.

Su simbologia, unida a las numerosas le-
yendas y testimonios de favores atribuidos
a su intercesion, ha reforzado una devo-
cion que trasciende lo estrictamente reli-
gioso para convertirse en un elemento
identitario.

Cada 8 de septiembre, coincidiendo con
la festividad de la Natividad de la Virgen,
miles de personas emprenden el camino
desde Albox hasta el Santuario, recorrien-
do a pie cerca de 20 kilémetros por la
Rambla de Albox.

Durante la noche y la madrugada, pro-
mesas, canticos, rezos y silencios compar-
tidos convierten el camino en un ritual
que se repite afio tras afo. Muestra de su
valor cultural y social es su declaracién co-
mo Fiesta de Interés Turistico de Andalu-
cia.

La Virgen del Saliente es considerada
patrona espiritual de Albox y del Valle del
Almanzora, y su santuario actia como
punto de encuentro para fieles proceden-
tes de toda la comarcay el resto de la geo-
grafia espafiola.

La coronacién canénica de la imagen en
1988, realizada por el papa San Juan Pablo
II, supuso un hito histérico que reforzé
alin mas la relevancia del santuario den-
tro del mapa religioso andaluz.

Su visita es, sin duda, una de las grandes
recomendaciones en el recorrido por la
provincia de Almeria. El Saliente recibe a
lo largo de todo el afio un flujo constante
de peregrinos que acuden a cumplir pro-
mesas, dar gracias o simplemente encuen-
tran en este enclave un espacio para el re-
cogimiento y la paz.
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Viaje de setent:
excavaciones

La evolucién del yacimiento desde lz
anos 80 es la protagonista de la expc
Arqueoldgico de Medina Azahara, bajo el
1982). La muestra proponia un viaje de
expansion del sitio arqueoldgico, en la
aportan una vision inédita de las antiguas excava
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PROVINCIA DE MALAGA

C ASARES no sevisita, se siente. Se sien-
te al llegar y descubrir su inconfundi-
ble silueta de casas blancas suspendidas so-
bre la montaia; al caminar por sus calles
empinadas, llenas de historiay de vida; al de-
tenerse y mirar al horizonte para comprobar
como el Mediterraneo, el Estrecho de Gi-
braltary el continente africano se funden en
una panoramica tinica. Casares es, sin duda,
uno de los pueblos mas bellos de Andalucia,
pero también uno de los més auténticos, un
lugar que conserva su esencia intacta.

Su privilegiada ubicacién, entre la Costa
del Solyla Serrania de Ronda, permite dis-
frutar en un mismo destino de playa, natu-
raleza y montaia. A pocos minutos del li-
toral y rodeado de espacios naturales de
gran valor, Casares ofrece multiples posi-
bilidades para el ocio activo, el descanso y
el contacto con el entorno. A ello se suman
emblematicos establecimientos hoteleros
y exclusivos complejos turisticos, especial-
mente valorados por los amantes del golfy
el turismo de calidad, que convierten al
municipio en una opcién ideal para disfru-
tar durante todo el afio.

Pero Casares es mucho més que paisa-
je. Es historia viva. Aqui naci6 Blas In-
fante, Padre de la Patria Andaluza, lo
que vincula al municipio de forma inse-
parable con la identidad, la cultura y los
valores de Andalucia. Su patrimonio his-
torico y arqueoldgico, con yacimientos,
vestigios y cavidades subterraneas, da
testimonio de la presencia humana des-
de tiempos remotos, con etapas de espe-
cial relevancia en los periodos romano,
arabe, medieval y contemporaneo.

Naturaleza, historia y cultura se entrela-
zan en un pueblo que conserva con orgullo
sus tradiciones. Su gastronomia popular,
ligada a la sierra, al campo y a los produc-
tos de temporada, y su folclore, con el fan-
dango casarefio como sefia de identidad,

it "'E
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forman parte de una forma de vivir que se
transmite de generacién en generacion.
Por todo ello, Casares es un destino pa-
ralos doce meses del afio. Mds all4 del tu-
rismo estacional y de los meses de verano,
siempre hay un motivo para acercarse y
descubrirlo. Cada mes ofrece una expe-
riencia distinta, una celebracién, una fies-
ta o una tradicién que invita a vivir el pue-
blo desde dentro: desde el orgullo anda-
luz de febrero al colorido carnaval de

marzo; desde la
Casares, emocién de la Se-
donde el mana Santa en

abril y las carrera
de montana por
parajes naturales
anicos, al sabor de
su gastronomia en
mayo; del fuego y
el mar en la Noche
de San Juan a las singulares ferias popu-
lares del verano; del duende del flamenco
en agosto al cine andaluz en septiembre;
delasrutasy tradiciones serranas del oto-
fo, a las castafias, Tosantos y encuentros
populares de noviembre; sin olvidar la
magia de la Navidad, cuando Casares se
transforma en un auténtico Belén y se
convierte en el mejor lugar para dar la
bienvenida a un nuevo afio.

Casares tiene tantas razones para ser vi-
vido como dias tiene el afio. Ven, desctbre-
lo y déjate llevar. Ven a sentir Casares los
365 dias del aio.

blanco de sus
calles se une
al azul del mar
y alalmade
Andalucia
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PROVINCIA DE HUELVA

Aroche: un lugar donde
respirar naturaleza

m e su increible flora y fauna, hasta la
tradicional jotilla o su sopa de peso.
Este recorrido por la localidad nos lleva a
disfrutar de un camino repleto de emocio-
nes.

Encinas alcornoques y quejigos dan for-
ma a la silueta de las dehesas arochenas.
Caminos donde el tiempo parece detener-
se y bosques que bien podrian haber sali-
do de una pelicula de fantasia.

Asi es Aroche, sin TA ni efectos especia-
les. Un lugar de ensuefio que respira natu-
raleza en cada esquina, una ventana a un
paraiso donde el buitre negro, el ciervo, el
jabali y un sinfin de insectos, anfibios y
reptiles se nutren de la riqueza ambiental
de esta tierra fértil que rodea el munici-
pio.

BOSQUES Y DEHESAS: SENDEROS
DE ENSUENO

Caminar sin prisa, respirar y observar ca-
da color, forma y detalle que ofrece el eco-
sistema de Aroche. Ese es, sin duda, uno
delos momentos més especiales que rega-
la este pueblo situado en pleno corazén
del Parque Natural Sierra de Aracenay Pi-
cos de Aroche, donde el turismo de natu-
raleza ha cobrado un papel muy impor-
tante en los dltimos afios.

“Conservarlo, rehabilitarlo y fomentar-
lo estd en nuestras manos y es por ello por
lo que, desde el Ayuntamiento de Aroche,
nos planteamos para este 2026 esta labor
primordial”, asegurala alcaldesa, Cristina
Romero Sancha, quien ademads afiade que
“una sefa de identidad arochena como su
naturaleza debe poder estar al alcance de
todos, y qué mejor forma que recorrerla a
través de los senderos”.

De esta forma, ya estd en marcha la sub-
vencién para la rehabilitaciéon del Camino
Viejo del Hurén-El Cerro. Otro de los pro-
yectos, también relacionado con el sende-
rismo, es la adecuacién de la unién de Al-
monaster la Real, Cortegana y Aroche a
través del sendero mas antiguo de Anda-

Este
recorrido por
esta
localidad nos
lleva a
disfrutar de
un camino
repleto de
emociones

lucia, el primero en homologarse en la Co-
munidad Auténoma, el PR-A 1. Este ambi-
cioso plan conecta los tres pueblos en un
recorrido lineal tinico de un total de 21 ki-
lémetros que puede transitarse a pie o en
bicicleta.

TRADICION: DE LA JOTILLA A LA
SOPA DE PESO

En la Sierra de Aroche, Sierra de flores.
Precisamente en honor a la naturaleza,
costumbres, tradiciones y creencias fue
creada la jotilla de Aroche, hoy reconoci-
da en muchas partes de nuestra geografia
gracias a los arochenos, que contindan
cantiandola y baildndola ataviados con el
traje tipico, derrochando color y alegria
en cada paso.

Revoleaste la mantilla que por eso. Asi,
meciendo la mantilla al son de la mdsicay
las castafiuelas aprenden, de las mayores,

paisajes que regalaeste
pueblo.

las nuevas generaciones. Un baile que une
y que estd mds vivo que nunca con la es-
cuela de baile de Cruz M? Haldén, creada
para tal fin, y con el grupo de la Herman-
dad de San Isidro Labrador, entre quienes
se encuentran Inma Pérez y José Antonio
Acedo, maestros y referentes también de
esta danza. Y completando la tradicién,
no hay nada como hacerlo desde el pala-
dar, degustando su famosa sopa de peso,
un caldo cuyo nombre se remonta a los di-
as en los que, antes de la matanza del cer-
do, se procedia a su pesaje en el campo, en
reuniones que se alargaban en una mesa
con este plato como protagonista.

Con solo unos pocos ingredientes, entre
los que se encuentran la carne de pavo o
pollo, cebollay ajo, almendras, hierbabue-
nay huevo duro, este majar, servido en un
recipiente de barro, se convierte en una
delicia sobre todo en dias frios.






[
[e 2]
N

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

PROVINCIA DE HUELVA

C ORTEGANA es una de las localidades
mas representativas del Parque Natu-
ral dela Sierra de Aracenay Picos de Aroche,
un espacio de gran riqueza medioambiental y
paisajistica donde la dehesa de encinas y al-
cornoques y los bosques de castafios confor-
man un ecosistema tinico en el sur de Espana.
Cortegana, ademas presenta un término mu-
nicipal con dos territorios bien diferenciados
que aportan una riqueza extraordinaria al
municipio: 1a zona minero-andevaleia con
los niicleos de Valdelamusa y San Telmo y la
zona serrana con el niicleo principal y las pe-
danias de La Corte y Puerto Lucia .

Si hay un monumento representativo del
municipio es suimponente Castillo, el mas vi-
sitado de la provincia de Huelva. De origen
medieval y declarado Bien de Interés Cultu-
ral, jugd unimportante papel militar en la de-
nominada “Banda Gallega”. Totalmente res-
taurado y visitable, afiade el interés de unas

magnificas vistas del pueblo y de toda la co-
marca.

Junto a él, se sitia la Ermita de la Virgen
delaPiedad, Patrona de Cortegana, hermo-
soy sencillo templo del S. XIII que podria su-
poner la primera presencia cristiana en es-
tas tierras. Destacar también la Parroquia
del Divino Salvador (S.XIV), el edificio de
culto més importante de Cortegana. Decla-
rado Bien de Interés Cultural, sorprende
por sus grandes dimensiones y la presencia
de distintos estilos arquitecténicos que la
han enriquecido con el devenir de la histo-
ria. La Iglesia de San Sebastidn del S. XIV,
de estilo gético mudéjar que acoge el acla-
mado Belén Napolitano. A la salida del pue-
blo, en el camino antiguo hacia Aroche, se
encuentra la Ermita del Calvario.

Otros lugares de obligada visita en este
municipio serrano son la Casa Mudéjar del S.
XV, la plaza de toros de 1854 o las innumera-

— bles fuentes que rie-
La oferta gan sus calles y pla-
festivo zas. Tamgién es re-
comendable visitar
cultural de los vestigios del desa-
_Cortegana rrollo industrial y
incluye minero en Valdela-
actividades a musay San Telmo.
lo largo de La oferta festivo-

cultural de Cortega-
na, incluye activida-
desalolargodetodo
el afio destacando Las Jornadas Medievales
el segundo fin de semana de Agosto (las mas
antiguas de Andalucia), declaradas reciente-
mente Fiestas de Interés Turistico y alber-
gando el tinico festival internacional de Mu-
sica Celta del sur de Espaiia por el que pasa
cada afio los artistas mas importantes del pa-
norama internacional en este género; la Ro-
meria de San Antonio de Padua (de las mas
multitudinarias de nuestra comarca) y la Se-
mana Santa, considerada de las més relevan-
tes de la provincia.

Destacarlas fiestas patronales consagradas
a Nuestra Sefiora de la Piedad. Procesiona el
8 de septiembre por las calles de Cortegana
con gran sentimiento entre sus habitantes y
allegados. En los dias sucesivos tiene lugar la
Feria, donde el ambiente se manifiesta duran-
te cuatro dias entre casetas y atracciones. Es-
te afio, esta fecha contard con un hecho histé-
rico que se sumara a tan importante celebra-
cién, la salida de la etapa de la Vuelta Ciclista
a Espana que recorrera la provincia de Huel-
va. En cuanto ala gastronomia , debemos des-
tacar los productos ibéricos de cerdos criados
en libertad en las muiltiples y frondosas dehe-
sas que tiene esta localidad serrana.

todo el afio
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A manera en que una provincia decide
L presentarse dice mucho de cémo se
entiende a si misma. En esta edicién de FI-
TUR, Huelva elige contarse desde la emo-
cion, desde la identidad y desde el trabajo
compartido de sus municipios. No como un
destino que se impone, sino como un lugar
que se reconoce. Un relato construido con
calma, con verdad y con una mirada profun-
damenteligada al territorio. Bajo el paraguas
institucional de la Junta de Andalucia, y a tra-
vés del trabajo conjunto de la Diputacion de
Huelva y la Agencia Destino Huelva, la pro-
vincia llega a FITUR con una programacion
amplia y diversa que refleja las nuevas moti-
vaciones del viajero: autenticidad, sostenibi-
lidad, experiencias con sentido y conexién
emocional con los lugares que visita.

Elegir Huelva no es una decisién casual.
Como ocurre cada invierno en las marismas,
cuando miles de flamencos regresan guiados
Unicamente por el instinto, el viajero actual
también reconoce los lugares donde la vida
es posible. Huelva es uno de ellos. Un destino
que no necesita artificios para convencer,
porque ofrece equilibrio, luz, paisaje y una
forma de vivir que permanece.

Cultura y patrimonio, gastronomia, sol y
playa, deporte y turismo activo, y naturaleza
vertebran la oferta turistica de Huelva. Fies-
tas y tradiciones que siguen vivas, festivales
culturales, espacios patrimoniales y propues-
tas inmersivas conviven con una gastrono-
mia de origen —vinos del Condado, jamén de
Jabugo, productos del mar, oleoturismo—
que convierte el sabor en experiencia.

Ellitoral se muestra como una costa lumi-
nosa y diversa, en constante evolucién,
mientras que el interior invita a descubrir
pueblos con alma, senderos, espacios natu-
rales y un modelo de ecoturismo que no es
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tendencia, sino forma - través de foto-

de vida. No en vano,
un tercio del territo-
rio provincial estd
protegido medioam-
bientalmente, situan-
do a Huelva entre los
destinos mejor con-
servados del sur de Eu-
ropa. Esa relacién pro-
funda con el paisaje con-
vierte también a la provincia
en un escenario privilegiado
parael deportey el turismo ac-
tivo. Huelva es una gran pro-
vincia para recorrerla en historia que mira al
movimiento, para vivirla mundo. Los Luga-
al airelibre. En estalinea, res Colombinos
la mirada se proyecta ya recuerdan su vo-
hacia 2026, cuando una cacion atlantica y
etapa histérica de Ia su papel como es-
Vuelta Ciclista a Espaiia pacio de encuen-
recorrerd el territorio de tro entre continen-
norte a sur, mostrando al tes, una identidad
mundo su diversidad paisajis- abierta que sigue pro-
ticay su capacidad organizativa. yectindose al presente y
al futuro. Quiza por eso, co-
mo escribi6 el pintor Jo-
sé Caballero, Huelva
es “ptidica en gestos
y parca en pala-
bras”. Capaz de la
aventurasin nece-
sidad de hacer
ruido.
Un destino que
se cuenta en luz y
en verso. Y al que,
como los flamencos
que regresan cada in-
vierno, siempre se vuelve.

grafias que se
quedan en la
memoria y
textos que po-
nen palabras
a lo que se
siente al reco-
rrer la provin-
cia. Una forma
contemporaneade
sugerir el destino y
despertar el deseo de
descubrirlo.
Huelva es también

HUELVA, LUZ Y VERSO
Dentro de esta estrategia, la
Diputacién de Huelva pre-
senta en FITUR Huelva,
Luz y Verso, una publica-
cién concebida como car-
ta de presentacion del
destino. No es una guia al
uso ni un folleto promo-
cional, sino una invitacién
a mirar Huelva con calma.
Un gesto de bienvenida que
acompanara al visitante desde
sullegada, también en los hoteles, a

-
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Dosrincanes qu'éiﬁh
el patrimonio de Tric S

T RIGUEROS, una villa que guarda
entre sus campos, calles y monu-
mentos un legado histérico y cultural de
enorme valor. Un destino que invita a ser
descubierto con calma, ofreciendo al vi-
sitante una experiencia auténtica en la
que el pasado mds remoto convive con la
vida cotidiana de un pueblo orgulloso de
su identidad.

Trigueros es referente internacional del
megalitismo gracias al Conjunto Megaliti-
co de Soto, uno de los espacios prehistéri-
cos mds sobresalientes del sur de Europa.
Su méximo exponente es el Dolmen de
Soto, una construccién funeraria con mas
de cinco mil afios de antigiiedad que im-
presiona por sus dimensiones, sus graba-
dos simbdlicos y por el extraordinario fe-
némeno de luz que se produce durante los

equinoccios, cuando el sol recorre su lar-
go corredor. Junto a él, Soto 2 y Soto 3
aguardan atn a revelar muchos de sus se-
cretos, configurando un paisaje arqueol6-
gico que continua siendo objeto de estu-
dio y admiracién.

Muy pronto, esta experiencia se vera en-
riquecida con la apertura del CIMO, un es-
pacio concebido para ofrecer una lectura
didécticay accesible del fendmeno megali-
tico en la provincia de Huelva. Este centro
convierte al Dolmen de Soto en cabeceray
punto de referencia de la red de délmenes
onubenses, reforzando el papel de Trigue-
ros como enclave clave para comprender la
prehistoria del territorio.

En Trigueros es posible admirar el paso
del hombre por la historia de la humani-
dad. A sus megalitos, se incluyen otros re-

cursos  turisticos
donde se puede ob-

Trigueros, joya
servar la huella ro-

patrimonial de

la Tierra Llana,

mana del munici-
pio, asi como su le-

Invita a un gado medieval, tras
viaje sereno la conquista caste-
por mas de llana de 1262, cuan-
cinco mil afios ~ do pasé a formar
de historia parte del concejo de

Niebla y posterior-
mente de su conda-
do, hasta alcanzar su independencia el 11
de julio de 1678. De esa evolucién histérica
da fe la Iglesia de San Antonio Abad, tem-
plo gético-mudéjar , muy del estilo de las
construidas por Alfonso X el Sabio, que
preside la Plaza de Espaiia y se erige como
uno de los grandes iconos patrimoniales
del municipio.

Desde este niticleo urbano se despliega
un conjunto de edificios y espacios que na-
rran la importancia cultural de Trigueros,
como el Antiguo Colegio Jesuita de Santa
Catalina, la Plaza y el Convento del Car-
men, la Capilla de San Antonio Abad, la
Iglesia de la Misericordia o la Casa Museo
de Juan Vides. Todo ello se integra en un
entramado de calles vivas, donde la hospi-
talidad de sus gentes, la gastronomia ligada
al producto local, 1a tradicién ganadera del
toro bravo y un clima amable durante gran
parte del afio completan la experiencia.

Trigueros se presenta asi como un desti-
no que emociona, sorprende y deja huella.
Un lugar donde la historia se pisa, se mira
y se siente, confirmando por qué es consi-
derada, con pleno derecho, la joya de la tie-
rra llana de Huelva.
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El Bulevar Ciudad de Vicar, 20 anos
como corazon del Poniente Almeriense

ElBulevar Ciudad de Vicar, una de las arterias principales del municipio.

N este afio 2026 el Bulevar Ciudad de
Vicar conmemora su 20 aniversario
consolidindose como uno de los espacios ur-
banos més emblematicos del municipio de
Vicary de la provincia de Almeria. Lo que na-
cié como un ambicioso proyecto de regenera-
ciény vertebracién urbana es hoy un auténti-
co simbolo de identidad, convivencia y pro-
yeccién de futuro para el municipio de Vicar
y para todo el Poniente almeriense.
La creacion de este eje urbano constituyé
— todo un hito desde

susinicios al comple-
El Bulevar se

tar su construccion
ha convertido

en apenas un afo.
Asti, alo largo de es-

en un.a gran tas dos décadas, el
arteria tanto Bulevar ha transfor-
peatonal mado la fisonomia
como social de la localidad con-
que sirve de virtiéndose en una
conexion gran arteria peato-

nal y social que co-
necta barrios, perso-
nasy culturas. Con mds de tres kilémetro de
longitud, este espacio abierto combina zonas
verdes, areas de descanso, fuentes, espacios
infantiles y una cuidada integracion paisajis-
tica que invita a pasear, disfrutary, en defini-
tiva, vivir la ciudad de Vicar. Asimismo, su di-
sefilo moderno y accesible lo ha convertido en
un ejemplo de urbanismo pensado para las
personas.

Con motivo del 20 aniversario del Bulevar

Construcciondel bulevarhace dos décadas.

Ciudad de Vicar, desde el Ayuntamiento se
pondran en marcha diferentes celebraciones
alolargo del afio 2026 con las que recordary
conmemorar su contribucién a la vida diaria
de los vicarios. Y es que la infraestructura no
solo sirvi6 para unir y conectar atin mas a los
vecinos y vecinas, sino que es testigo de la his-
toria del municipio. Durante los tiltimos vein-
te afios ha servido como escenario para mer-
cados artesanales, competiciones deportivas,
eventos culturales y celebraciones.

Desde el punto de vista turistico, el Bulevar se
ha convertido en una excelente puerta de en-
trada para conocer Vicar. Su entorno ofrece
una amplia oferta de restauracién, comercio
local y servicios, donde el visitante puede de-
gustar la gastronomia local, comprar produc-
tos de proximidad y disfrutar de la hospitali-
dad que caracteriza al municipio. Ademas, su
ubicacion estratégica permite explorar facil-
mente otros atractivos de la zona, conectan-
do con la costa, el paisaje agricola del ‘mar de
plastico’ o las vistas a la Sierra de Gador.
Asimismo, ala revolucién social y urbana que
supuso la creacién del Bulevar Ciudad de Vi-
car se sumo, poco después, el Bulevar de la
Paz. Juntos crean una cruz perfecta que ver-
tebra tanto la vida como la circulacién de Vi-
car aportando conectividad y seguridad. Por
todo ello, con la celebracién de este 20 aniver-
sario se pretende poner en valor no solo una
infraestructura urbana, sino también un mo-
delo de ciudad inclusiva, sostenible y partici-
pativa que crece sin frenos.
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Riqueza medio ambiental dei
municipio de la sierra onubense

NCLAVADA en el corazén del Par-

que Natural Sierra de Aracena y Pi-
cos de Aroche, Aldjar es un destino que
conquista por su autenticidad. Rodeado
de montafas, bosques y silencio, este pe-
queflo municipio serrano conserva una
identidad forjada a lo largo de los siglos,
donde historia y vida cotidiana conviven
de forma natural.

Sus origenes se remontan a tiempos
prerromanos, aunque fue durante la eta-
pa musulmana cuando el asentamiento
adquirié mayor relevancia. El nombre de
Aldjar procede del arabe Al-hayar, “lugar
de piedras”, en clara referencia al paisaje
rocoso que lo rodea y a su ubicacién a los
pies del travertino de la Pefia de Arias
Montano. Tras la Reconquista cristiana, el
pueblo pasé a formar parte del Reino de
Sevilla y desarroll6 una economia basada
en la agricultura, la ganaderiay el aprove-
chamiento del monte, actividades que atin
hoy definen el cardcter del territorio.

Recorrer su casco antiguo supone su-
mergirse en la arquitectura popular anda-
luza de sierra. Calles empedradas, casas en-
caladas y tejados de teja drabe configuran
un entramado urbano arménico que invita
apasear sin prisas. La practica totalidad del
municipio estd declarada Bien de Interés
Cultural y Conjunto Histdrico-Artistico,
destacando el callejero de origen drabe y la
Iglesia Parroquial de San Marcos. Las pla-
zas actian como espacios de encuentro y
son el lugar ideal para que los visitantes dis-
fruten de la gastronomia local.

La Pena de Arias Montano es el enclave
mds emblematico de Aldjar y uno de los
grandes miradores de la Sierra de Huelva.
Este espacio, cargado de simbolismo his-
torico y espiritual, estd ligado a la figura
del humanista Benito Arias Montano,
quien hall6 aqui un lugar de retiro e inspi-
racion en el siglo XVI. En la actualidad, el

Santuario de Nuestra Sefiora de los Ange-
les y las vistas panordmicas convierten la
pefia en una visita imprescindible.
Suentorno alberga ademds un conjunto
de cuevas que han acompaiado la vida se-
rrana durante siglos. Utilizadas primero
como refugio para vivir —con testimonios
desde el Calcolitico—y después como apo-
yo alaslabores ganaderas, estas formacio-
nes son reflejo de la relacién ancestral en-
tre el ser humano y la montafa. Hoy for-

— man parte esencial
Caminar por de las visitas guia-
Aléjar es una das del entorno,
C permitiendo cono-
Invitacion a cer mejor la histo-
conocer la ria y la naturaleza
sierra con de este lugar singu-
calmay lar. M4s alla del nd-

cleo principal y la
Pefia de Arias Mon-
tano, Aldjar se completa con varias aldeas
que muestran distintas formas de habitar
la sierra. El Calabacino es la mas conoci-
da, destacando por su caricter alternati-
Vo, su arquitectura integrada en el paisaje
y su apuesta por una vida sostenible. El
Cabezueloy el Collado conservan la arqui-
tectura tradicional entre valles y huertas
aun en uso. La aldea de los Madroiieros,
escondida entre colinas, carece de tube-
rias y electricidad, ofreciendo un auténti-
co viaje al pasado. Caminar por Al4jar es,
en definitiva, una invitacién a conocer la
sierra con calma y autenticidad.

autenticidad
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JAlmeriaquérecibe cadaafioa

2 . + “miles de visitantes

o de Gata-Nijar, un

enclave tnico y singular para recorrer a pie

IJAR continta consolidindose co-

Al mo uno de los grandes destinos de
turismo activo y de naturaleza de Anda-
lucia. El municipio, enclavado en el Par-
que Natural Cabo de Gata-Nijar, cuenta
con una extensared de senderos que per-
miten recorrer algunos de los paisajes
maés singulares del sureste peninsular,
combinando valores medioambientales,
patrimonio histérico y miradores natu-
rales de primer nivel.

Para facilitar el acceso y la compren-
sién de estos itinerarios, el Ayuntamien-
to presenté en la dltima edicion de FI-
TUR la Guia de Senderos y Miradores de

Nijar, una herra-
mienta que reune
por primera vez los
principales recorri-
dos paisajisticos y
ecolégicos del mu-
nicipio. Segtin expli-
c6 el alcalde, José
Francisco Garrido,
el objetivo de esta
publicacién es ayu-
dar a los visitantes a
planificar sus rutas
y, al mismo tiempo,
poner en valor el patrimonio natural y
cultural de 1a zona.

Entre los caminos mas destacados figu-
ran rutas que conectan nticleos histéri-
cos y espacios protegidos, como el itine-
rario ciclopeatonal entre Los Albarico-
ques y Rodalquilar, que atraviesa el Cor-
tijo del Fraile, escenario real que inspiré
Bodas de sangre de Federico Garcia Lor-
ca. También sobresalen tramos del Ca-
mino de Santiago Argar-Sureste, actual-
mente en proceso de recuperacién a su
paso por Nijar, o la prolongacion de la
Via Verde de Lucainena en direccién a
Agua Amarga, un proyecto en cuya re-

daccidn se trabaja actualmente.

Cada uno de estos senderos cuenta con
informacién detallada sobre su dificul-
tad, puntos de interés, valores ambienta-
les y elementos histéricos, convirtiéndo-
se en una propuesta atractiva tanto para
senderistas experimentados como para
visitantes ocasionales.

Ademaés, en el marco esta nueva edi-
cién de FITUR, el Ayuntamiento anun-
ciard laincorporacién de dos nuevos sen-
deros a esta red. El primero serd el Sen-
dero del Litoral Nijarefio, un recorrido
dividido en cuatro etapas que unird La

Fabriquilla ~ con

1

| Agua Amarga,
En FITUR, Nl'jar perrr}itiendo des-

A cubrir calas, acan-
presentara dos tilados volcédnicos
novedades en y playas virgenes a
sumapa de lo largo de la costa

. ral.

por el litoral yla El segundo, de-
llamada Senda  ;,ominado La Sen-
del Pirata da del Pirata, pro-

pone un itinerario
interpretativo que combina paisaje, his-
toria y valores ambientales. Esta ruta
permitird al visitante comprender la evo-
lucion del territorio, sus antiguos usos y
su riqueza ecoldgica, a través de paneles
explicativos y puntos de observacién in-
tegrados en el entorno.

Con estas nuevas incorporaciones, Ni-
jar refuerza su apuesta por un modelo de
turismo sostenible, basado en el respeto
al medio ambiente y en la puesta en valor
de su excepcional patrimonio natural. La
red de senderos se consolida asi como
una de las principales sefias de identidad
del municipio y un reclamo creciente pa-
ra los amantes del senderismo, la foto-
grafia y la contemplacién del paisaje.
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La iglesia que sorprende por
su parecido con la Giralda

Carmona, uno de los municipios con mayor historia y valor patrimonial de
la provincia de Sevilla, cuenta con importantes edificios histéricos. De
entre las iglesias destaca la de San Pedro, que no solo es una de las que
primero se visualizan cuando se entra al municipio, sino que ademas
cuenta con una torre que llama la atencidn a los visitantes por sus
similitudes con la Giralda de Sevilla. / Turismosevilla.org

a
.
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N pleno corazén del Parque Natural de
la Sierra de Aracenay Picos de Aroche,
en la provincia de Huelva, se alza uno de los
municipios mas hermosos y completos de
Andalucia: Higuera de la Sierra, una locali-
dad que ha sabido conjugar ala perfeccién un
valioso patrimonio natural y cultural, cuali-
dades a las que se suma una arraigada y pre-
ciada tradicién navidefia y una gastronomia
de reconocido prestigio.
Recorrer Higuera de la Sierra invita a ha-
cerlo sin prisas, dejandose sorprender por ca-
da rincon que surge

en un trayecto, don- —
de muy pronto el vi-  El Paraje de
sitante percibirique  Tohas, un

el agua tiene un pa-

pel protagonista. Y bello enclave

es que no pasa desa-

muy querido

percibida ante la por los
presencia de nume- vecinos,

rosas fuentes y pilas, fusiona

como la Fuente del ‘ z
Cristo, la Fuente de vegetaciony
Enmedio, la Fuente 0Ca

de San Antonio o La Fontanilla.

Vinculado también a esta singular ima-
gen se encuentra el Paraje de las Tobas, uno
de los enclaves mas queridos por los veci-
nos y un espacio privilegiado donde se fu-
sionan vegetacion y roca. Coronado por un
mirador con impresionantes vistas, es una
formacion cérstica por la que el agua discu-
rre de manera continua, dando lugar a pe-
queiias cuevas y oquedades. En su interior,
varias imagenes de la Virgen refuerzan el
cardcter simbdlico y casi magico que desde

hace siglos envuelve este espacio tnico.

Tras disfrutar de su rico patrimonio, llega
el momento de reponer fuerzas. Higuera de
la Sierra lo pone muy ficil, gracias a unaim-
presionante propuesta gastronémica. Re-
sulta fundamental hacer una parada en la
bodegay fibrica de jamones Oro Viejo, ads-
crita a la Denominacién de Origen Protegi-
da Jabugo, cuyos productos cuentan con
gran prestigio en todo el pafs.

Tampoco se entiende una estancia en el
municipio sin degustar los licores artesanales
de la Destileria Martes Santo. Fundada en
1870, esta empresa ha sabido conservar in-
tacta su esencia, manteniendo la destilacién
en alambique de cobre alimentado con lefia
de encina y utilizando exclusivamente frutas
naturales del propio parque natural. Una
combinacidn de tradicién y calidad que la ha
convertido en un referente del sector.

La destileria cuenta, ademds, con un
museo ubicado en un edificio disefiado
por el prestigioso arquitecto Anibal Gon-
zdlez. De acceso gratuito, este espacio,

Elmunicipio onubense tiene un
animado ambiente

que supera los 500 metros cuadrados, en-
tre salas expositivas, jardines y huertos
ecoldgicos, permite conocer de cerca el
proceso artesanal y culmina la visita con
degustaciones de sus productos.

CABALGATA DE REYES

No obstante, si hay algo que identifica a Hi-
guera de la Sierra més alld de su entorno na-
tural, su patrimonio y su cocina, es su estre-
cha vinculacién con la Navidad. El municipio
es conocido por su histérica Cabalgata de Re-
yes Magos, un evento con mas de un siglo de
historia que constituye uno de los principales
referentes culturales y etnograficos de Anda-
lucia. Su belén viviente recrea escenas bibli-
cas con gran fidelidad, interpretadas por veci-
nos caracterizados con vestimentas de época
que permanecen inmdviles, creando la sensa-
cién de que el tiempo se ha detenido.

No hay duda de que lanoche del 5 de ene-
ro adquiere aqui una dimensién especial.
La Cabalgata, la mas antigua de Andalucia
y la segunda de Espana, estd declarada
Fiesta de Interés Turistico de Andalucia y
ha recibido numerosos reconocimientos,
entre ellos la Medalla de Oro de la provincia
otorgada por la Diputacién de Huelva. Un
total de dieciséis carrozas recorren las ca-
lles portando escenas biblicas estaticas, re-
presentadas integramente por higuerefos.
Y cada afio, miles de personas se acercan
para presenciar este espectaculo tinico.Co-
mo muestra de su relevancia, fue distingui-
da con la Bandera de Andalucia, entregada
por la Junta de Andalucia y recogida por el
alcalde y la presidenta de la Cabalgata.
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enclavado en la sierra

un

pueblo para mirar despacio

A LMONASTER la Real es un munici-
pio destacado de la provincia de
Huelva, enclavado en la Sierra de Arace-
nay Picos de Aroche y reconocido como
uno de los Pueblos Més Bonitos de Espa-
fia. Declarado Conjunto Histérico-Artis-
tico desde 1982, este enclave integra pai-
sajes serranos, legado histérico y un no-
table conjunto arquitecténico que lo
convierten en un referente del turismo
rural y cultural de Andalucia. Su perte-
nencia a la red nacional de municipios
con patrimonio singular asi como su lo-
calizacion estratégica, refuerzan su pa-
pel dentro de la oferta turistica de la pro-
vincia y el suroeste peninsular.

El municipio onubense se ha consolida-
do como uno de los destinos preferidos pa-
ra los viajeros interesados en descubrir la
autenticidad, la historia y la biodiversidad
de lasierra. Calles empedradas, viviendas
tradicionales y la superposicién de estilos
arquitecténicos reflejan los variados mo-
mentos histéricos de la localidad. En Al-
monaster la Real conviven testimonios del
pasado islamico, como la famosa mezqui-
ta, con elementos propios del gético, el
mudéjar y el renacimiento, todos perfec-
tamente integrados en el paisaje urbano.
Esta combinacién genera un entorno en el
que se percibe la evolucién de siglos de
historia local y regional.

Los numerosos miradores presentes en
Almonaster la Real, tanto en sus accesos
como en el interior del casco urbano, ofre-
cen al visitante la posibilidad de contem-
plar panoramicas de la sierra, con su mo-
saico de valles, bosques y los perfiles blan-
cos de las poblaciones cercanas. Lugares
como la Era de la Cuesta o las elevaciones
cercanas a la Plaza de la Memoria se han

I convertido en pun-
Un recorrido tos de observacién

privilegiados, atra-
por .SU . yendo tanto a los
patrimonio, viajeros como a los

sus miradores
y la relacion
Unica entre
historiay
paisaje

propios residentes.
En estos espacios,
las vistas no solo
sirven para el dis-
frute visual, sino
que han generado
en los ultimos afios
actividades organizadas de fotografia, ru-
tas interpretativas y eventos de promo-
cion del turismo sostenible.

La Mezquita de Almonaster la Real
constituye uno de los simbolos mds signi-
ficativos del municipio y de la provincia de
Huelva. Este edificio, fechado entre los si-
glos IX y X, destaca por ser el tinico ejem-
plo de arquitectura isldmica rural, conser-
vado in situ en todo el territorio onubense.
Declarada Bien de Interés Cultural, la

ESCOBEDO

mezquita no solo se estudia por su valor
arquitecténico, sino por su funcién como
espacio de encuentro y su ubicacién estra-
tégica sobre una colina con vistas a todo el
puebloy el entorno serrano. En la actuali-
dad, la mezquita acoge habitualmente jor-
nadas culturales, visitas guiadas y activi-
dades didacticas organizadas por el Ayun-
tamiento, en colaboracién con diversas
entidades patrimoniales.

Almonaster la Real cuenta con otros
puntos de interés integrados en su vida co-
tidiana y actividades tradicionales. La Pla-
zadela Memoria, el popular Paseo de Ron-
dayespacios como la Era de la Cuesta con-
tindan siendo escenario de eventos festi-
vos y culturales a lo largo de todo el afio.

Almonaster la Real apuesta por un mo-
delo turistico respetuoso con su entorno y
arraigado en la identidad local, lo que ha
favorecido la llegada de visitantes nacio-
nales e internacionales interesados en un
turismo interior de calidad.

1
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Vélez-Rubio, un municipio
rodeado delanaturalezaenel
quedescubrir cultura, historiay
gastronomia. %

E L municipio de Vélez-Rubio, ubica-
do en la comarca de los Vélez, al
norte de la provincia de Almeria, es un
destino de calidad que combina natura-
leza, historia y cultura en un entorno
privilegiado ideal para quienes buscan
una escapada inolvidable en Andalucia.
La Semana Santa, declarada Fiesta de
Interés Turistico de Andalucia, es una
de las épocas mas especiales para visitar
esta localidad, ya que en estas fechas, el
municipio se transforma y sus calles se
llenan de solemnidad, devocién y tradi-

cién a través de numerosas procesiones
que ponen en valor la riqueza cultural y
patrimonial de la localidad.

Entre sus monumentos mds represen-
tativos destaca la Iglesia de Nuestra Se-
fora de la Encarnacién, considerada
uno de los mejores ejemplos del barroco
andaluz del siglo XVIII, con una impo-
nente fachada y un interior que reflejan
la importancia histérica y religiosa del
municipio.

Ademas, entre sus atractivos cultura-
les destaca el Museo Comarcal Miguel

Guirao, un espacio imprescindible para
conocer su historia a través de valiosas
colecciones de arqueologia, etnografia y
arte, con piezas que abarcan desde la
prehistoria hasta nuestros dias. Asimis-
mo, pasear por el casco histérico de Vé-
lez-Rubio es como viajar en el tiempo
gracias a sus casas sefioriales, plazas y
rincones pintorescos, que permiten su-
mergirse en la esencia de esta iniguala-
ble localidadalmeriense.

Para los amantes de la naturaleza y el
turismo activo, Vélez-Rubio es la puerta
de entrada al Parque Natural de Sierra
Maria-Los Vélez,
un espacio de gran
valor ecolégico y
paisajistico. Desde
el municipio par-
ten numerosas ru-
tas de senderismo,
como la de Los

Su Semana
Santa es santo
y seilade la
localidad, que

se une aun Rui La Moni

. uices y La Monja,
|mpc_)rtan_te Rio Chico y Cueva
p?tr!rr_lonlo del Toro, o la For-
histdrico taleza de Caste-

1l16n, un sendero
circular de 7,74 kilémetros que asciende
hasta el Castell6n a través de una senda
bien seiializada. Estas rutas permiten
disfrutar de espectaculares vistas, flora
y fauna autéctonas, convirtiendo la visi-
ta en una experiencia completa para to-
dos los sentidos.

Por dltimo, la gastronomia es otro de
sus principales atractivos turisticos. Los
restaurantesy bares de lalocalidad ofre-
cen platos tipicos de la comarcay la pro-
vincia almeriense, como el cordero se-
gurefio o las tradicionales migas, que
conquistan los paladares de todos aque-
llos que tienen la oportunidad de degus-
tar dichas exquisiteces de la cocina més
representativa.



L Ayuntamiento de Mojcar ha aco-

metido la implantacién de dos pro-
yectos que suponen el mayor salto tecno-
l6gico del municipio en materia de movi-
lidad, turismo y gestién urbana. Se trata
del Proyecto de Sostenibilidad Turistica
en Destinos (PSTD 2025) y del programa
Cicerone 2025, que combinan sensores
de andlisis, cimaras inteligentes, paneles
digitales y un asistente turistico basado
en inteligencia artificial.

El nuevo ecosistema digital permite
monitorizar los flujos de visitantes, me-
jorarla seguridad y ofrecer informacion
turistica personalizada tanto en la via
publica como en oficinas y espacios mu-
nicipales.

El PSTD 2025 ha permitido desplegar
una Plataforma de Inteligencia Turistica
que centraliza datos de actividad turisti-
ca, movilidad, ocupacién hotelera, rendi-
miento digital y comportamiento del visi-
tante. A este sistema se suman 20 senso-
res WiFi capaces de analizar la afluencia
en tiempo real y 28 cimaras de movilidad

ubicadas en acce-

— sos, rotondas y zo-
El nuevo nas transitadas del
ecosistema municipio. El equi-

pamiento lo com-
pletan ocho cima-
ras de control de

monitorizara
los flujos de

visitantes y aparcamientos y
ofrecera paneles informati-
informacion vos para conocer la
turistica ocupacién de los

. parkings munici-
personalizada  pajes.

En paralelo, el
proyecto Cicerone 2025 incorpora to-
tems interactivos de informacién turis-
tica, tanto exteriores como interiores,
asi como un videowall LED, monitores
tactiles, tablets informativas y un punto
digital de carga. Todo ello se integra con
Cicerone Al, un asistente turistico basa-
do en inteligencia artificial generativa
que ofrece recomendaciones personali-
zadas, rutas y respuestas inmediatas en
varios idiomas.

Los nuevos sistemas permiten conocer
los patrones de movilidad en las princi-
pales zonas del municipio, analizar los
picos de afluencia, gestionar aparca-
mientos y recopilar indicadores clave pa-
ra la planificacion turistica.

Los paneles interactivos instalados —
cuatro tétems exteriores de 55 pulgadas
y tres interiores, ademads de un atril digi-
tal y monitores tactiles— sirven como
puntos de informacién permanente. Des-
de ellos, visitantes y residentes pueden
consultar rutas, agenda cultural, comer-

PROVINCIA DE ALMERIA

Mojacar Sostenible: el mayor salto digital
de la mano de la inteligencia artificial

APUNTE
TOTEMS INTERACTIVOS

Cicerone Al estd ya integrado en la
red de tétems interactivos exterio-
res e interiores, tablets informado-
ras, monitores tactiles y el portal ofi-
cial de turismo del municipio. Los
dispositivos instalados permiten in-
teractuar con la IA mediante panta-
llas tactiles de alta luminosidad, dis-
ponibles en calles, plazas y espacios
municipales, ampliando los puntos
de informacién mas alla de la oficina
de turismo. El alcalde destacé que
esta herramienta forma parte de un
proceso mas amplio de digitaliza-
ciéon: “Estamos combinando siste-
mas de movilidad inteligente, pane-
les interactivos y ahora Cicerone Al
para situar a Mojacar entre los desti-
nos turisticos mejor preparados di-
gitalmente”. La concejala afiadié:
“El objetivo es claro: que quien visite
Mojacar encuentre informacion titil,
personalizada y accesible desde
cualquier punto, y que el Ayunta-
miento tenga datos so6lidos para se-
guir mejorando”.

cioslocales, eventos y servicios. Todas las
pantallas estdn conectadas a la nube y
funcionan 24 horas al dia.

Por su parte, Cicerone Al actia como
guia digital, capaz de ofrecer informa-
cién ajustada al perfil de cada visitante,
registrar datos estadisticos y realizar en-

cuestas de satisfaccion.

El alcalde de Mojécar, Francisco Garcia
Cerd4, destacé que la digitalizacién “su-
pone un cambio profundo en la forma de
gestionar el municipio”. “Los nuevos sis-
temas nos permiten conocer cémo se
mueve la gente, qué demandan los visi-
tantes y en qué zonas debemos actuar.
Esto nos proporciona criterios objetivos
para planificar mejor”, explicé.

Sobre la implantacion de paneles y la
asistencia por inteligencia artificial, Gar-
cia Cerd4 seialé: “La informacién turis-
tica ya no depende de horarios ni de per-
sonal disponible. El visitante puede con-
sultar todo lo que necesita en cualquier
momento, desde un tétem o desde el asis-
tente digital. Es un avance importante
para un municipio con tanta afluencia
como el nuestro”.

El regidor afirmé que Mojicar “conti-
nuaré apostando por la modernizacion y
el uso de datos para mejorar la vida de los
vecinos y la competitividad del destino”.

Con la puesta en marcha de estos siste-
mas, Mojacar se posiciona entre los mu-
nicipios andaluces con mayor integra-
cién tecnoldgica para la gestion turistica.
Los dispositivos y plataformas implanta-
das permiten mejorar la movilidad, redu-
cir la saturacién en puntos criticos, re-
forzar la seguridad y ofrecer una aten-
ciéon mas completa al visitante.

Los proyectos también abren la puerta
a futuras ampliaciones, como la integra-
cién de nuevos dispositivos, la expansion
dela senalética digital o la incorporaciéon
de nuevas funciones al flamante asisten-
te turistico.
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Parte de lafamosa Via Verde de
Lugcainena, recorrida por infinidad de
senderistas y'deportistas

Lucainena de las Torres mostrara en FITUR
sus calles floreadas y su entorno privilegiado

L Ayuntamiento de Lucainena de las

Torres presentara un nuevo video pro-
mocional del municipio en elmarco dela Fe-
ria Internacional de Turismo (Fitur) que se
celebradel 21 al 25 de enero en IFEMA (Ma-
drid) y que es el evento de referencia en el
sector turistico. La presentacion se llevara a
cabo coincidiendo con el primer dia del even-
to, el 21 de enero, en el stand de Los Pueblos
mas Bonitos de Espaiia.

El alcalde, Juan Herrera, ha destacado
que “es una oportunidad para mostrar al
mundo todo lo que tiene que ofrecer al tu-
rismo nuestro municipio e invitar a quie-
nes aun no lo conocen a descubrir un en-
torno Unico y privilegiado”.

El video muestra un recorrido por las em-
blematicas calles floreadasy coloridas del que
esreconocido uno delos Pueblos més Bonitos

de Espaiia, asi como

[ uno de los principa-
Lucainena de les reclamos turisti-

cos del municipio co-
las Torres mo es el Camino Na-
refuerza la tural Via Verde Lu-
promocion de cainena de las To-
su Via Verde rres-Agua ﬁmal‘f 2a,

que une ambas loca-
como uno de lidadesatravésdeun
sus reclamos antiguo camino mi-
turisticos nero.

El afo pasado, el
camino sufrié un avance significativo para
recuperar su trazado original con la restau-
racion del tramo rehabilitado del Puente de
La Rafaela, con el acondicionamiento del fe-
rrocarril minero en desuso para incorporar-
loalrecorridoy recuperar el camino a través
dela antigua via. es otro paso mas que damos
en el objetivo de completar los 36 kilémetros
entre ambas localidades.

Actualmente, el Camino Natural Via Verde
Lucainena de las Torres-Agua Amarga cuen-
tacon15 kilémetros hasta Venta del Pobre, ya

W e, %

R0

Banaa L

en el término municipal de Nijar, y el Ayunta-
miento de Lucainena de las Torres se encuen-
tra trabajando ya conjuntamente con los
ayuntamientos de Nijar y Carboneras en los
permisos necesarios para poder continuar
hasta el final del trazado en Agua Amarga.

Ademas, el consistorio continda avanzan-
do en otros proyectos estratégicos para el
municipio, como la construccién de una nue-
va residencia de mayores con capacidad pa-
ra cincuenta plazas en colaboracién con la
Junta de Andalucia, asi como centro de in-
terpretacion de la mineria cuyas obras van a
comenzar en este 2026, y de un area recrea-
tiva en la barriada de Polopos.
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PARQUES
La diversion y las risas estan aseguradas
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Animales detodaslas especies en Selwo Aventura, en Estepona.

Pablo Laynez

A NDALUCIA tiene una oferta de
ocio destacadisima. Su variedad
geogrifica le permite pasar de la playa
a la montana, del bosque al desierto en
apenas un punado de kilémetros, lo
que le otorga muiltiples posibilidades
paraimpresionary divertir al visitante.
Una de ellas son sus parques de atrac-
ciones, tematicos y acuaticos.
La web de la Junta de Andalucia des-
taca un total de 46 parques divididos
entre las ocho provincias. Adrenalina,

animales, toboganes de agua, actuacio-
nes del Spaguetti western, aventuras
en plena naturaleza... Un sinfin de acti-
vidades de ocio, que permiten salir de
la monotonia del dia a dia del ciudada-
no y que otorgan un valor anadido co-
mo destino turistico para los naciona-
les y los extranjeros.

Por un lado, en Andalucia podras en-
contrar un buen nimero de parques de
atracciones dotados con una gran va-
riedad de atracciones mecdnicas, des-
de las clasicas Montafia Rusa y Noria
hasta las mds modernas y excitantes

oy "*ll'
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Las pistas blandas del Aquatropic de Almufiécar.

que no sélo no te
dejaran indiferen-
tes, sino que te ha-
ran sentir emocio-
nes indescripti-
bles.

Ingenios de todo
tipo y simuladores
de realidad virtual
se entremezclan
en el espacio re-
creativo que te
ofrecemos, ade-
mas de especticu-
los y actuaciones
en vivo que satis-
facen al mas am-
plio abanico de
publico que se
acercan a pasar
una divertida jor-
nada de ocio. La
infraestructura de
nuestros parques
de atracciones se
completa con res-
taurantes, bares,
tiendas, areas de
descanso y zonas
de aparcamiento.

El respeto por el medio ambiente, es
un elemento definitorio y caracteristi-
co de los parques de atracciones anda-
luces, quedando totalmente integra-
dos en un espacio donde tecnologia y
naturaleza conviven para ofrecernos
gratificantes momentos de expansion.
La emocidén y la diversién estin asegu-
radas.

Por otro, destacan los toboganes im-
posibles, piscinas de olas, caidas kami-
kazes, solariums... Todo lo que puedas
imaginar para refrescar tus ganas de

ElBosque Suspendido, aventura en las alturas en Bollullos de la Mitacion.



diversion en los parques acudticos de
Andalucia. En temporada de verano,
son muy populares entre nuestros ha-
bitantes y visitantes, pues aseguran el
entretenimiento en un ambiente fresco
que hara que disfrutes de una jornada
inolvidable.

Las instalaciones de los parques acua-
ticos cubren absolutamente las necesi-
dades tanto de ocio como de seguridad
y atenciones. Desde amplias zonas de
aparcamiento a todo el material nece-
sario dentro del parque; balsas, flota-
dores, hamacas y, por supuesto, el per-
sonal profesional adecuado que atien-
da cualquier circunstancia que se pre-
sente.

No s6lo estian
pensados para los
mas  pequenos;
toda la familia en-
cuentra lo que

La comunidad
tiene un total
de 46 parques

de diversas busca y elige la
tematicas,en  opcién deseada,
las que hay desde tranquilos
aventuras y bafos de sol o me-

. ., cerse en sutiles
diversion

paseos a bordo de
flotadores, hasta
saltar olas de
agua dulce o sentir el cosquilleo de
descender con velocidad por cualquie-
ra de los toboganes y plataformas que
encontrards. Zonas verdes, sombras
naturales, y por supuesto zonas y loca-
les para comer y compartir anécdotas
y vivencias.

Finalmente, Los parques temadticos
son grandes espacios de diversién y en-
tretenimiento que nos acercan a la cul-
tura y a la educacién con una linea ar-
gumental definida es la receta que uti-
lizamos para presentarte nuestros par-
ques tematicos.

Andalucia ofrece la oportunidad, so-
bretodo a los mas pequeiios, de acer-
carse a la Historia, a la Ciencia, a la

Adrenalinaen las atracciones de Isla Magica, en Sevilla.
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Tecnologia y la Conciencia del cuidado
del medio ambiente disfrutando a la
vez de fuertes emociones y de especta-
culos magnificos y sorprendentes.

A través de sus parques, toda la fami-
lia se rendira a la tentacién de acercar-
se al conocimiento mientras dan rienda
suelta a suimaginacién. No faltaran las
atracciones mecanicas, acudticas, y las
zonas donde darse un respiro, comer
variados tipos de cocina o comprar al-
gltn recuerdo para no olvidar unos dias

tan agradables y de tanta diversién por
tierras andaluzas.

Asi son los principales parques de
atracciones, temdaticas y acudticos con
los que cuenta Andalucia, donde la di-
version estd asegurada. Unos dias para
disfrutar en familia,dejando a un lado
el tradicional sol y playa, los monumen-
tos o las rutas por el interior. Otro con-
cepto del ocio, que complementa una
oferta que llega, cala y gusta al visitan-
te de cada afio.

Roquetas de Mary suimpresionante Aquarium ‘Costa de Almeria’.
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P.L./M.A.J.

ENTIR el latido del corazén como

fiel y medidor compaiiero, escu-
char tu acelerada respiraciéon como
respuesta y confiar en el dltimo esfuer-
zo. Ese maytsculo que acompafa cada
afio a miles atletas en las Maratones de
Sevillay Mélaga, las prueba magnas del
atletismo andaluz con sus 42,195 km
debidamente homologados y bajo el
Reglamento de Carreras en Carretera
de World Athletics y de 1a Real Federa-
cién Espaiiola de Atletismo (RFEA).

Sevilla corre, y corre, y corre. Y lo vol-
verd a hacer el mes que viene en una
nueva edicion espectacular Tan feroz
es la adiccion que el Ayuntamiento de
la capital andaluza se vio obligado el
pasado afo a establecer un nuevo pro-
tocolo que regule la sobrepoblacién de
carreras populares. Pero los reyes, en
cualquier ambito, no entienden de
fronteras. Todo gira en torno a ellos. El
impacto econémico de la prueba que
pondra Sevilla este fin de semana en el
foco del atletismo mundial por varias
razones sigue al alza. La maratén es ya
la cuarta actividad econémica de la ciu-
dad que mayor impacto genera en este
sentido, sélo por detras de la Semana
Santa, la Feria y el SICAB.

Seis meses antes de que se disputase
la edicién de 2025 se agoté la remesa
de 12.000 dorsales, por lo que de mane-
ra consecuente la organizacién de la
carrera habilit6 2.000 dorsales dispo-
nibles mds. Consumida también esta
via extra, la pasada edicién fue, por

PRINCIPALES MEDIAS
SEVILLA

26 de enero

MALAGA

23 de marzo

ALMERIA
6 de abril

GRANADA
26 de abril

EL PUERTO - BASE NAVAL

8 de junio

CORDOBA - ALMODOVAR

DEL RiO
28 de septiembre

CIUDAD DE UELVA
2 de noviembre

JAEN

Principios de noviembre

CORDOBA

30 de noviembre

SEVILLA-LOS PALACIOS

Diciembre

*Las fechas corresponden a las ediciones
del pasado afio 2025. Las maratones de
Sevillay Malaga tienen lugar en los meses
de febreroy diciembre.

omah la salida
5h 88 sdlyilla el
1 ;erqﬁe 292|5
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tanto, la de mayor participacion histé-
rica con 14.000 maratonianos, supe-
rando los 13.700 de 2018. Hay mas: el
20,06% de mujeres inscritas rebasé en
tres puntos la presencia de féminas de
la dltima edicién, y mas de la mitad de
corredores, el 51,6%, fueron extranje-
ros, frente al 47% de 2024.

Por su parte, el Generali Maratén de
Malaga bati6 un nuevo récord de parti-
cipacion y hasta alcanzar los 22.500
inscritos para sus dos distancias el pa-
sado domingo 14 de diciembre, por lo
que superard en un 40% los inscritos de
la edicién del afo pasado. Hace dos
anos, la cifra estaba en 10.000.

Una de las grandes novedades para la
pasada edicion fue la adaptacion del re-
corrido a una mayor participacion, con
un trazado que garantiza la maxima co-
modidad y fluidez para los miles de co-
rredores y que a la vez no afecte dema-
siado al normal funcionamiento de la
ciudad. “Esta maraton va a ser una de
las mejores maratones de Espafia y de
Europa también, porque ya es referen-
te, gracias a todos los corredores inter-
nacionales que vienen a disfrutar con
nosotros”, destacaba el embajador de
la prueba y doble campeén mundial de
la distancia Abel Antén en la revista
Runner’s World.

Queda de manifiesto la importancia
que tiene el turismo deportivo dentro
del sector, principalmente con dos prue-
bas de tantisimo nivel como son Sevillay
Mailaga, que cada afio atraen a miles de
corredores, que arrastran de sus fami-
lias para disfrutar del fin de semana.
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MULTIAVENTURA
Andalucia, territorio de aventura

L A comunidad la mds extensa de Es-
pafia es un escenario privilegiado
para el turismo activo gracias a la diversi-
dad de su territorio. Montaias, rios, de-
siertos, costas atlanticas y mediterraneas
permiten practicar deportes de aventura
durante todo el afio, atrayendo a un visi-
tante cada vez mds interesado en disfru-
tar de experiencias al aire libre.

El dia amanece temprano en Almeria y
el paisaje no se parece a ningin otro del
sur de Europa. La luz cae dura sobre el
desierto de Tabernas, donde el silencio
solo se rompe por el viento y el crujir de
la grava bajo las botas. Aqui comienza el
viaje: una Andalucia menos conocida, la
que se recorre con €asco, arnés o0 remo
en lamano. La del turismo de multiaven-
tura, que avanza lejos de la capital y se
abre paso por montafas, riosy costas sal-
vajes. En la provincia més oriental de la
comunidad andaluza, la aventura es con-
traste puro. Del interior drido se pasa al
azul profundo del Cabo de Gata-Nijar,
donde los kayak avanzan pegados a los
acantilados volcanicos y los senderistas
recorren calas sin urbanizar. Es una pro-
vincia que exige respeto al terreno y re-
gala a cambio una sensacién de explora-
cion casi primitiva.

El camino sigue hacia Granada, donde
el horizonte se eleva. En la falda de Sierra
Nevada, los barrancos se encajan entre
paredes de roca y el
agua obliga a descen-
der con cuerdasy saltos
medidos. Mas arriba,
parapentes y alas delta
esperan la térmica per-
fecta para lanzarse al
vacio. Aqui la aventura
tiene altura y vértigo;
también  estaciones,
porque el mismo terri-
torio se transforma del
verano al invierno.

Desde Granada, el
viaje gira hacia el inte-
rior verde de Jaén. En
el Parque Natural de
Cazorla, Segura y Las
Villas, la multiaventura
se vive en formato completo: rafting en
rios encajonados, rutas de orientacién
entre pinares, escalada y tirolinas sobre
gargantas profundas. Es una provincia
que sorprende por la magnitud de su na-
turaleza y por la tranquilidad con la que
se practica la aventura, lejos de las masi-
ficaciones.

Mas al oeste, Cérdoba propone un ritmo
distinto. Aquila crénica se escribe a golpe
de pedal por antiguas vias ferroviarias, o
remando despacio en tramos tranquilos
de rio. En la Subbética, las paredes cali-
zas acogen ferratas y zonas de escalada

que miran a pueblos blancos suspendidos
en la ladera. La aventura cordobesa no
grita; acompaiia.

El aire cambia al llegar a Malaga. En El
Chorro, las cuerdas cuelgan de las pare-
des del desfiladero y los escaladores com-
parten acento con visitantes de medio
mundo. Abajo, el Caminito del Rey ser-
pentea entre gargantas mientras, a pocos
kilémetros, el Mediterrdneo invita al bu-
ceo, al kayak y al paddle surf. Pocas pro-
vincias mezclan con tanta naturalidad lo
vertical y lo marino.

El Atldntico marca el caricter de Cadiz.

En Tarifa, el viento manda y las cometas
de kitesurf llenan el cielo. En el interior,
los Alcornocales ofrecen senderos hiime-
dos, casi selvaticos, donde caballos y bici-
cletas avanzan entre niebla y musgo. Ca-
diz es salitre y bosque, tabla y bota, costa
abierta y sierra cerrada.

Mais arriba, Huelva se muestra serena.
La aventura aqui es horizontal: largas ru-
tas entre dehesas, surf suave en playas in-
finitas de la Costa de la Luz, travesias en
bicicleta y actividades ecuestres que res-
petan el ritmo del paisaje. No hay prisa;
hay espacio.

El viaje termina en Sevilla, donde la
aventura se esconde. Lejos del centro
histérico, las Vias Verdes, los parques na-
turales y el entor-
no del Guadalqui-
vir permiten acti-
vidades de orien-
tacién, ciclismo,
rutas a caballo o
incluso vuelos en
globo que revelan
una provincia am-
plia, rural y sor-
prendentemente
activa.

Al cerrar el reco-
rrido, queda clara
una idea: Andalu-
cia no es solo un
destino, es un te-
rritorio que se vive
en movimiento. La
multiaventura no es aqui un complemen-
to turistico, sino una forma de conocer el
paisaje desde dentro, de leerlo con el
cuerpo. Y quien lo recorre asi —saltando,
remando, escalando o caminando— ya no
vuelve a mirarlo igual.

El turismo de multiaventura en Andalu-
cia avanza como una alternativa sosteni-
bley descentralizada, capaz de dinamizar
zonas rurales y diversificar la oferta turis-
tica tradicional. Una forma distinta de re-
correr la comunidad, con mochila, casco
y la certeza de que el viaje no siempre se
mide en kilémetros, sino en experiencias.
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PROVINCIA DE ALMERIA

La era de 10§

J“F
sy T

Unade las actuaciones de la pasada
edicion del Dreambeach

Julio Gonzalvez

O sé exactamente cuando se produjo

el cambio de tendencia, pero es inne-
gable que hemos pasado de la era de los
conciertos a la era de los festivales. Yo me
quedé en la primera. Los conciertos de las
grandes estrellas siguen ahi, (Rolling Sto-
nes, Bruce Springsteen y Madonna llenan-
do estadios) y vendiendo miles y miles de
entradas. Porque probablemente la gente
piense en cada nueva gira que para estos
veteranos no lo habra, a poco que el tiempo
cumpla su amarga promesa de caducidad.
Por no hablar del fenémeno de Taylor
Swift, que llena estadios con sus concier-
tos.

Almeria y su provincia estin de moday
sobre todo en verano con los festivales
con varios dias de duracién, de multiples
escenarios con musicos actuando simul-
tineamente en ellos. En realidad, la pu-
janza de los festivales tiene mucho que
ver con la democratizacion de la expe-
riencia de oir musica y su paroxismo con
la pirateria.

ALMERIA DE FESTIVAL

A finales de la década de 2010, los macro-
festivales ya eran la férmula favorita para
disfrutar de musica en directo, sobre todo
en verano. Almeria necesitaba tener su
propio festival indie —el Dreambeach, de
muisica electrénica, ya reunia a decenas de
miles de personas en Villaricos—y el Ayun-
tamiento de la capital quiso que coincidie-
ra con la feria para revivir la de la noche,
que tras mudarse a la Vega de Acé no ter-
minaba de arrancar. Se presentd el proyec-
to de Cooltural Fest, un festival de corte in-
die, que era lo que estaba mds en boga en
ese momento y no habia ninguno en la pro-
vincia. Del 17 al 19 de agosto de 2018 el recin-
to ferial acogid la primera edicién con un
cartel de lujo. Se tomé como referencia los
festivales que se conocian y que se sabia que
estaban funcionando como el Granada
Sound o el Sonoraza.

PRINCIPALES FESTIVALES

SOLAZO FEST | NUDO SUR
-Almeria (mayo) -Las Negras
MURMURA (utio)
ALPUJARRA
_Alpujarra JUERGAS
(mayo) ROCK

: -Adra (agosto)
HUERCAL
LIVE SALINAS
-Huércal de Al- SOUND
meria (mayo) s
FESTIVAL DE (agosto)
FLAMENCO
-Almeria (julio) DREAM-
YOUTH FEST BEACH
El Ejido (julio) -Almeria (agosto)
CABARET SU-VE MUSIC
FESTIVAL FESTIVAL
-Roquetas (julio) | -Vera (agosto)
PURO LATINO | cOOLTURAL
-Almeria (julio) -Almeria (agosto)
EL EJIDO AL ,
NATURAL MOJACARS5
-El Ejido (julio) ESTRELLAS
FESTIMUVB | o
MUSICARE- | (°°uPro)
NACENTISTA
YB%RROgA FESTIVAL
-Vélez Blanco OTONO Y SAL
(julio) -Nijar (octubre)

Aquella primera edicién fue un éxito, con
9.000 personas en la jornada principal. Des-
de entonces, exceptuando cuando la pande-
mia obligé a cambiar el formato, ha ido cre-
ciendo. Cooltural Fest con 20.000 personas
cada dia. No solo ha crecido en asistentes, si-

no que también lo ha hecho en servicios y en
cartel. Este afio se han mezclado artistas na-
cionales (Love of Leshian, Viva Suecia,
Amaia, Duncan Dhu...) con internacionales
(Franz Ferdinandy Cristal Fighters). Es mds
moderno, para un publico también maés jo-
ven, con algunas propuestas mas urbanas...
Al ano siguiente, en 2019, otro festival llega-
ba para asentarse en la primavera: el Solazo
Fest. Su propuesta musical era diferente,
apostando maés por el hip-hop y la rumba.
Otra empresa se apuntaba asi al floreciente
negocio de los festivales y ha logrado conso-
lidarlo como uno de los referentes en la pro-
vincia. Para ello ha tenido que adaptarse alas
modas y combinar en su cartel grupos indies
con la nostalgia.

La pandemia supuso un pequeilo parén pa-
ralos festivales, pero a partir de 2021 comen-
zaron a crearse nuevos por toda la provincia.
Tanto es asi que en los tltimos cinco afios
han aparecido méis de una decena de festiva-
les de diferente estilo y formato.

¢Por qué ese ‘boom’? Porque se esta consu-
miendo mas musica en directo que nunca.
“Estamos en un momento dulce en ese senti-
do”. Ha crecido mucho el piblico potencial
para los macrofestivales. Cada vez aparecen
mads propuestas en otras épocas del aiio. Co-
mo, el festival Otofio y Sal, en octubre en el
Parque Natural de Cabo de Gata-Nijar; o el
Murmura, que tiene lugar en mayo en los pe-
queiios pueblos de La Alpujarra. Sin duda,
los ayuntamientos han entendido que la mu-
sica es una forma de crear turismo durante
la temporada baja: “Los festivales son gran-
des generadores de flujos turisticos, por lo
que los ayuntamientos también lo ven como
una oportunidad para desestacionalizar la
oferta. Por ejemplo, con ese objetivo han na-
cido Otofio y Sal o Mojécar 5 Estrellas, para
ampliar la temporada turistica, porque con
este tipo de eventos consigues que se alargue
un poquito mas”. Almeria, Roquetas de Mar,
El Ejido, Nijar, Vera... Todos quieren sumar-
se a la moda de los festivales. Pero, “ya hay
suficientes festivales en la provincia” y no
hay en cartera ninguno nuevo.

Love of Lesbian, Franz Ferdinand, Manuel
Carrasco, Shinova, Mikel Izal, Melody, La
Casa Azul, La Raiz, Xoel Lépez, Ivan Ferrei-
ro, Pig Noise o Juan Magén son algunos de
los nombres que han lucido en los carteles de
los festivales en 2025. Los hay de gran for-
mato (20.000 espectadores en Cooltural) o
tipo boutique para un ptiblico més reducido
(unas 1.500 personas en el Otofio y Sal).

Laagenda cultural, en lo que a festivales se
refiere, ha pasado de estar casi vacia hace
unos afos a estar ahora bien repleta de even-
tos. Hay una veintena de festivales de cierta
relevancia y otros muchos de pequefio for-
mato o de caricter mas local. Sin embargo,
el invierno sigue estando huérfano de even-
tos de este tipo asi que no se puede descartar
que en los préximos afios nazca algtin nuevo
festival para llenar ese hueco. Porque si, el
‘boom’ de los festivales atin no se puede dar
por finalizado
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ESDE el corazén verde y ondulado

de la Sierra de Aracena emprende-

mos camino hacialalocalidad que da nom-
bre tanto a la comarca como al Parque Na-
tural: Aracena. Entre sus calles blancas, su
castillo vigilante y el murmullo constante
de la naturaleza, nos adentramos en un
entorno donde tradicién y paisaje se en-
trelazan de forma tinica. En este escenario
privilegiado descubrimos el impresionan-
te trabajo de José Pedro Canterla, un crea-
dor cuyo talento dialoga con la esencia
misma de estas sierras, y que convierte a
Aracena en un pun-

L to de referencia im-

José Pedro prescindible para

comprender la ri-
Canterla |’!a queza cultural y ar-
creado mas de

tistica de la zona.
300 figuras José Pedro, “Peri-

con herraduras ~ ¢0” es el autor (en-
recicladas tre Qtras obrag) del
jamén  realizado

con herraduras que tantas fotos ha captado
enlaFeria del Jamén del pasado mes de oc-
tubre. Si, hasleido bien: un jamén realizado
con herraduras. Esa es la materia prima de
este artista cebollero.

Las obras de Canterla estin repartidas
por toda la Sierra, en lugares muy vario-
pintos. Con los “zapatos” de los equinos y
algiin otro elemento metélico, este artista
originario de la bonita pedania de Casta-
fiuelo realiza auténticas maravillas que
llaman la atencién y que cada vez son mas
conocidas y reconocidas.

El escultor comenzé a interesarse por
el arte hace mds de 30 afios, pintando

sobre cristal y escri- nado de Puer-
biendo. Realiz6 to Moral, ico-
muchas exposicio- no de sus
nes y, ademas, en fiestas y
1997 fue pregonero donde todo
del Carnaval y en el mundo se
2011 edit6 un libro, hasubidooel

caballo de la
entrada, y, c6-
mo no, el logo de
la Feria del Jamén.
Pero tiene muchas
obras inspiradas en
lanaturaleza: caba-
llos, ciervos, toros
y péjaros, sobre

Suefios y vivencias
de un poeta dormido.
Actualmente continuia
escribiendo.

Pero a “herrar” el arte co-
menz6é hace una década,
cuando, tras preguntar a
su sobrino (el famoso
herrador Manuel Se-

rrano) qué hacia con todo péajaros.
las herraduras que re- Actualmente,

desde su base
de operaciones
en Castanuelo,
estd trabajando
en un queso para
homenajear ala Fe-
ria del Queso, que se
celebrard el préximo
puente de la Consti-
tucion.

Sin duda, Peri-
co Canterla des-
taca por su
obra, pero tam-
bién por su gran
corazon, ya que
ha regalado to-

tiraba, este le respon-
di6 que iban para la
chatarra. Entonces Pe-
rico decidié convertir-
las en arte, creando un
legado para la posteridad.
Ha creado mas de 300 figu-
ras, todas ellas regaladas, ya
que esta jubilado ynolas ven-
de. Aunque una de sus hi-
jas, que es disefiadora, a
veces acepta encargos.
Entre estas figuras des-
taca especialmente una
familia de linces que
realizé en una sola pie-
za, NO por tamarfo, Sino

por complejidad y resul- do este patrimo-
tado: el padre, la madre y nio artistico con
los tres cachorros. mas de 300 obras

También destaca el burro
de la entrada de la feria del ga-

para que en la Sierra
pueda ser admirado.
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Imagenes con historia de
los Patios de Cérdoba

L OS patios de Cordoba, auténticos
emblemas de la arquitectura an-
daluza, surgen como espacios abiertos
dentro de la vivienda destinados a ilu-
minar y ventilar las estancias interiores,
alavez que potencian la convivencia fa-
miliar y vecinal. El origen de estos pa-
tios reside en las casas islamicas, carac-
terizadas por un disefio hacia el inte-
rior, donde las fachadas externas ape-
nas destacaban y la vida se desarrollaba
en torno al patio central. Esta configu-
racion, mantenida

tras la conquista
cristiana, hallega-
do a preservarse
en las viviendas
actuales, consoli-

El patio
cordobés se
caracterizaba

didndose como un
patrimonio arqui-
tecténico tnico a
nivel nacional.

El patio cordo-
bés no solo cum-
ple funciones es-
tructurales y sociales, sino que se dis-
tingue por el cuidadoso ornato de las
flores, arriates y macetas que se dispo-
nen en muros y suelos de chino cordo-
bés. El agua, presente a través de fuen-
tes y pozos, junto a la variedad botani-
ca, forma parte de una imagen icénica
enla que agua, luz y vegetacion se com-
binan en un claro guifio al legado anda-
lusi. En este recinto también tienen ca-
bida muebles antiguos, enseres de coci-
na de hierro o elementos arqueoldgi-
cos, completando la riqueza visual e
histérica de cada inmueble.

por la
construccion
de fachadas
orientadas al
interior

PROVINCIA DE CORDOBA

Establecer un tnico modelo es com-
plejo, ya que cada patio exhibe una ar-
quitectura particular resultado de su
transformacion a lo largo de los siglos.
En términos generales, se distinguen
dos grandes tipos: patios monumenta-
les o seforiales y patios privados, estos
ultimos habituales en el Concurso Mu-

nicipal de los Patios de Cérdoba. Entre
los primeros, destacan espacios emble-
maéticos como el Patio de los Naranjos
de la Mezquita-Catedral, el de la sinago-
ga o el santuario de la Fuensanta. Un
ejemplo notable de casa sefiorial lo ofre-
ce el Palacio de Viana, cuyas estancias
conectan con doce patios de diversos es-
tilos arquitectonicos.

Enla actualidad, la puesta en valor de
los patios de Cérdoba como referente
turisticoy cultural ha propiciado un ma-
yor interés tanto en su conservacion co-
mo en la divulgacién de su historia. Su
importancia radica en ser testimonio vi-
vo de la huella islamica y cristiana en la
ciudad y en su capacidad para fomentar
el arraigo comunitario mediante la tra-
dicion, especialmente visible durante
las celebraciones dedicadas a estos re-
cintos cada mes de mayo.
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Eduardo Osborne

UCHOS pensamos que, por el estilo y

los elementos artisticos que componen
la Sala de Arjona, esta se encuentra ubicada
en Granada, provincia andaluza que durante
muchos siglos fue territorio sagrado de Al-
Andalus. La ciudad nazari posee una heren-
cia cultural clasica procedente de las tradicio-
nes drabes e islamicas; sin embargo, esta sala
no pertenece a la Alhambra, sino al munici-
pio de Arjona, que se encuentra ubicado en la
provincia de Jaén.

Hoy en dia, la Sala de Arjona es una de las
joyas artisticas mas visitadas por los turistas,
yaque se encuentra dentro de una antigua ca-
sa tradicional de estilo andaluz, en la que se
produce una mezcla de varios componentes
artisticos, como el arte mudéjar o islamico.

Ademas, como dato curioso, la Sala de Ar-
jona no ha estado desde sus origenes en Ja-
én. Segtin la periodista Paz Madrid, “desde
1928 se han ido trasladando poco a poco las
piezas de la sala con destino a Jaén desde la

La Salade Arjonaesta
ubicadaenel
Ayuntamiento de Jaén

casa-palacio del Barén de Velasco”.

Concretamente, la Sala de Arjona esta
ubicada en el Ayuntamiento de Jaén, y uno
de sus fines mas importantes es la recep-
cién de visitas oficiales. Por ello, cuando
una personalidad relevante visita Jaén, sue-
le ser recibida en este espacio como lugar
de reunién y conversacion.

Es muy recomendable que todo aquel
que visite Jaén conozca esta joya artistica.
La Sala de Arjona estd considerada por

muchos turistas como un tesoro escondi-
do dentro del Ayuntamiento y presenta
grandes similitudes que recuerdan ala Al-
hambra de Granada.

En cuanto a sus detalles artisticos, son
numerosos los elementos islimicos o naza-
ries que se pueden apreciar. Al recorrer la
sala, se pueden contemplar los estucos po-
licromados de estilo nazart, los capiteles vi-
driados de estilo califal, asi como los mar-
moles y las figuras geométricas, que evo-
can claramente la composicién artistica de
la Alhambra de Granada.

Aunque pueda parecer que estamos pa-
seando por la Alhambra, en realidad no es
asi. Se trata de una de las mayores joyas ar-
quitectonicas de la provincia de Jaén. Mas
alld de su historia y de las similitudes que
presenta con otros monumentos de gran
relevancia de Andalucia, la Sala de Arjona
desprende una notable influencia cultural y
artistica, lo que atrae tanto a visitantes na-
cionales como extranjeros.

La Sala de Arjona es uno de los monumen-
tos mas visitados por los turistas, pero este
municipio también cuenta con otras manifes-
taciones culturales que enriquecen atin mas
la historia y la belleza de Arjona.

Entre ellas destacan el Santuario de las Re-
liquias, el Aljibe Almohade, la Piedra de los
Deseos o la Cripta Neobizantina. En la mayo-
ria de estos monu-
mentos se aprecia
una interesante
mezcla de estilos ar-

La Sala de
Arjona es una

. tisticos.
de las joyas El Aljibe Almoha-
artisticas mas de conserva un mar-

cado estilo drabe, en
el que predominan
las bévedas de cainén
y los arcos de medio
punto. En cambio,
tanto el Santuario de
las Reliquias como la Cripta Neobizantina
presentan una composicion artistica diferen-
te, ya que destacan los estilos barroco hispa-
noamericano y neobizantino de la primera
mitad del siglo XX.

La provincia de Jaén posee una riqueza
cultural e histérica de gran relevancia. Por
ello, es muy recomendable que todo aquel
que visite Jaén conozca también sus pue-
blos, ya que esconden secretos que mu-
chos atin desconocemos.

Uno de los municipios més destacados
es Arjona, un lugar que nos transporta a
épocas pasadas, especialmente a la pre-
historia y a los tiempos en los que los dra-
bes dominaban en Espana.

La Alhambra de Granada o la Mezquita
de Coérdoba son referentes fundamentales
del arte y la cultura de Andalucia, pero la
Sala de Arjona también forma parte de es-
te valioso legado. Por ello, se recomienda a
todo aquel que se acerque al municipio de
Arjona que visite estas joyas artisticas, car-
gadas de siglos de historia y que todavia si-
guen vigentes en nuestra region.

visitadas por
los turistas en
toda la
provincia
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Malaga, espetos y mucho mas
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Marta Franco

L OS espetos son uno de los simbolos gas-
tronémicos més caracteristicos de Ma-
laga yla Costa del Sol, al que se le rinde culto
por su calidad y sabor. Una tradicién del siglo
XIX que representa la simplicidad, el vinculo
con el maryla forma de cocinar heredada de
los antiguos marengos. Sin embargo, a pesar
del auge del turismo, los espetos han sabido
evolucionar sin perder su esencia.
Los chiringuitos siguen apostando por la
calidad del producto

de KMo, gracias a
los puertos pesque- El olor de las

rosconlosquecuen-  hrasas de las
ta la provincia y, al . :
tradicional espeto de sardinas junto
sardina, se han ido a_las barcas a
incorporando nue- pie de playa
vos productos como es uUna

el lespeto d(;lpulpo, experiencia
calamares, salmone- . &

te, doradas o jureles,
e incluso de carne,
pero siempre respetando la técnica tradicio-
nal del maestro espetero.

“La profesionalizacién y la formacién han
permitido que el oficio de espetero no se pier-
day sea un valor diferencial en la imagen del
destino de Malaga y la Costa del Sol. Incluso
algunos espeteros se han reinventado y ofre-
cen experiencias a los turistas donde explican
el oficio con demostraciones y degustaciones
de gastronomia marenga en playas como Pe-
dregalejo, Torremolinos o El Palo”, comenta
Javier Frutos, presidente de la Asociacién de
Hosteleros de Mélaga (MAHOS). Los Chirin-
guitos Larry, Los Leonesy Las Acacias tienen
el top 3 de espeteros de la provincia de Méla-
€a; son los chiringuitos que estuvieron en el
podio de la XI edicién del Concurso de Espe-

tos celebrado el pasado mes de agosto.

Pero de todos es sabido que la cocina mala-
guefia va mucho mas alld de la cocina maren-
gay el arte del espeto. Toda la provincia vive
un gran momento creativo a nivel gastrond-
mico, con chefs reconocidos y cada vez mas
restaurantes de prestigio (recordemos que
Mailaga cuenta con 7 restaurantes con Estre-
lla Michelin). Ademds, el desarrollo de rutas
gastrondmicas, de enoturismoy experiencias
vinculadas al territorio amplian el atractivo
para turistas con alto poder adquisitivo.

“La gastronomia malaguefia se define por
ofrecer una despensa rica y variada, con pro-
ductos naturales que brinda el mar pero tam-
bién el interior, con la variada huerta del Va-
lle del Guadalhorce, los quesos de cabra ma-
laguefia, las chacinas y embutidos o los vinos
de la Serrania de Ronda y la Axarquia”, re-
cuerda Frutos. Asi, otros productos culina-
riosimprescindibles de la provincia malague-
fia serian: Pescaito frito, con los boquerones
victorianos como protagonista; Porra ante-
querana, una de las recetas mas representa-
tivas del interior; Ajoblanco, un plato tradi-

cional que combina sencillez y elegancia; El
gazpachuelo, la sopa mds representativa: so-
pa caliente de pescado con mayonesa casera;
Ensalada malaguena: mezcla de patata coci-
da, bacalao, naranja, cebollay aceitunas; Chi-
vo lechal malaguefio, reconocido como pro-
ducto de calidad diferenciada con amplia pre-
sencia en los restaurantes y ventas de la Axar-
quia y los Montes de Mdlaga; Vinos de Mala-
gay Sierras de Malaga, desde moscateles dul-
ces hasta los vinos tranquilos de la Axarquia,
Manilva o Ronda de mucho nivel; Aceite de
oliva virgen extra y las aceitunas alorefias de
la comarca de Antequera o la Sierra de las
Nieves; y en postres: los dulces conventuales
(Archidona y Antequera), las tortas locas,
bienmesabe o los borrachuelos, para comple-
tar la experiencia dulce.

En los tltimos tiempos, los hosteleros ma-
laguefios estin apostando por innovar, pero
respetando siempre la tradicion y la gastro-
nomia identitaria. “Esto pasa por la incorpo-
racion de técnicas contemporaneas sin alte-
rar la base del producto local; la revaloriza-
cién de recetas histdricas, con una visiéon con-
temporanea; el desarrollo de cartas mas sos-
tenibles, priorizando productos y bebidas de
Kmo de productores locales y pescado de
temporada; o la organizacion de eventos gas-
trondmicos, rutas y festivales que acercan al
visitante a la cultura malaguefia desde las co-
cinas”, explica el presidente de Mahos.

Esta combinacién permite ofrecer una va-
riada gama de experiencias gastrondmicas,
desde la oferta de chiringuitos o ventas tradi-
cionales reclamo de un cliente extranjero que
busca una oferta identitaria y singular del
destino, como propuestas gastronémicas de
cocina fusién o gastronomia de autor que
atraen a un ptiblico mas local, hasta experien-
cias de alta cocina dirigidas a un ptiblico mas
gourmet con mayor poder adquisitivo.
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Raquel Gutiérrez

A escasos ocho kilémetros de Cérdo-
ba, bajo la atenta mirada de Sierra
Morena, respira todavia el testimonio
pétreo de la mayor demostracion de po-
der politico y estético del siglo X en Oc-
cidente: Medina Azahara. La “Ciudad
Brillante”, es mucho mas que un yaci-
miento; es la materializacién del suefio
de Abderraman III, quien en el afio 936
d.C. ordend levantar esta urbe para pro-
clamar al mundo la supremacia de su
nuevo estatus califal.

Declarada Patrimo-
nio de la Humanidad
por la UNESCO en
2018, la ciudad fue
concebida como un in-
menso escenario tea-
tral que desafia a la
naturaleza, desple-
gandose en tres terra-
zas jerarquizadas que
descienden por la la-
dera: la superior para
el poder absoluto y la
residencia privada, la
intermedia para la ad-
ministracién y la infe-
rior para la medina y
la mezquita.

Esta colosal adapta-
cion al paisaje se ha
visto revalidada por recientes hallaz-
gos en la Plaza de Armas, donde se ha
confirmado la construccién de una in-
mensa terraza artificial de 15.000 me-
tros cuadrados, una obra de ingenieria
titdnica que requirié movimientos de
tierra masivos. En este sector oriental,
el descubrimiento de una nueva puerta
monumental, alineada con la occiden-
tal y dotada de un portico de tres me-
tros con arcos pintados, nos permite
imaginar el sobrecogimiento de las em-
bajadas que cruzaban este umbral, di-

PROVINCIA DE CORDOBA

Medina Azahara: El Sueno de
la Cordoba mas Andalusi

_—f—

seiado deliberadamente para empe-
queiiecer al visitante ante la magnifi-
cencia del Estado omeya.

UN LABERINTO DE MARMOL, LUZY
AGUA

El corazén de este complejo late en el
Salén de Abd al-Rahman IIT o Salén Ri-
co, un espacio restaurado meticulosa-
mente que resume el esplendor artisti-
co de la época con sus arquerias de he-
rradura que alternan dovelas rojasy de
tono piedra, sostenidas por columnas

de marmoles rosas y azules.

Sus muros, revestidos de ataurique,
presentan motivos vegetales tallados
con precision de orfebre que evocan el
“Arbol de la Vida”, una riqueza simb6-
lica que hoy se explora en visitas temé-
ticas como “Arboles de Piedra”. Este
lujo se extiende a espacios mas intimos
como la Casa de Ya’far, residencia del
primer ministro, cuya icénica fachada
de tres arcos de herradura entrelaza-
dos es uno de los rincones mas fotogé-
nicos del conjunto.

Pero Medina Azahara no se entiende sin
su didlogo con el entorno: frente al Salén
Rico se extiende el Jardin Alto, un espacio
verde vertebrado por albercas y canales
que, abastecidos por el histérico acueduc-
to de Valdepuentes o Aqua Augusta, bus-
caban crear una representacion terrenal
del paraiso corénico. Incluso hoy, la fusién
entre la vegetacion, el rumor del aguay la
arquitectura de marmol ofrece, desde el
Gran Pértico, una panoramica privilegia-
da del Valle del Guadalquivir que conecta
las ruinas con el horizonte cordobés.

ECOS DE UN SUENO EFIMERO Y
MEMORIA VIVA

La belleza de Medina Azahara reside
paraddjicamente
en su tragedia,
pues fue una ciu-
dad efimera, sa-
queada y destrui-
da apenas 70
afios después de
su fundacién du-
rante la fitna o
guerra civil que
acabé con el Cali-
fato. Lo que hoy
visitamos es ape-
nas el diez por
ciento de la ciu-
dad original.

Sin embargo, le-
jos de ser un monu-
mento mudo, el ya-
cimiento ha tras-
cendido su condicién de ruina para con-
vertirse en un espacio cultural vibrante.
En épocas festivas, las piedras milenarias
cobran vida con una agenda que incluye
conciertos de musica medieval, especté-
culos de titeres y recitales poéticos, trans-
formando el paseo por este rompecabezas
de lujo en una experiencia dindmica don-
de cada capitel, cada arco reconstruido y
cada resto de estuco no solo narran el es-
plendor del pasado andalust, sino que dia-
logan activamente con el presente cultu-
ral de Cérdoba.



PROVINCIA DE CADIZ

Cantaoresybailaoresen
losdistintos tablaosde
JerezdelaFrontera

enes del flamencd en Jerez:

Ly

L flamenco en Jerez de 1a Frontera se

posiciona como referencia mundial
por su peculiar interpretacion del cante, el
toquey el baile. Autoridades en la materiay
numerosas fuentes especializadas, como
horizonteflamenco.com y editorialrenaci-
miento.com, confirman que la localidad ga-
ditana y los municipios de la Bahia de Cadiz
constituyen uno de los focos mas relevantes
en el desarrollo de este arte declarado Patri-
monio Cultural Inmaterial. En Jerez, la tra-
dicién flamenca tiene profundas raices y
mantiene la vitalidad colectiva que caracte-
rizaa sus pefas, barriosy eventos, siendo es-
pecialmente significativa la influencia de
sus comunidades gitanas y la evolucién de
estilos propios como la buleria jerezana.

El proceso de consolidacién del flamenco
en Jerez se remonta a los siglos XVIIT y XIX,
en un contexto de confluencia cultural entre
poblacion gitana, tradiciones andalusies y
africanas, asi como campesinosy jornaleros
locales. Estas conexiones sedimentaron un
repertorio original, que refleja el sentir dela
vida cotidiana: desde los trabajos agricolas
hasta la expresion del dolor o la celebracién
colectiva. La profesionalizacion de intérpre-
tesy el surgimiento de circulosy pefias fami-
liares contribuyeron a crear formas propias
de cante y compas, perpetuadas de genera-
cién en generacion.

La historia reciente del flamenco jereza-
no evidencia como la expansién de este gé-
nero fue impulsada por la actividad de los
barrios de Santiago y San Miguel, conside-
rados laboratorios musicales donde el can-
te pasé de las viviendas a entornos mas pu-
blicos y organizados. Estos arrabales se ci-
tan como origen de una profesionalizacion
progresiva, en la que el cante se transforma
en simbolo local e identidad colectiva. Las
penias flamencas emergen como espacios
de transmision oral y convivencia, en los
que la misica mantenia su sentido comuni-
tario y caricter festivo. Asi, en el contexto
de los siglos XX y XXI, el flamenco de Jerez

historica del arte jondo

rezana in situ. Resulta reco-
mendable recorrer el ba-
rrio de Santiago, con-
siderado el corazén
del cante; pasear
por sus calles
durante las ve-
ladas noctur-
nas permite
escuchar
compases y
voces a pie de
calle. Las pe-
fias emblemati-
cas como Pefna
La Buleria, con
programaciones es-
tables y formato inti-
mo, facilitan el contac-
to directo con artis-
tas locales. En fe-
chas de festival,
claustros como el
de Santo Domin-
goybodegas cen-
tenarias  alber-
gan actuaciones
donde la acustica
subraya la autenti-
cidad del arte jondo.
Existen, ademads, mu-
seos y rutas temadticas de-
dicadas a homenajear
la historia flamenca
de la ciudad, con vi-
sitas guiadas por
plazas, callesy ca-
sas vinculadas a
grandes intér-
pretes. Se reco-
mienda combi-
nar la experiencia
en penas y festiva-
les, para obtener
una vision panoramica
del fenémeno.

ha trascendido fronteras gracias ala
grabacion discogrifica, la proli-
feracion de recitales y la des-
tacada presencia de artis-
tas en circuitos naciona-
les e internacionales.

La proyeccién in-
ternacional del fla-
menco de Jerez debe
mucho a la labor de
intérpretes  como
Manuel Torre, La Pa-
quera de Jerez, El
Chocolate, Terremoto
o Juan Moneo “El Tor-
ta”, padres del cante jon-
do que han llevado el nom-
bre de la ciudad a los escena-
rios mas exigentes. José Mer-
cé, nacido en Jerez en 1955,
representa el nexo entre la
tradicién local yla popula-
ridad moderna del géne-
ro. Destacan ademas fi-
guras histéricas como
Tio José de Paula, que
aparecen en rutas patri-
moniales y en recopilacio-
nes editadas en publicacio-
nes como elflamencovi-
ve.com o La Voz del Sur.

LaFiestadelaBuleriayel Fes-
tival de Jerez, ambos celebra-
dos anualmente, contribu-
yen a perpetuar el legado
de la ciudad y acttian co-
mo escaparate para el
talento emergente,
mientras consolidan a
Jerez como parada im-
prescindible para estu-
diosos y aficionados de
todas las nacionalidades.

Los amantes del flamenco
disponen de numerosas opcio-
nes paradisfrutar dela tradicién je-
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Pilar Pereira

L A provincia de Huelva se ha converti-
do en los ultimos afios como uno de
los destinos mds interesantes de Andalucia
paralos amantes de las setas silvestres y el
micoturismo. El Parque Natural Sierra de
Aracenay Picos de Aroche, situado al nor-
te de la provincia, ofrece un entorno fores-
tal privilegiado para la observacién y reco-
leccién de hongos, gracias a la combina-
cién de encinares, alcornocales y pinares
que favorecen la
aparicién de nume-
rosas especies en
otofio e invierno.
Este espacio na-
tural protegido es

La micologia
en Huelva ha
crecido como

considerado uno actividad de

de los enclaves con  ggijg y como

mayor diversidad

de hongos de Espa- un I‘ e(_:urso
turistico

fna y Europa, con
cientos de especies
censadas en sus
bosques mediterraneos. Entre ellas hay
variedades comestibles muy valoradas,
como niscalos (Lactarius deliciosus), ta-
nas (Amanita caesarea), tentullos (bole-
tus) o trompetillas de los muertos (Crate-
rellus cornucopioides).

La proliferaciéon de estos hongos res-
ponde a factores climéticos tipicos de la zo-
na: las lluvias otonales y las temperaturas
suaves generan un sustrato htimedo ideal
para el crecimiento de setas tras el verano.
Esto convierte ala Sierra de Aracena en un
auténtico paraiso para recolectores tanto
aficionados como experimentados.

indispensable

PROVINCIA DE HUELVA

RUTA MI(;OL('JGICA LA NAVA:
INICIACION Y NATURALEZA

Una de las rutas micoldgicas més visitadas
es la Ruta Micoldgica La Nava, un itinera-
rio circular de dificultad baja disefiado pa-
ra conectar al visitante con la riqueza fin-
gica del entorno de manera accesible. Este
sendero, de poco méas de un kilémetro y
medio, parte del término municipal de La
Nava y atraviesa bosques de chopos, sau-
ces, alcornoques y encinas, con puntos es-
pecificos donde es frecuente encontrar es-
pecies representativas.

El recorrido incorpora zonas de mato-
rral mediterrdneo y pinares que potencian
la diversidad micolégica, y permite obser-
var hongos saprobios y micorricicos que
forman parte esencial del equilibrio ecold-
gico del bosque.

Ademads de las rutas autoguiadas como
La Nava, la oferta de actividades micoldgi-
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cas en Huelva incluye salidas guiadas por
especialistas que enseifian a identificar es-
pecies, reconocer sus habitats y aplicar
buenas précticas de recoleccién responsa-
ble. Numerosas empresas y asociaciones
organizan excursiones que combinan el
paseo por el monte con explicaciones so-
bre biologia de los hongos y consejos para
evitar especies toxicas. Estas rutas suelen
realizarse en grupos y son especialmente
populares durante los meses de otoiio e in-
vierno, cuando la aparicién de setas es mas
abundante. Parte del atractivo reside en la
posibilidad de recolectar ejemplares co-
mestibles para consumo propio o para su
incorporacién en platos tradicionales de la
gastronomia serrana.

Algunos de los municipios mas desta-
cados como base para explorar las rutas
micolégicas son Aracena, La Navay Ala-
jar, localidades que combinan patrimo-
nio cultural con acceso directo a sende-
ros forestales ricos en hongos. En Arace-
na, por ejemplo, existe un Punto de In-
formacién Micoldgica donde los visitan-
tes pueden ampliar sus conocimientos
sobre las especies locales, su identifica-
cién y su uso culinario.

Asimismo, municipios como Cortegana
incorporan la presencia de setas en su
oferta gastronémica y cultural, reflejando
la importancia local de este recurso natu-
ral. No obstante, los expertos insisten en la
importancia de larecoleccién responsable:
se recomienda utilizar cestas en lugar de
bolsas de plastico para permitir la disper-
sién de esporas, no arrancar las setas dera-
iz y respetar las propiedades privadas que
cubren gran parte del Parque Natural.
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Sierra Nevada: sol, nieve y

aceleracion economica

IERRA Nevada inici6 la temporada

2025/26 afianzada como referente de
turismo, deporte e inversién en Andalucia.
Tras cerrar el periodo 2024/25 con unos
1.250.000 esquiadores, un aumento del 12%
respecto al afio anterior, la estacion se erige
como el motor econémico de la provincia de
Granadayun polo de atraccién internacional.
A la consolidacion de la afluencia, se suman
inversiones orientadas a fortalecer la expe-
riencia, la seguridad y la sostenibilidad, en un
enclave que combinala tradicién alpina con la
cercania urbana de Granada.

Elimpacto dela estacion va mas alld de la
propia oferta de nieve. Segin la memoria
publicada en la primavera de 2025, la factu-
racion vinculada a Sierra Nevada alcanzé
cerca de 50 millones de euros en la tempo-
rada recién finalizada, impulsada no solo
por la venta de forfaits sino también por la
repercusion en alojamiento, restauracién y
ocio en toda la provincia. El plan aprobado
en mayo de 2025 por la empresa gestora,
Cetursa, incluye 19 millones de euros para
renovar remontes, accesos y servicios. Esta
partida se suma a inversiones realizadas
desde 2019, reforzando el posicionamiento
de Sierra Nevada como estacién puntera
tanto en calidad como en capacidad.

Junto ala evolucién econémicay social, el
dominio esquiable ha ampliado su capacidad
con mas de 112,5 kilémetros, distribuidos en
140 pistas de diferentes niveles y zonas espe-
cializadas. La infraestructura de remontes,
integrada por telecabinas, telesillas, cintas
transportadoras y alfombras, facilita el acce-
so fluido incluso durante jornadas de gran
demanda. Las areas de Pradollano, Borre-
guiles y Veleta quedan conectadas permi-
tiendo practicar esqui alpino, snowboard,
modalidad de travesia, circuitos de fondo y
actividades complementarias.

Para2025/26,la estacién ha puesto en mar-
cha nuevas medidas tecnoldgicas y de servicio
orientadas a mejorar la experiencia total tan-
to para quienes debutan como para usuarios
avanzados. Destacan la puesta en funciona-

La estacion
andaluza de
esqui
consolida su
papel como
dinamizador
del turismo
en el sur de
Europa

miento de dos nuevas alfombras en zona de
iniciacién, que permiten reforzar la seguridad
y ampliar los espacios para principiantes. En
el capitulo de nieve garantizada, se ha incor-
porado maquinaria de ultima generacién y
una Snow Factory Polar, instalada en Mirlo
Blanco. Se trata de un contenedor técnico pa-
ra fabricacién de nieve en periodos secos o de
escasez de precipitaciones, ampliando asi la
fiabilidad de la superficie esquiable, especial-
mente en fechas de alta demanda.

Al plan inversor se suman otras mejoras
en accesos, renovacion de sistemas de inni-
vaciéon y transformacién de servicios de
atencion al cliente. Para la presente campa-
fia se han rehabilitado infraestructuras via-
les, facilitado el acceso en transporte publi-
co desde la capital y optimizado los procesos
de alquiler de equipos y restauracion a pie
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de pista mediante soluciones digitales.

El ecosistema Sierra Nevada incluye tam-
bién dreas infantiles, estaciones de aprendiza-
je, el snowpark Sulayr con zonas de freestyle y
competiciones internacionales, circuitos de
esqui de fondo y rutas guiadas. La programa-
cién cultural y deportiva se extiende mas alld
del invierno, integrando eventos musicales,
campeonatos de alto nivel y propuestas de
ocio familiar. La posicién de la estacién, a ape-
nas una hora de Granada, permite a los visi-
tantes ‘compaginar una jornada en la nieve
con unavisita ala Alhambra el mismo di2’, tal
y como explican desde la gerencia de Cetursa.

Durante la primaveray el verano de 2025,
la estacién mantiene una estrategia activa
de desestacionalizacién basada en senderis-
mo, ciclismo de montafa, observacién as-
tronémica y encuentros deportivos interna-
cionales, contribuyendo a que la economia
ligada a Sierra Nevada no dependa tnica-
mente de la temporada invernal.

Elreto ambiental se mantiene como uno de
los ejes centrales en la estrategia de Sierra Ne-
vada. La explotacidn turistica se compatibili-
za con el respeto al Parque Nacional de Sierra
Nevada através de medidas de ahorro energé-
tico, control en los consumos de agua y vigi-
lancia de los recursos naturales. La estacién
ha desarrollado protocolos para minimizar el
uso de nieve artificial cuando las condiciones
lo permiteny fomenta lamovilidad sostenible,
elreciclaje ylasensibilizacién ambiental entre
visitantes y empresarios hosteleros.
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L Festival de Cine Europeo de Sevi-

1la, celebrado del 7 al 15 de noviem-
bre de 2025, ha reafirmado la posicién de
la ciudad como uno de los grandes refe-
rentes del cine en Europa. La cita, que
desde finales del siglo XX se ha consolida-
do entre los festivales cinematograficos
mads destacados del continente, retine a
profesionales, cineastas y ptiblico general
en torno a una programacion variada que
apuesta tanto por el cine de autor como
por propuestas vanguardistas y la visibili-
zacion de nuevas voces emergentes. El
evento, organizado por el Ayuntamiento
de Sevilla, ha contado en esta edicién con
192 titulos en cartel y un total de 67.818 es-
pectadores, triplicando el aforo de pasa-
das convocatorias y logrando el mayor im-
pacto hasta la fecha.

El patio cordobés no solo cumple fun-
ciones estructurales y sociales, sino que
se distingue por el cuidadoso ornato de
las flores, arriates y macetas que se dis-
ponen en muros y suelos de chino cordo-
bés. El agua, presente a través de fuen-
tesy pozos, junto a la variedad botanica,
forma parte de una imagen icénica en la
que agua, luz y vegetacién se combinan
en un claro guifo al legado andalusi. En
este recinto también tienen cabida mue-
bles antiguos, enseres de cocina de hie-
rro o elementos arqueoldgicos, comple-
tando la riqueza visual e histérica de ca-
da inmueble.

Con una claravocacién internacional, el
certamen sevillano ha conseguido que la
ciudad andaluza se sittie en el centro de la
industria cinematografica europea.

El certamen ha extendido su influencia

PROVINCIA DE SEVILLA
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[ mas alla de las pro-

. yecciones en sala,
El.' Fe;tlval de transformando el
Cine Europeo ambiente urbano
destaca por su

durante toda la se-
programacion  mana del festival.

de calidad, Fl bullicli;l) en’![(.)ca-

. es emblematicos
aml?lente de El Arenal, los
festivoy coloquios improvi-
talento sados en cafeterfas

junto al Guadalqui-
vir y los encuentros de profesionales y afi-
cionados en espacios como la Plaza Nueva
se han integrado en el tejido social y cultu-
ral de Sevilla.

Ademas, mas de 200 actividades para-
lelas han permitido a los asistentes acer-
carse a talleres, conferencias, clases ma-
gistrales y presentaciones de obras de pe-
queio formato.

El Festival de Cine Europeo de Sevilla
nacié en 2004 con la misién de apoyar la
difusién de cine europeo contemporaneo
y estimular la creacién local. A lo largo de
sus veintidds ediciones, ha logrado ser re-
ferencia por la calidad de su programa-
ciony su capacidad de establecer vinculos
entre creadores consolidados y nuevas ge-
neraciones.

La designacion de Sevilla como capital
europea del cine se explica por la conver-
gencia de diversos factores. El constante
crecimiento del festival, la participacion
de figuras internacionales y el retorno de
eventos clave, como la lectura de las nomi-
naciones a los Premios EFA al Real Alca-
zar, han reforzado su repercusién y pres-
tigio. En definitivaEl Festival de Cine Eu-
ropeo de Sevilla se ha consolidado como
escaparate para el cine de autor, lainnova-
cién y la diversidad cultural.
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El astroturismo

toma fuerza en Jaén

Preciosaimagen del firmamento
desde el Cosmolarium

Eduardo Osborne

L A Diputacién de Jaén ha desarrollado

unaactividad muy curiosa que fomenta

la participacion y la llegada de muchos turis-

tasalaregion. Esta actividad consiste en rea-
lizar el denominado astroturismo.

El astroturismo es una aficién que se
plantea para todos, pero sobre todo para
los turistas, con el fin de disfrutar de una
noche inolvidable observando las estrellas
ylos diferentes astros que se encuentran en
el cielo andaluz. Durante los tdltimos afios,
esta actividad ha tenido un gran impacto
cultural debido a la importancia que tiene
Cosmolarium, el centro dedicado a la ob-
servacion del cielo nocturno.

Este centro es uno de los planetarios que se
encuentran dentro de algunos castillos de la
region, y su finalidad es acercar las especta-
cularidades del universo al ptiblico en gene-
ral. Se produce una mezcla entre la visién as-
tronémicay la belleza del patrimonio histéri-
coy cultural que poseen estos monumentos.

REL CASTILLO DE HORNOS DE
SEGURA

Uno de los castillos donde la gente puede ir a
hacer astroturismo es el Castillo de Hornos
de Segura. Este castillo cuenta con 870 me-
tros de altura y es el segundo castillo mds alto
de la provincia de Jaén.

En este monumento se puede disfrutar de
una experiencia tinica, ya que el espectador
puede contemplar la vista panoramica sobre
el Parque Natural de las Sierras de Cazorla,
Seguray las Villas.

El observatorio astronémico se encuen-
tra en la Torre del Homenaje, que es una de

las ubicaciones que forman parte de este
castillo. Ademas, los organizadores de esta
actividad han colocado velas para iluminar
los interiores de estos monumentos, con la
finalidad de que la experiencia sea mas so-
lemne y asi poder contemplar las maravi-
llas del paisaje nocturno.

Asimismo, quienes acudan y participen en
esta actividad podran disponer de un guia es-
pecializado para resolver dudas o cuestiones
complejas relacionadas con lo que se observa
de noche. El astroturismo tiene una funcién
didactica, ya que se aprenden nuevos concep-
tosydiversas tipologias sobre la alineacién de
los astros y los nombres de las estrellas.

EL CASTILLO DE SEGURADELA
SIERRA

Este castillo es otro de los monumentos en los

que se desarrolla esta actividad. Concreta-
mente, estd ubicado a 880 metros sobre el ni-
vel del mar. Si las personas realizan esta acti-
vidad en este castillo, los espectadores tam-
bién contaran con un guia especializado que
les explicard las curiosidades y las vistas del
sistema planetario. Se podran adquirir cono-
cimientos bdsicos, como la formacién de las
estrellas o las distintas tipologias de astros
que hay en el cielo.

QUE SE RECOMIENDA LLEVAR A
TODOS LOS PARTICIPANTES

Todo aquel participante que quiera realizar
esta actividad debe ir abrigado desde el pri-
mer momento. Cuando cae la noche, el frio y
la humedad empiezan a hacerse notar, y por
ello se recomienda que las personas lleven
chaqueta, abrigo, gorro o bufanda para no
pasar frio durante las horas nocturnas.

En esta actividad no se suelen hacer des-
cansos ni hay restaurante o bar para poder to-
mar algo, por lo que también es necesario que
las personas lleven una botella de agua o algo
de comida mientras se realiza la actividad.

Ademids, si a este evento acuden familias
con nifnos, es importante que los mas peque-
nos se sitien en primera fila para observar de
una manera adecuada el cielo nocturno y po-
der utilizar los telescopios de primera mano.

Por tltimo, no os quedéis con las ganas de
preguntar. Si no sabéis nada de astronomia y
queréis plantear alguna cuestion, es intere-
sante hacerlo. Esta actividad cuenta con
guias especializados que tienen una gran for-
macioén y experiencia en este ambito. En de-
finitiva, hay que preguntar con el fin de resol-
ver las dudas y salir de la actividad con un co-
nocimiento mas profundo del tema.
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El Despertar a la vida.
Infanciay adolescencia
en el Antiguo Egipto

Raquel Gutiérrez para seguir preparindose
parala vida adulta, explo-
ORDOBA romana, mora, cristiana... y rando los roles asigna-
ahora egipcia. “El Despertar a lavida.  dos, la formacién pro-
Infancia y adolescencia en el Antiguo Egip- fesional y los ritos de
to”, una muestrasin precedentesinvitaades- paso que marcaban F ]
]

La exposicion no
solo exhibe tesoros
materiales, sino
que también fo-
menta el deba-
te académico
mediante un
ambicioso ci-
clo de confe-
rencias que
reunird en la
Sala Vimcorsa a
algunos de los
nombres més res-
petados de la egipto-
logia internacional. Al-
gunos como  Chris
Naunton, quien el 8
de enero abordari
la concepcion del
nifo divino, y Sali-
ma Ikram, refe-
rente mundial en
momias animales
que cerraré el ciclo
el 19 de marzo ha-
blando sobre los ni-
flos y sus mascotas.
Se suma a ellos Aidan
Dodson, que analizara la
vida de las familias de
los faraones el 22 de
enero, y Daniela
Picchi, que profun-
dizara en el siste-
ma educativo
egipcio el 19 de fe-
brero, junto a ex-
pertos espaiioles
como Gema Me-
néndez, Inma Vivas,
Alejandro Jiménez y
las comisarias Isabel Ol-
bés y Esther Pons.

cubrir, por primera vez de forma monografi- la transicién ala ma-
caen Espafia, cémo era crecer enlatierradel — durez.
Nilo. Desde el 4 de diciembre de 2025 hasta el La Medicina, la
5 de abril de 2026, la ciudad ofrece un viaje  magiaylamuerte, el
histéricoy sensorial a través de dos sedesem-  tltimo punto, abor-
blemadticas: la Sala Vimcorsayla SalaOrive.  da la fragilidad de la

Comisariada por las doctoras Esther Pons  infancia en la antigiie-
e Isabel Olbés, junto con la coordinacién téc- dad, mostrando trata-
nica de Maite Mascort, la exposicion arroja  mientos médicos, amule-
luz sobre una etapavital: la nifiez. Atravésde  tos protectores y las creen-
un enfoque transversal y riguroso, el proyec- cias funerarias especificas
to explora como el estatus social, el géneroy  para los menores, Una de
el entorno familiar moldeaban el destino de  las piezasresefiables es una

los mas jévenes. representacion de Harpd-
] El corazén de la crates, el dios Horusnifio,
“El Despertar muestra reside en la cedidz} por el_musep de
. Sala Vimcorsa, don-  Bolonia, que simboliza la
de la V'_da' desereinenmisde proteccién divina sobre
Infancia y 190 piezas originales  la infancia.
adolescencia procedentes de insti- Complementando la ri-
en el Antiguo tuciqnes naqionales queza arqueolégica que
E gipto" e 1nternac1onal§s, presentg la sala Vimcorsa, la
como elMuseoEgip-  Sala Orive ofrece una propues-

cio de Turin, el Mu- ta inmersiva y vanguardista. Este
seo Civico Arqueolégico de Boloniay el Mu-  espacio ha sido transformado
seo Arqueoldgico de Zagreb, ademés de co-  para albergar una gran pro-
lecciones privadas. yeccién audiovisual envol-

Elrecorrido expositivo se estructuraen  vente que conecta al es-
cuatro dmbitos temadticos que guian al vi-  pectador con la espiritua-
sitante por las diferentes fases del desa- lidad, los mitos y la luz
rrollo, comenzando con una seccién dedi-  del Antiguo Egipto. Dise-
cada al andlisis del nacimiento, la mater- fiada con una “coreogra-
nidad y el rol del nifio dentro de la estruc-  fia de luz”, esta experien-
tura social egipcia. El siguiente punto de ciabuscatrascender lo pu-
la exposicion se centra en la educacién, el ramente visual para ofre-
aprendizaje de la compleja escritura jero-  cer unacercamiento emocio-
glifica y la transmisién del conocimiento, nal al universo simbdlico de es-
vital para la perpetuacion de su culturay tacivilizacion.
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Descubre 1a Huelva mas secreta

M.P.G.

UELVA es una provincia que no se

deja conocer a simple vista. Detras
de su costa infinita y sus lugares méas con-
curridos, guarda escenarios que parecen
sacados de otro mundo.

Paisajes donde Ia historia duerme bajo
la tierra, miradores donde el aire huele a
encinay a marisma, naturaleza viva e infi-
nita y ruinas que se resisten al olvido. Son
los rincones que no salen en los mapas tu-
risticos, pero que cautivan a quien los des-
cubre por casualidad.

Aqui tienes una seleccion de 5 lugares
asombrosos, todos reales, todos poco
transitados, todos inolvidables.

CIUDAD ROMANA DE ARUCCI
TUROBRIGA (AROCHE)

Enlos Llanos de la Belleza, junto a Aroche,
se alzan los restos de la antigua ciudad ro-
mana de Arucci Turébriga. Calles empe-
dradas, templos, termas y viviendas surgen
entre la hierba y las flores silvestres.

Alli el tiempo parece suspendido. El vien-
to sopla sobre los cimientos de una urbe que
fue préspera, con su foro, su mercado y su vi-
da cotidiana hace mas de dos mil afios. Pa-
sear entre las ruinas al atardecer es sentir
c6mo la historia murmura entre las piedras.

SANLUCAR DE
GUADIANA

Sanldcar de Guadiana
mira al rio que separa
Espaia de Portugal. En
lo alto, el castillo de San
Marcos corona el paisa-
je con una serenidad
que impone respeto.

Desde sus murallas,
el Guadiana se abre pa-
so entre colinas suaves,
y al otro lado, las casas
blancas de Alcoutim pa-
recen saludar desde el
pais vecino. El silencio
es casi absoluto, roto solo por el rumor del
agua. Un lugar perfecto para contemplar
la puesta de sol sobre la frontera y enten-
der la belleza de lo sencillo.

PENA DE ARIAS MONTANO (ALAJAR)

Sobre el pueblo de Aldjar se alza este mi-
rador natural, uno de los lugares més bo-
nitos de la Sierra de Aracena. La Pefna de
Arias Montano combina espiritualidad,
historia y paisaje.

Desde su altura, el bosque se extiende
como un mar verde de castafios, encinas
y alcornoques. A sus pies, la ermita
blanca de la Reina de los Angeles y los
arcos naturales de piedra completan un
cuadro casi mistico.

Eselsitio perfecto para sentir la paz del ai-
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reserranoy dejar que el horizonte te respire.

PARQUE BOTANICO JOSE CELESTINO
MUTIS (PALOSDELAFRONTERA)

En las riberas del Tinto, a un paso del mo-
nasterio donde se gesto el viaje de Colén,
se esconde este parque botidnico dedicado
a las plantas del mundo, y lo encontraras
en La Rébida, Palos de la Frontera.
Senderos tranquilos entre arboles ex6-
ticos, estanques, bambties, especies ame-
ricanasy asidticas conviven en un entorno
donde la ciencia se funde con el silencio.
Pocos visitantes se adentran en su parte
mdas profunda,
donde el aire
huele a hume-
dad y tierra nue-
va. Es un rincén
ideal para pa-
sear sin prisa,
escuchar los pé-
jaros y sentirse
lejos de todo.

MARISMAS
DEL ODIEL
(HUELVA
CAPITAL)

En las afueras
de Huelva capi-
tal, este paraje
natural (Reser-
va de la Biosfe-
ra) es uno de
los humedales
mas impresio-
nantes del sur peninsular.

A primera vista, las marismas parecen un
paisaje plano, pero basta detenerse para ver
su vida secreta: Flamencos, garzas, cigiie-
fiuelasy reflejos cambiantes segtin la marea.

Cuando el sol baja, el horizonte se funde
con el aguay el cielo se tifie de plata y ro-
sa. Es uno de los atardeceres mas hermo-
sos de Andalucia, y sin embargo, sigue
siendo un lugar casi intimo.

Ruinasromanas entre
flores, miradores sobre
marismasy pueblos
onubenses que parecen
detenidos en el tiempo.
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Cris Canovasy Diego Aguilar sonlos cocineros de Paladu, el restaurante malaguefio que halogrado su primera estrella.

Victor Visiedo

A NDALUCIA es sinénimo de buena
gastronomia. En la regién hay cien-
tos de restaurantes recomendados por la
guia culinaria mas prestigiosa del mundo,
la Guia Michelin, y hay 30 locales premia-
dos con, al menos, una estrella. Son tres
mas que el ano anterior. El mapa de la co-
cina andaluza es, sin duda, una auténtica
constelacién de sabores, productos tinicos
y técnicas de vanguardia. Es la tercera co-
munidad mas estrellada, solo por detras
de Cataluiia (65) y Madrid (33).

Andalucia se ha consolidado como una
de las regiones gastronémicas mas vi-
brantes de Espaiia. De hecho, en la Guia
Michelin Espaiia & Andorra 2026 se pre-
mia por primera vez a cinco restaurantes
con la preciada estrella: ReComiendo
(Cérdoba), Mare (Cadiz), Palodu (Mila-
ga), Ochando (Sevilla) y Farald (Granada).

Hay dos restaurantes con la maxima dis-
tincién, la de las tres estrellas; otros cua-
tro tienen la doble estrella; mientras que
hay 24 que tienen un astro.

Los restaurantes con Estrella Michelin
se encuentran repartidos por casi toda
Andalucia (excepto Huelva, que sigue sin
ninguna), aunque Malaga es la punta de
lanza, con diez—uno mds que el afio pasa-
do, pues el restaurante Palodti de la capi-
tal se estrena—. Cadiz también destaca
con siete restaurantes con estrella, el mis-
mo numero que el afio anterior aunque
con un cambio: pierde el premio Tohqa

SECTOR HOSTELERO

Mas estrellas en el firmamento
gastronomico de Andalucia

-

—
Laregionya

(Puerto de Santa
Maria) y se estrena
Mare (Cadiz capi-

tal). tiene 30

La tercera pro- restaurantes
vinciamas galardo- premiados
nada es iaén, cton por la Guia
cinco restaurantes . .
estrellados, los le:helm' tres
mismos que tenia mas que el

ya. Sevillay Cérdo- ano anterior
ba tienen tres cada

una, al sumarse Re-

Comiendo (Cérdoba) y Ochando (Sevilla).

En Almeria mantiene la estrella el res-
taurante La Costa (El Ejido), mientras
que en Granada se estrena Faral4, pero la
pierde La Finca de Loja.

Todos estos restaurantes no solo forman
parte del circuito gourmet internacional,
sino que ademas representan identidades
culinarias muy vinculadas al territorio: el
mar, la huerta, la historia y los productos
de cercania confluyen en ments que ex-
presan tanto tradicién como innovacién.

La méaxima distincién —tres estrellas
Michelin— la mantienen restaurantes
que son verdaderos iconos de la cocina
espafiola contemporanea. Aponiente,
en el Puerto de Santa Maria, tiene en los
fogones al famoso chef Angel Leén, cono-
cido como “El chef del mar”. Como él
mismo seflala, en Aponiente “se intenta
generar conciencia, abrir la mente y que
encontremos propuestas imposibles de
ver en ningudn otro lugar”. Es un chef to-

talmente compro-
metido con la sos-
tenibilidad, que
busca asombrar al
comensal con nue-
vas técnicas e in-
gredientes (embu-
tidos marinos,
plancton, biolumi-
niscencia, cocina-
dos con agua de
sal...), construyen-
do siempre su filo-
sofia en base al re-
ciclaje, al uso de es-
teros naturales o a
la constante defen-
sa de los pescados
de descarte. La
propuesta actual,
basada en un mar
infinito que explota
sobre todo los re-
cursos del Medite-
rraneo y del Atlan-
tico, sorprende es-
pecialmente en el
apartado dulce,
pues consigue fu-
sionar el mundo
marino con las par-
ticulares texturas
de los postres (Mi-
chelin nombra como ejemplo el postre
llamado 20 mil leguas submarinas, un
milhojas de algas presentado dentro de
un libro de Julio Verne). Cabe sefialar que
Aponiente también cuenta con una Es-
trella Verde Michelin.

El otro gran restaurante andaluz es el
andaluz Noor, que logra sacar de las tinie-
blas esa Cérdoba medieval que deslumbré
desde el Califato de Abderramén III. Su
chef, Paco Morales (bien secundado porla
jefa de cocina Paola Gualandi), recupera
la esencia de la cocina andalusi desde los
conceptos y técnicas actuales. Cada tem-
porada se centra en una época y, actual-
mente, aborda el Siglo de Oro espaiiol a
través de tres ments (Mudéjar, Morisco y
Al-Yazira) que reinterpretan el esplendor
culinario de los siglos XVI y XVII. Ofrece
platos como la pasta de trigo duro, mante-
quilla ahumada, fondo de gallina y cala-
marcito (una reinterpretacién de la Abba-
siya) o, de postre, las Naranjas del barrio
con azahar, almendra frita y aceite de oli-
vavirgen extra.

Un escalon por debajo se encuentran
otros cuatro restaurantes que tienen dos
estrellas. Alevante, en Chiclana (también
de Angel Leén) y LU, Cocina y Alma, de
Jerez, ylos malaguenios Bardal, en Ronda,
y Skina, en Marbella.

Sobre Alevante, la guia dice que es la fi-
lial del increible restaurante Aponiente,
donde el chef Cristian Rodriguez empieza
en la zona de bienvenida tomando aperiti-
vos, con vinos de la Tierra de Cadiz, y a

-
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Mapa de los restaurantes con estrellas Michelin en Andalucia

* Lina estredla Michelin
* Dos estrefas Michelin
* Tres estreflas Michelin
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continuacién pasa al comedor, donde los
mejores productos marinos (erizo, quis-
quilla, ostién, atin, pescadilla...) toman el
timén.

En LU Cocinay Alma el chef Juanlu Fer-
nédndez, un apasionado de la cocina a fue-
go lento, define su propuesta como una
“vanguardia de retaguardia”. Tras esta ex-
presion se encierra un universo personal y
un poco loco, construido en torno a la cu-
linaria clésica gala pero dando protago-
nismo al mejor producto andaluz.

En Bardal, el chef Benito Gémez, cata-
lan de origen pero andaluz de adopcion,
propone una cocina creativa y personal

que consigue cautivar, sin estridencias ni
etiquetas, basada en unos sabores recono-
cibles que enlazan con la tradicién local y
se presentan transformados en un sutil
juego de contrastes y texturas. Propone
dos mends degustacién con diferente ni-
mero de platos (Bardal y Gran Menu Bar-
dal), en ambos casos con opcién de mari-
daje y de un completo carro de quesos ar-
tesanos antes de los postres. ¢Un pase que
nos ha gustado especialmente? Su serie
Cogollo a la brasa con emulsién de vaca /
Guisantes Bigoa encebollados y queso Pa-
yoyo / Piel de pollo y gamba.

Y en Skina, en Marbella, el chef toledano

Mario Cachinero, que aborda con especial
pasion el concepto liquido de la propuesta
(es el caso del plato Quisquillas y su caldo
Thai), nos plantea un retorno al recetario
clasico andaluzy los sabores de esta tierra
desde la creatividad, reinventando los pla-
tos con maximo respeto, pero mostrando
siempre su inequivoca personalidad. Pue-
des dejarte llevar por cualquiera de sus
mends: uno tipo Carta (con 5 pases), el de
Temporada, con opcién de maridaje, y fi-
nalmente el llamado Grand Cru, que ya lo
lleva incluido con unos extraordinarios vi-
nos y champagnes para que acaricies el
cielo con el paladar.
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Macarena Gonzalez

ALIR a tomar algo y volver con la

barriga llena es una de las grandes
premisas que debes de tener en cuenta si
visitas la provincia de Almeria, donde la
gastronomia va muy ligada a la forma de
disfrutar de la vida que tiene su gente y
una cocina marcada por el producto, la
tradicion y el vinculo con el mar y la
huerta. La provincia de Almeria destaca
por su diversidad, su riqueza y la abun-
dancia de sus platos que se reparten por
todos los pueblos de su geografia, en los
que hay una parada obligatoria para co-
nocer lo mejor de sus fogones y de los
platos tipicos de la zona.

El gran referente de la alta cocina al-
meriense sigue siendo el restaurante La
Costa, en El Ejido, el tnico de la provin-
cia que luce una Estrella Michelin. Diri-
gido por el chef José Alvarez, el estable-
cimiento ha conseguido revalidar este
reconocimiento durante més de dos dé-
cadas, consoliddndose como el mejor ex-
ponente gastronémico de Almeria. Su
cocina es el resultado de la evolucién de
un restaurante familiar hacia una pro-
puesta contemporanea, sin perder nun-
ca la esencia de los sabores tradiciona-
les. La Guia Michelin destaca la capaci-
dad de José Alvarez para trabajar el en-
torno mas cercano, con pescados y ma-
riscos del mar de Albordn y verduras
procedentes de pequeiios productores
locales. Esta filosofia se plasma en su
ment degustacién, un recorrido por el

PROVINCIA DE ALMERIA

RECOMENDADOS

LA COSTA

El Ejido

TERRAZA CARMONA
Vera

LAVILLA

Aguamarga (Nijar)

ASADOR LA CHUMBERA
Aguamarga (Nijar)

RESTAURANTE GINES PE-

REGRIN
Almeria (C/ Méndez, 6)

ESPACIO GA§TRON6MICO
TONY GARCIA

Almeria (Av. Maditerraneo, 281)
TINTA NEGRA

Almeria (C/ Fructuoso Pérez, 12)
VIVO GOURMET

Almeria (C/Marin, 12)
TRAVIESO

Almeria (C/Lentisco, 14)

CASA PUGA
Almeria ( C/ Jovellanos, 7)

EL QUINTO TORO
Almeria (C/Juan Leal, 7)

nos vecinos de
mena disfruta

‘uno de loS bares
: lmerienses co

mas solera Casa

5"" la-huerta

paisaje agricola y maritimo de la provin-
cia que combina técnica, creatividad y
un profundo respeto por el producto,
convirtiendo cada plato en una expe-
riencia ligada al territorio.

Junto a La Costa, Terraza Carmona, en
Vera, es otro nombre propio de la gastro-
nomia almeriense reconocida por Mi-
chelin gracias a su distinciéon Bib Gour-
mand. Este galardén pone en valor la ex-
celente relacién calidad-precio de un ne-
gocio familiar de tercera generacién que
ha sabido mantener viva la tradicion cu-
linaria de la provincia. Ademés, otros
ocho restaurantes completan la lista de
recomendados, que asciende a una dece-
na los establecimientos recomendados
por la prestigiosa guia y repartidos por
distintos puntos de Almeria para mos-
trar la diversidad de su cocina a lo largo
de su extenso y variopinto territorio.

Pero, mas alla de los reconocimientos,
la esencia de la gastronomia almeriense
se vive en los bares y en la cultura de la
tapa, donde cada bebida suele ir acompa-
fada de una tapa generosa incluida en el
precio que invita a disfrutar acompanado
de amigos en cada salida. Pescado fresco,
migas, carnes en salsa, ala plancha o bra-
sa, salazones y embutidos, productos de
la huerta como el tomate rafy la berenje-
na o clasicos como el chérigan convier-
ten la tapa en mucho més que comida:
una forma de compartir, charlar y disfru-
tar de la vida, que explica por qué Alme-
ria es un destino gastronémico tan espe-
cial para todo aque que la visita.



PROVINCIA DE CADIZ

Museo Camaron, referencia
nacional del legado flamenco

L Museo Camaroén, ubicado en la pla-

za Juan Vargas de San Fernando,
Cadiz, es desde el 2 de julio de 2021 uno
delos centros de referencia nacional en la
difusién y estudio del flamenco y la figura
de José Monje Cruz, conocido universal-
mente como Camardén de laIsla. Desde su
apertura, el Museo Camardn ha sumado
méas de 75.000 visitas, consolididndose
como un destino imprescindible para
quienes profesan admiracién por el fla-
menco y para los visitantes interesados
en la cultura andaluza. A lo largo de este
2025, ya han pasado por sus instalaciones
mas de 4.664 personas, una tendencia
que refleja el gran interés que sigue gene-
rando su legado.

Laapuesta de lalocalidad islefia por re-
cuperar y poner en valor la herencia de
Camaron ha llevado a San Fernando a si-
tuarse como foco de atraccién cultural. E1
Museo Camarén constituye no solo un
homenaje a la trayectoria musical y per-
sonal de José Monje Cruz, sino que ofre-
ce una infraestructura moderna, con dos
plantas y cerca de 1.200 metros cuadra-
dos. Su disefio contemporaneo se integra
en el entorno, junto a la
emblemitica Venta
Vargasy la escultura en
honor a la leyenda del
cante.

La muestra perma-
nente del museo se orga-
niza en tres grandes blo-
ques tematicos: “ori-
gen”, “leyenda” y “revo-
lucién”. Cada uno de
ellos recrea las principa-
les etapas vitales y artis-
ticas de Camardn. El vi-
sitante inicia el itinera-
rio descubriendo la in-
fancia y los primeros
contactos con el arte flamenco del artista
en su localidad natal, un periodo marcado
por una fuerte vinculacién a la isla y a sus
raices familiares.

En las salas del museo, la conexién
con lavida personal y profesional del ar-
tista se ve reforzada gracias a los nume-
rosos objetos cedidos por su familia: fo-
tografias, vestuario, instrumentos y do-
cumentos inéditos forman parte de este
fondo museistico, junto a dlbumes fami-
liares que facilitan una inmersién en la
biografia de Camarén.

El Centro de Interpretacién destaca
por el uso de formatos tecnolégicos e in-
teractivos, como grandes pantallas y
dispositivos audiovisuales, que amplian
la experiencia cultural. Entre las piezas

que suscitan un mayor interés se cuenta
el Mercedes 300D restaurado que lucié
Camardn en los ultimos afios, visible en
el patio central.

Ademas, el museo exhibe premios in-
ternacionales, discos de oro, la ‘Llave de
oro del Cante’ y reconocimientos como los
Grammys asociados a la carrera del artis-
ta. El drea denominada ‘leyenda’ aborda el

salto de Camardén a Madrid, su relacién
artistica fundamental con Paco de Lucia, y
la grabacién del histérico album “La le-
yenda del tiempo”. Por su parte, el bloque
“revolucion” abarca la relevancia de toda
su obra posterior y el fenémeno cultural
que despert6 tras su fallecimiento.

La entrada al Museo Camarén es gra-
tuita, aunque es imprescindible reservar
previamente a través del sistema digital
habilitado por el Ayuntamiento de San
Fernando. El horario de acceso en 2025 se
mantiene de martes a sibado en turnos de
mafana a las 11:30 y 12:30 horas; y por la
tarde a las 17:00, 18:00 y 19:00 horas. Los

domingos y fes-
tivos el museo
Elmuseode Camarén abre solo en ho-
recibemilesdevisitantes ;o matinal,
interesadosenlahistoria ., pases a las
yelimpactodelartista 10:00, 11:00,

12:00 y 13:00
horas, siempre
bajo reserva an-
ticipada.

El Museo Ca-
mardén funciona
como punto de
encuentro e in-
terpretacion del
flamenco, sien-
do lugar de cita
para expertos,
aficionados vy
publico escolar
que acude a des-
cubrir el legado
de uno delos ar-
tistas mas influyentes de la musica espa-
nola del siglo XX. La iniciativa municipal y
elapoyo de la familia Camarén han permi-
tido que su memoria sea objeto de estudio,
divulgacién y preservacién patrimonial.

San Fernando, con la creacién y conso-
lidacién del Museo Camarén, se perfila
como uno de los destinos culturales clave
en el circuito andaluz del flamenco.

N
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PROVINCIA DE GRANADA

Espectacularimagende
uneclipsesolar, comolos
que severanenGranada

“Destino mundial para los .
eclipses solares en 2026 y 2027 ;

G RANADA se consolida entre los prin-
cipales destinos europeos para la ob-
servacion de los eclipses solares que ten-
dran lugar el 12 de agosto de 2026 y el 2 de
agosto de 2027, segtin el plan especial dise-
fiado por la Diputacién provincial. Se pre-
vé la llegada de cientos de miles de aficio-
nadosy cientificos de todo el mundo, atrai-
dos tanto por la relevancia astronémica
del evento como por la excelente calidad
delos cielos en la provincia. Espaia sera el
epicentro europeo de estos fendmenos as-
tronémicos tnicos,

con tres eclipses so- —

lares consecutivos La provincia
en apenas tres tendré un
afios, dos de ellos

totales y uno de ti- en.c'Iave.

po anular, un hecho privilegiado,

potenciando
astroturismo
y calidad
cientifica

insolito en el conti-
nente desde hace
mas de un siglo.

La singularidad
de este fenémeno
ha motivado que el
Consejo de Ministros aprobase en julio de
2024 el Real Decreto para la creacién de
una Comisién Interministerial que coordine
todos los aspectos relacionados con la ges-
tién y seguridad durante los eclipses de
2026, 2027 y el anular de 2028. La comi-
sién, presidida por el secretario de Estado
de Ciencia, Innovacién y Universidades, in-
tegra hasta trece ministerios y responde a la
magnitud prevista, que se compara con
grandes eventos internacionales por el volu-
men de desplazamientos, la relevancia cien-
tifica y los retos logisticos asociados.

El eclipse total del 12 de agosto de 2026 se-

ra visible en casi toda la provincia de Grana-
da, con magnitudes cercanas al 98 % en Pue-
blade Don Fadrique y valores minimos del 95
% en Almufécar, justo al atardecer. En la ca-
pital, el grado de ocultacién del Sol serd del 97
%. El 2 de agosto de 2027, el eclipse total al-
canzard su punto 4lgido en la Costa Tropical
y la Alpujarra, donde llegard a oscurecerse
completamente el entorno poco antes de las
once de la mafiana, con sélo un 1 % del disco
solar descubierto en Granada capital.
Granada apuesta por impulsar su astro-
turismo en dreas rurales y de baja conta-
minacién luminica, aprovechando institu-
ciones cientificas de gran prestigio como
la Universidad de Granaday el Instituto de
Astrofisica de Andalucia (IAA-CSIC). La
Diputacién prepara campaias especificas
para vincular el fenémeno con enclaves
como el Geoparque o Sierra Nevada, pla-
nificando dispositivos especiales ante el
esperado incremento de visitantes.

El Ayuntamiento de Granada, a través de
su Comision de Eventos, trabaja en la ges-
tién de recursos y seguridad para esos dias.
Aunque atin se estd a la espera de previsio-
nes oficiales sobre afluencia de visitantes, ya
se han iniciado los primeros contactos para
articular operativos en movilidad, sanidad u
hosteleria acorde a la demanda.

El investigador Alejandro Sénchez, del
Instituto de Astrofisica de Andalucia, sub-
raya que “el eclipse de 2026 sera sobre to-
do un hito social y divulgativo”. Granada
tiene tradicion en este tipo de fendmenos,
ya que la astronomia local nacié tras los
eclipses de 1900 y 1905, origen del Obser-
vatorio de la Cartuja. Segun el experto,
“los eclipses totales de Sol son el especta-
culo natural més impresionante que exis-
te”. Ademads, resalta que el eclipse de 2027
serd el més largo del siglo XXI en Europa,
con hasta dos minutos de oscuridad total
en algunas zonas costeras de Andalucia.



PROVINCIA DE CORDOBA

Calendario cordobés que se come

A provincia de Cérdoba destaca

por su variado calendario gastro-
némico, ligado estrechamente a la esta-
cionalidad y el legado de civilizaciones
que han conformado su identidad culi-
naria. En el contexto andaluz, la cocina
de Cérdoba se presenta como un fiel re-
flejo de la climatologia, la economia ru-
ral y las celebraciones populares, reu-
niendo en cada época del afio platos es-
pecificos que constituyen un auténtico
itinerario de sabores. El recetario local
varia siguiendo el ciclo de las estaciones,
con preparaciones frias, guisos intensos
o reposteria tradicional segun la fecha.

Enverano, Cérdoba sittia al salmorejo
como méixima representacién culinaria.
Se elabora habitualmente a base de to-
mate, pan, aceite de oliva virgen extra,
ajo y sal, y se decora ‘con huevo duro y
virutas de jamon curado’. Existen regis-
tros en recetarios que confirman su po-
pularidad desde mediados del siglo XX,
aunque su origen es anterior. Junto al
salmorejo se encuentran recetas here-
dadas como el ajoblanco, sopa fria a ba-
se de almendras y pan, y ‘ensaladas de
naranja y bacalao’ muy arraigadas en
pueblos de la Campina.

El vino joven de la Denominacién de
Origen Montilla-Moriles suele estar pre-
sente en las mesas estivales, acompa-
fando platos frescos de la temporada.
La eleccién de alimentos de facil conser-
vaciény preparacién responde a la nece-
sidad de combatir el calor, aprovechan-
do la produccién agricola local.

El cambio de estacion trae consigo

A A

una transformacion de la oferta culina-
ria. Durante octubre y noviembre rolife-
ran en mercados y restaurantes produc-
tos silvestres como setas y aves de caza.
En localidades de Los Pedroches o la
Subbética, ‘la perdiz en escabeche y los
guisos de temporada se convierten en
protagonistas’. La cocina de otoiio se ca-
racteriza por los sabores intensos y las
texturas longas, con platos preparados
con mimo y tiempos pausados.

Esta época también conoce la trans-
misién de recetas familiares, como fon-
deu de carne o calderetas, preparadas a
fuego lento y servidas en reuniones fes-
tivas. La importancia de la caza en la

Distintas recetas de la
provincia de Cérdoba, con el
salmorejo en primer término

cultura alimentaria refuerza la identi-
dad de la provincia en el calendario.

El invierno devuelve la importancia a
los platos calientes, de cuchara y con in-
gredientes contundentes. Destacan el
rabo de toro, tradicionalmente vincula-
do a celebraciones taurinas y considera-
do uno de los platos tradicionales méas
emblemiticos, y los potajes con legum-
bres como garbanzos y habas con ja-
mon. ‘Las ollas de trigo, muy apreciadas
en municipios del norte como Afiora,
combinan cereales con carnes y hortali-
zas’, segin fuentes locales.

La matanza tradicional fortalece la
despensa cordobesa en los meses frios
aportando embutidos como salchichén,
chorizo y morcilla, principales protago-
nistas en festividades rurales y reunio-
nes familiares. La elaboracién casera de
productos carnicos de cerdo sigue vi-
gente en los nucleos rurales.

Con la llegada de marzo y abril, Cér-
doba experimenta una renovacion de
sabores. Las huertas aportan ‘alcacho-
fas, esparragos trigueros y habas fres-
cas’, ingredientes que irrumpen en gui-
sos ligeros y salteados. La primavera
coincide con un aumento de la reposte-
ria tipica: los pestifios, tradicionales en
Semana Santa, las flores fritas y el pas-
tel cordobés, elaborado a base de cabe-
llo de dngel.

En el calendario gastronémico, estas
recetas se asocian a celebraciones reli-
giosas y romerias que jalonan la provin-
cia, integrando la cocina en el tejido fes-
tivo local.

N
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Recreacién historics det
levantamiento de EL Bosque
ante las tropas francesas

Cada afio, El Bosque hace un viaje al pasado para celebrar la
valentia de todo un pueblo que supo levantarse contra el TR
asedio de las tropas francesas en 18 ta gesta levalio la
concesion del titulo de Villa y es la referencia para la
celebracién de una de las recreaciones histéricas mas
relevantes de la provincia de Cadiz y del conjunto de
Andalucia. [ Ramén Aguilar "H-‘-
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s diversidad de
enen ngilla

L tapeo en Sevilla constituye un

fenémeno cultural que, en 2025,
continda consolidando a la ciudad co-
mo referente nacional de la gastrono-
mia popular y el ocio social. Locales
histéricos, como Casa Moreno, Restau-
rante Flor de Toranzo y Bodeguita An-
tonio Romero, mantienen vivas las cos-
tumbres gastronémicas, contribuyen-
do a la identidad andaluza a través de
una oferta que fusiona tradicién culi-
naria, historia urbana y convivencia.
Entre calles del centro, plazas anima-
das yuna atmdsfera abierta, la practica
de tapear en Sevilla refleja tanto el
arraigo local como la capacidad de la
ciudad para acoger a visitantes nacio-
nales e internacionales en busca de sa-
bores genuinos.

Eltapear en Sevilla trasciende el simple
acto de comer. Este ritual, presente en el
dia a dia de la ciudad desde mediados del
siglo XX y antes, se caracteriza por la de-
gustacion de pequefios bocados en com-
paiiia, con especialidades caseras que va-
rian segtin establecimiento y temporada.
A lo largo de los afios, bares y tabernas
tradicionales han adaptado su carta man-
teniendo siempre el nicleo de productos
andaluces, entre los que destacan los
montaditos, chacinas ibéricas, pringd y
tapas de pescado. Segtn la tradicién sevi-
llana, el consumo de cerveza o vinos como
el fino o el vermu acompaian socialmen-
te el tapeo, consolidando su papel en la vi-
da cotidiana y en la oferta turistica local.

Quienes recorren Sevilla en busca de
tapeo encuentran una secuencia de sa-

PROVINCIA DE SEVILLA

Sevilla, gran capital del tapeo

bores y encuentros sociales que atravie-
san generaciones. La combinacién de
montaditos crujientes, tapas de carne,
chacinas y productos del mar constituye
el nicleo de la identidad local, enrique-
cido por la oferta de cerveza, vinos gene-
rososy vermu. En palabras de veteranos
del sector: “En Sevilla, tapear es mas
que comer: es vivir la ciudad a través de
sus sabores, su historia y su gente”. Todo
ello confirmala vigencia de una practica
social que, en 2025, sigue uniendo a se-
villanos y visitantes en torno a la mesa.
El tapeo sevillano constituye un habi-

to arraigado en la cultura popular an-
daluza, identificindose por la costum-
bre de intercambiar tapas y pequefios
bocados de bar en bar. A diferencia de
otros modos de consumo gastronémi-
co, el tapeo favorece la socializacidn, la
charla espontdneay la permanencia en
el espacio urbano. En el siglo XXI, es-
pecialmente en el centro histérico, esta
practica adquiere dimensiones turisti-
cas pero también sigue siendo punto de
reunién vecinal y familiar, mantenien-
do su esencia como parte fundamental
de la vida sevillana.
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Kaspide Aventura: Turismo sostenible entre
rios, playas, desiertos y montanas de Andaluca

para los amantes del deporte, la cultura
y la naturaleza, la mayor parte de su
oferta la desarrolla en el Parque Nacio-
nal y Natural de Sierra Nevada; y en los
Parques Naturales de Cabo de Gata y
Sierra de Gador. Todas sus actividades
estan organizadas desde los valores y
objetivos marcados por la Carta Euro-
pea de Turismo sostenible y dentro de
las estrategias para Areas Protegidas

marcadas por la Europarc Federation.
Estos espacios protegidos unen valores
ecoldgicos, paisajisticos, histéricos y
culturales de caracteristicas singulares,
donde destaca su

I variabilidad y di-
Nieve versidad paisajisti-

', ca, pues en apenas
enoturismo, una hora se puede
kayak, pasar de las playas
senderismo, mads cristalinas de
escalada, la Peninsula Ibéri-

ca, para llegar a
rappel o surf las cumbres neva-

Rappel enbarrancos - ¥ p , . son parte de das mads altas del

ypas".;sldizosdeagua ok e R i la oferta sur de Europa, sin

e ! At 2t y A olvidar en este via-

; je de experiencias el paisaje desértico de

tabernas y los bandlands de las tltimas

estribaciones del Parque Nacional de
Sierra Nevada.

Kiaspide Aventura busca la calidad en
el servicio y ofrece paquetes turisticos
con monitores especializados en cada
una de las actividades que desarrollan,
con un amplio curriculum y experiencia,
lo que permite adaptarlas a distintos ni-
veles técnicos y fisicos.

El objetivo de esta empresa, dedicada

A CTIVIDADES en nieve, barran-
quismo, enoturismo, kayak en
mar, multiaventura, orientacién patri-
monial, senderismo cultural y me-
dioambiental, mountain bike BTT, esca-
lada, rappel, surf, tiro con arco, fotogra-
fia de naturaleza, juegos al aire libre...
Forman parte del amplio y atractivo ca-
tdlogo de actividades que ofrece la em-
presa almeriense Kispide Aventura y al ocio educativo y al turismo activo, no
que desarrolla principalmente en las e g - esotro que acercar a los amantes del de-
provincias de Almeria, Granada y Jaén. o . catad: )| porte, la cultura y la naturaleza, a luga-
Ubicada en plena Alpujarra almeriense, B res privilegiados y alejados de las rutas
marco inigualable y punto de referencia convencionales.
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Marta Franco

A NTESde encarar la corrida picassiana
en Malaga, en abril de 2025, el torero
Roca Rey quiso tomar una ruta por la ciudad
siguiendo la estela del pintor Pablo Picasso e
imburse de su legado: primero, el hogary en-
torno familiar del artista; luego, visitd la Pla-
za de la Merced, la Iglesia de Santiago, la ca-
lle Granada, pas6 por el Museo Picasso y por
el antiguo Museo Municipal, y finaliz6 su re-
corrido en el coso de La Malagueta.
“Picasso pasé toda

suinfanciaexploran- — FN

do la ciudad que lo

vio nacer, aquel oto- La Plaza de la
fode1881. La ciudad Merced, el

le dejé una inmensa  Ateneo o el
huella; de hecho, su Convento de
obra estd profunda- ggp Agu stin,
mente marcada por lugares

Malaga, lo que da a
entender hasta qué
punto la relacién en-

claves en la
ruta del pintor

tre el artista y la ciu-

dad fue fundamental para él, desde su naci-
miento hasta sus primeros pasos artisticos:
esa ciudad luminosa de luz fulgurante, de las
palomas, los toros y los primeros juegos”, se-
fnala la concejala delegada de Cultura y Patri-
monio Histérico del Ayuntamiento de Mala-
ga, Mariana Pineda.

“De ahi, que la Milaga de Picasso sea una
Milaga infinita, tantas ciudades como ideas
de ciudad era capaz de imaginar un nifio avi-
do de vida, magia, luz y creacién”, asegura. Y
es que hayvarios lugares que sittian a Malaga
en un lugar preponderante dentro del mapa
vital “picassiano”, enclaves donde se forjo la

PROVINCIA DE MALAGA

personalidad del artista y la persona, que el
visitante no puede perderse.

*Su casa natal, hoy Museo Casa Natal Pi-
casso, en el numero 15 de la Plaza de la Mer-
ced, donde dio sus primeros pasos de nifio,
corriendo detras de las palomas. Este museo
es uno de los grandes centros de documenta-
cion especializa en la vida y obra del artista y
cuenta con una de las bibliotecas especializa-
das sobre el artista mas importante; es aqui
donde podemos reconocer alguna de sus

obras y contemplar muchos de sus objetos
personales. “Tras su tltima gran reforma es-
tructural en 2022, el Museo trabaja actual-
mente sobre sus fondos, oferta y labor de di-
fusién de la obra picassiana”, explica la con-
cejala. Este enclave ha recuperado visitas en
el dltimo trimestre de 2025: hasta noviem-
bre, sumaba mds de 37.400 entradas.

“Desde el Ayuntamiento se trabaja por im-
pulsar el conocimiento y actividad de las ca-
lles, plazas, monumentos y sitios de interés
del centro histérico que giren en torno a los
museos dedicados a la memoria y obra del
pintor malaguefio, bajo la denominacién de
‘Entorno Picasso’”, destaca la edil de Cultura.

Desde hace 17 aiios, la imponente escultu-
ra de bronce del inmortal Pablo Picasso, obra
de Francisco Lopez Hernéndez, reposa en un
banco de la plaza de la Merced de Mélaga, el
lugar de su nifiez, contemplando a los tran-
setintes, con su cuaderno ylapiz en mano, dis-
puesto a dibujar las vidas que pasan por Ma-
laga en pleno siglo XXI.

COMERY BEBER COMOEL
PINTOR

Centrandonos en la figura de Picasso, dicen
que, gastronémicamente hablando, gustaba
de comer de forma sencilla y mediterranea:
pescado fresco, verduras, frutas, acompaiia-
das de un poco de vino. La recomendacién es
buscar cualquier buen sitio dedicado al pes-
cado fresco malaguefio y a la cocina tradicio-
nal, cercana, de proximidad. Y probar el gaz-
pachuelo, la sopa Viiia AB, el caldo de pinta-
rroja, los boquerones... con algunos buenos
caldos de la zona, moscateles o algunos de
sorprendentes vinos las vifias de la provincia
en su zona mas septentrional.



PROVINCIA DE SEVILLA

Sevilla en p
entre la cera =
y el albero

N Sevilla, la primavera se traduce mads de un millén de personas
en la convivencia entre dos celebra- durante el evento, con mas

ciones emblematicas que marcan el pul- de 1.000 casetas instala-
so social y econémico de la ciudad: la Se-  das sobre una superficie
mana Santa y la Feria de Abril. Ambas de 450.000 metros
festividades, consolidadas en el calenda- cuadrados. El consu-
rio desde hace décadas, impulsan tanto mo de productos tipi-
el turismo religioso y festivo comolaeco- cos como “rebujito”,
nomia local, convirtiendo la capital an- pescaito frito, jamoén
daluza en uno de los focos de mayor inte-  ibérico y manzanilla al-
rés cultural y patrimonial de Espafia en canza cifras registradas
la época primaveral. de récord. El impacto
Durante los dias de Semana Santa, econdémico de la Feria se

més de 60 hermandades protagonizan aproxima alos 900 millones
procesiones en el centro histérico de Se- de euros, consolidando su

villa, generando una asistencia anual su- relevancia como motor
perior al millén de personas y movilizan-  clave en la primavera se-

do tanto a la comu- villana y favoreciendo el
nidad local comoa " empleo temporal en
visitantes llegados |La Semana sectores vinculados al
desde varios pun-  Santa yla ocio, el turismo y los

tos del pais. Segtin . . Sservicios.
los tltimos datos Feria de Abril El contraste entre la

disponibles, el im- S'Euan Caﬁ_'a sobriedad de la Semana
pacto econémico dano a Sevilla Santa y la efervescencia

directo e indirecto como de la Feria de Abril se plas-
vinculado a estas referente ma en costumbres, indumen-
procesiones supe- nacional taria y expresion colectiva. Si el
ra los 400 millo- negro y el morado dominan
nes de euros, con durante los cortejos proce-

especial repercusion en la hosteleria, el ~ sionales, los colores vivos
comercio y la produccién artesanal de yla musica de sevillanas
elementos religiosos. A nivel social,laso- inundan la ciudad en
lemnidad de los cortejos y la veneracién Feria. Las calles por las
de imagenes centenarias conforman un que antes discurrian
paisaje de recogimiento y valor patrimo-  pasos procesionales al-
nial reconocido internacionalmente. bergan, dos semanas
Tras la Semana Santa, Sevilla experi- mds tarde, desfiles de
menta un cambio sustancial de ambien- caballos y trajes de fla-
te con la llegada de la Feria de Abril. EI menca. Sin embargo, am-

recinto ferial del Real, que cada afio se bas citas comparten una
levanta al suroeste de la ciudad, acogea fuerte dimensién de identidad,

tradicion y transmisién
intergeneracional que
refuerza el tejido so-
cial y la imagen in-
ternacional  de

Sevilla.

Bajo el mismo
clima suave y di-
as cada vez mds
largos, la prima-

vera favorece la
participacién ciu-
dadana en el espacio
publico y el fortaleci-
miento de la econo-
mia local y regio-
nal. Sevilla reafir-

ma asi su posi-

cién como refe-
rente en la orga-
nizacion de
eventos de gran
escala, combi-

nando  valores
culturales con una
oferta turistica que
atrae a visitantes na-
cionales e internaciona-
les. Tanto la cera de-
rretida en los corte-
jos como el albero
levantado en las

casetas reflejan
la capacidad lo-
cal para gestio-
nar con éxito
tradiciones

arraigadas y
oportunidades
econdémicas, sin

perder el equilibrio
entre ambas facetas.
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L Festival Internacional de Musica y

Danza de Granada emerge cada verano
como uno de los eventos culturales mas rele-
vantes de Espaiia, ocupando espacios emble-
maéticos como la Alhambra, el Palacio de Car-
los V'y el Generalife. Esta cita anual, que se
extiende desde mediados de junio hasta prin-
cipios de julio de 2025, consolida a Granada
como un referente internacional al reunir a
orquestas europeas, compaiiias de danza y
creadores contemporaneos en entorno de va-
lor patrimonial incalculable.

La férmula que

distingue al festival .

granadino combina El Festival
excelencia artistica .

y escenarios histori- Interf‘a_c'onal
cos, permitiendo de Musicay

Danza reune
en escenarios
histoéricos a
grandes
artistas

que la musica clasi-
ca, la danza y el
aprendizaje convi-
van durante sema-
nas de intensa pro-
gramacion. La ini-
ciativa, que tuvo su
punto de partida en 1952 a partir de los con-
ciertos promovidos en el Palacio de los Leo-
nes por Leopoldo Torres Balbds, superd el
medio siglo de vida enfocada a la preserva-
cién patrimonial y la difusién cultural, cap-
tando la atencidn de visitantes nacionales e
internacionales. A lo largo de sus setenta y
tres ediciones, el certamen ha marcado un
impacto econémico y turistico significativo
parala ciudad y su entorno.

El programa actual del Festival de Gra-
nada articula su oferta en tres vectores cla-
ve. Por un lado, la musica clasica ocupa el
epicentro, congregando a orquestas como

PROVINCIA DE GRANADA

la Filarmdnica de Viena, la Orquesta Nacio-
nal de Espaiia o la Mahler Chamber Or-
chestra, muchas debutando en la capital
nazari. La musica de cimara y los solistas
también encuentran su espacio en patios y
auditorios histéricos. Las actuaciones se
adaptan a la acustica y al valor patrimonial
de los escenarios, de modo que las reglas

Festival Internacional de Misica
yDanzade Granada

para preservar el entorno, como la limita-
cién de horarios y la proteccién de la fauna
nocturna de la colina de la Alhambra, se in-
tegran en la logistica cada temporada.

En lo relativo a la danza, el certamen re-
serva el Teatro del Generalife y otros recin-
tos para companias de prestigio como el
Ballet Nacional de Espafia o formaciones
extranjeras, que ensayan coreografias dise-
nadas a medida para los jardines y patios
del recinto. Granada se convierte asi en
punto de encuentro para la disciplina, con
la particularidad de que la escenografia ori-
ginal histérica modifica el sentido y la re-
cepcion artistica de cada funcién. Una
constante a lo largo de los afios, que segin
artistas como Alicia Amatriain, ‘coloca a
Granada y el conjunto monumental en did-
logo creativo con las artes escénicas’.

No menos relevante resulta la extension
social del festival, aglutinada bajo el FEX
(Festival Extendido). Mediante esta inicia-
tiva, se programan conciertos gratuitos, ta-
lleres y espectaculos itinerantes en espa-
cios urbanos como plazas, patios de escue-
las y residencias, y distritos alejados del
centro histdrico.

El vinculo entre el Festival de Mdsica y
Danzayla Alhambra queda reflejado en la
singular programacién de conciertos noc-
turnos, recitales de piano y estrenos de
danza bajolaluz delalunayla acdstica de
los muros nazaries. Las condiciones de
conservaciéon del monumento, en coordi-
nacién con el Patronato, establecen que
‘todas las actividades deben finalizar an-
tes de la medianoche’ para salvaguardar el
patrimonio arquitecténico y el bienestar
de la fauna de la colina.



PROVINCIA DE JAEN

Eduardo Osborne

Nlaprovincia de Jaén se encuentra

uno de los museos mds interesan-
tes y curiosos que pueden visitar tanto
turistas espafioles como extranjeros. Se
trata del Museo Ibero, cuyo objetivo es
mostrar la importancia fundamental
que tuvo la cultura ibera en la region an-
daluzay en el conjunto de Espana.

Dentro de este museo se pueden con-
templar rasgos de identidad, cultura e his-
toria de las civilizaciones iberas que habi-
taron esta provincia en siglos pasados. La
cultura ibera no se centra tinicamente en
el ambito local, sino que también abarca a
otros pueblos iberos que se desarrollaron
fuera de la provincia de Jaén.

La mayoria de los pueblos iberos se ubi-
caban en el sur de Espafiay en la zona del
Levante peninsular. Concretamente, estu-
vieron asentados en la peninsula ibérica
desde el siglo VII hasta el sigloI a. C. Man-
tuvieron constantes interacciones con fe-
niciosy griegos, y aunque muchas de estas
civilizaciones presentaban diferencias en-
tre si, compartian numerosos rasgos cul-
turales comunes y significativos.

Entre estos elementos compartidos
destacan la organizacion politica jerar-
quizada, el orden territorial de sus
asentamientos y los ritos religiosos re-
lacionados con el enterramiento y la
defuncién. Los iberos realizaron nu-
merosas aportaciones positivas en la
peninsula ibérica hasta que se produjo
el proceso de romanizacion.

Por todo ello, la cultura ibera fue de
gran relevancia en Espafia, y en la ac-
tualidad siguen conserviandose obrasy
monumentos artisticos construidos
por estas civilizaciones. En definitiva,

0s, pioneros:del
szn%uo cllturdl

los iberos forman parte esencial de la cas pasadas. Entre estos objetos se pue-
historia y la cultura de la sociedad es- den encontrar elementos de culto, pie-
paiola pasada, presente y futura. zas funerarias y enseres utilizados en la
En la actualidad, el Museo Ibero se vida cotidiana.
encuentra ubicado en el solar donde an- Ademas de los objetos elaborados y
teriormente se situaba la antigua carcel utilizados por los iberos, es fundamen-
de Jaén. Diversas instituciones publicas  tal destacar la importancia de la escul-
de gran relevancia, como la Diputacién tura. Los iberos desarrollaron una es-
Provincial, el Ayuntamiento de Jaén, el cultura cuidada y coherente, y por ello
Ministerio del Interior y la Junta de An- el museo alberga auténticas joyas artis-
dalucia, decidieron impulsar la crea- ticas, como las criteras griegas de Pi-
cién de este museo para poner en valor quia o diversas piezas metdlicas
la importancia de las civilizacio- que despiertan un gran in-
nes iberas en la provincia. terés social y cultural.
En este museo se alberga En definitiva, la fi-
una amplia coleccién de nalidad principal
elementos relacionados de este museo es
con la cultura ibera del difundir la cul-
pasado. Ademis, el tura y la histo-
Museo Ibero destaca ria ibera entre
por su caracter inves- todas las perso-
tigador y pedagdgico, nas que se acer-
ya que se organizan di- quen a visitarlo.
ferentes exposiciones Segin la Agen-
sobre la historia y el de- cia Andaluza de
sarrollo de la cultura ibe- Instituciones Cul-
ra en Espana, asi como la turales, “el nuevo
muestra de restos arqueoldgi- museo atraerd impor-
cos procedentes de diversas tantes flujos cultura-
excavaciones realizadas les, sociales y eco-
por investigadores de némicos a la ciu-
gran prestigio. dad de Jaén y su
El Museo Ibero ret- entorno. Supo-
ne numerosos ele- ne una gran
mentos y objetos ar- oportunidad pa-
tisticos vinculados a ra consolidar a
esta cultura. En €l no w la provincia y a
solo se conservan pie- ; ' toda Andalucia
zas procedentes de Jaén, ﬁ' T r'/- como destino cul-
sino también de otras co- = . - tural de prestigio, a
munidades donde los iberos nivel nacional e inter-
estuvieron presentes en épo- nacional”.
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B e e e el [ i SECTOR HOTELERO

Vistas panoramicas del Cabogata Beach, con el Mar Mediterraneo al fondo.

Cabogata Beach y Cabogata Jardin, dos
experiencias unicas para descubrir Cabo de Gata

ABOGATA Beach 5* y Cabogata
Jardin 4%, establecimientos de
Valnest Hotels, se consolidan a nivel
nacional como dos referentes del turis-
mo de calidad en la impresionante cos-
ta de Almeria

. tras sus recien-
tes  reformas,

El CaﬁO?ata ofreciendo pro-
each ofrece puestas diferen-

espectaculares ciadas que com-
vistas al Parque binan descanso,

Natural, la gastronomia 'y
7 0C10 en un entor-
Kahla (’je no natural privi-
Imeriay el legiado.
Mediterraneo El Hotel Cabo-
g a t a

Beach, primer cinco es-
trellas de la costa al-
meriense, se ubica
en un inmejora-
ble lugar como
es primera li-
nea de playay
ofrece espec-
taculares vis-

tas al Parque
Natural de

lista realza la amplitud y la lumino-
sidad de sus habitaciones y suites,
totalmente equipadas para ga-
rantizar una estancia exclusiva

y confortable.
Gracias a su excelente locali-
zacion, préxima al aeropuerto,
al centro de la ciudad de Alme-

Cabo de Gata, ria, al campo de Golf Alboran
la Bahia de Al- de El Toyo y al propio Parque
meria y el Mar Natural, el hotel se convierte en
Mediterraneo. el punto de partida ideal para des-

cubrir los principales atractivos de
la zona. Sus completas instalaciones

Su disefio contem-
pordneo y minima-



SECTOR HOTELERO

CULTURA, OCIO Y GASTRONOMIA

Pistas blandasytubos para el disfrute de los mas pequeiios en el Aquapark.

incluyen piscinas exteriores con vistas
al mar, piscina interior climatizada,
spa, saunay bafo turco, ademés de una
variada oferta de actividades deporti-
vas y de ocio tanto en verano como en
invierno.

La propuesta gastronémica del Cabo-
gata Beach destaca por su carécter in-
novadory su cuidada presentacién. Es-
pacios como OLE Tapas Bar, CITRUS

Pool Bar y el res-

] taurante medi-
EL Cabogata terraneo Orlgen
Jardi ofrecen al clien-

ardin es una te una experien-
opcion cia culinaria ba-

estratégica
para estancias
vacacionales y
para organizar
eventos

sada en el pro-
ducto, la tradi-
ciényla creativi-
dad, pensada pa-
ra satisfacer a

los  paladares
mas exigentes
que acuden para disfrutar y vivir nue-
vas experiencias.

A tan solo 500 metros del Cabogata
Beach y a menos de 50 metros del Pala-
cio de Exposiciones y Congresos Cabo
de Gata, el Hotel Cabogata Jardin 4* se
posiciona como una opcidn estratégica
tanto para estancias vacacionales co-
mo para la organizacion de eventos
corporativos, reuniones y celebracio-
nes de mayor capacidad.

Destaca especialmente su orientacién
familiar, con amplias zonas acuadticas,
dos piscinas y una completa Zona
Splash con parques acudticos y toboga-
nes para todas las edades, sin renunciar
al confort y a la calidad del servicio.

La oferta gastronémica del Cabogata
Jardin refuerza su caricter dinimico y
experiencial, con propuestas como Be-
lla Catrina, que fusiona la cocina italia-
na y mexicana; Tikki Pool, ideal para
disfrutar junto a la piscina; Colonnade,
pensada para los méis pequeios; y Stri-
ker Sports Bar, un espacio orientado
para el tiempo de ocio de los adultos y a
la retransmisién de distintos eventos
deportivos.

Dos hoteles situados en un enclave tini-
codelaprovincia de Almeria, dos estilos
complementarios y una misma filosofia:
ofrecer experiencias memorables para
el cliente en un enclave natural incom-
parable del Mar Mediterraneo.
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Trenesdealtavelocidad deIryo.

SECTOR DEL TRANSPORTE
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Moverse mejor para trabajar mejor: el viajero
corporativo apuesta por la alta velocidad

L A movilidad profesional vive un
momento de transformacién. Las
agendas ya no responden a esquemas:
reuniones, proyectos y oportunidades
de negocio se reparten a lo largo de toda
la semana y exigen soluciones de trans-
porte capaces de adaptarse a este nuevo
ritmo. En este contexto, la alta veloci-
dad se consolida como una aliada clave
para el viajero corporativo, que prioriza
cada vez mas la eficiencia, la flexibilidad
y el confort a bordo.

Andalucia, que cuenta con algunos de
los principales nodos econémicos del
pais, lo estd viviendo de primera mano.
Ciudades como
Sevilla, Malaga o
Cérdoba concen-
tran  actividad
empresarial, ta-
lento e innova-

Iryorefuerzala
alta velocidad
en Andalucia

con frecuencias  cidn, y requieren
que facilitan la una conectividad
movilidad y que permita des-

.. plazamientos 4gi-
qptlmlzan lOS. . les,incluso deida
tiempos de viaje  y vuelta en el dia.

Con esta realidad
como punto de partida, iryo ha reforza-
do su propuesta en la comunidad, apos-
tando por una oferta sélida de alta velo-
cidad, con més de 15 frecuencias diarias

con Sevillay més de 8 con Mélaga, todas
ellas con parada en Cérdoba, configu-
rando asi una red pensada para facilitar
la movilidad profesional entre semanay

optimizar los tiempos de viaje.

Esta conectividad, reforzada por una
distribucién de horarios que prioriza los
desplazamientos fuera de las horas pun-
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Interior de uno de los vagones con todas las comodidades para el trabajo o disfrutar del viaje.

ta, explica por qué cada vez mas viajeros
corporativos optan por viajar en tramos
valle. No se trata solo de evitar saturacio-
nes en estaciones y trenes, sino de ganar
tranquilidad a bordo y disponer de un en-
torno més propicio para trabajar o pre-
parar reuniones mientras se llega a desti-
no. Una forma de viajar mds eficiente
que encaja con las necesidades reales de
empresas y profesionales al tiempo que
permite acceder a tarifas mas competiti-
vas sin renunciar al confort.

Soluciones flexibles para Agendas
cambiantes
Y es que la evolucién en los habitos de
viaje ha ido acompafada de unarevisién
de la oferta tarifaria por parte del opera-
dor, con el objetivo de simplificar la ex-
perienciay aportar soluciones concretas
al entorno profe-
] sional. En este

=7 sentido, la tarifa
La compania Inicial Superior -
propone una

- dentro de la Zo-
formadeviajar  na Inicial - se po-

siciona como una
opcién especial-

mas eficiente
gue encaja con

mente pensada
para el viajero
corporativo, al
combinar ahorro
con una flexibili-
dad clave en el dia a dia: 1a posibilidad de
realizar cambios de billete sin coste el
mismo dia del viaje cuando se gestiona a
través del programa iryo Empresas. Una

las necesidades
de empresas y
profesionales

ventaja decisiva en un
contexto en el que
las agendas es-
tdn sujetas a
ajustes
constan-
tes.

Para
quie-
nes
bus-
can
u n
ma-
yor
nivel
d e
con -
fort,
dentro de
la Zona In-
finita, la tari-
fa que lleva el
mismo nombre ele-
va la experiencia con
asientos XL y prestaciones
adicionales que permiten llegar al desti-
no en las mejores condiciones. Y la Infi-
nita Bistré le suma a la experiencia la
posibilidad de recibir el servicio gastro-
némico en el asiento.

Lanueva propuesta del programa ‘iryo
Empresas’, ademds, incorpora solucio-
nes adaptadas para grandes corporacio-
nesy pymes en las tres tarifas menciona-
das, como son la cancelacién gratuita, la
seleccion de asiento gratuita o la asis-

__ﬁ

tencia dedicada, con una
linea exclusiva de
atencion para
ellas los 7 dias
de la semana.
Todo ello
en trenes
concebi-
dos como
espacios
funcio-
nales,
con co-
nectivi-
dad 5G

y .
asientos
amplios
que trans-
forman el
trayecto en un
tiempo util y
productivo. En to-

- doslos casos, los usua-

rios de iryo también pue-

den beneficiarse de las ventajas

del programa de fidelizacion de la com-

paiiia y de acceso al servicio de Cerca-
nias de forma gratuita.

El tren se convierte asi en una exten-
sién natural de la oficina, favoreciendo
una forma de viajar mas cdmoda, flexi-
ble y adaptada al ritmo real del nego-
cio. Porque hoy, moverse mejor para
trabajar mejor ya no es una aspiracion,
sino una necesidad para el viajero cor-
porativo.
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Vv TAJAR es, para muchas personas, una
forma de recuperar el equilibrio. El
cansancio mental, la hiperconexién y el ritmo
acelerado han transformado la manera de
entender el descanso. En este contexto nace
Growers Boutique Huelva, un hotel concebi-
do para ayudar a reducir el estrés y ofrecer
una experiencia de bienestar real.

Situado en pleno centro de Huelva,
Growers Boutique Huelva es el primer ho-
tel teméatico de crecimiento personal en
Europa. Un espacio donde el disefio, la cal-
may el propdsito se unen para acompanar
al viajero a bajar el ritmo, cuidarse y volver
a sentirse bien.

UNCONCEPTOHOTELEROCON
SENTIDO

Lejos de responder a una moda, Growers
Boutique Huelva nace de una necesidad cre-
ciente: encontrar espacios que cuiden a las
personas. El hotel forma parte del universo
Growers, un proyec-

|
tocentrado enla ges-
tiéndelestrésyelau-  Un nuevo
tocuidado a través concepto que
del crecimiento per- combina

sonal, la conexién
con la naturaleza y
habitos de vida mas
conscientes.

disefio, calma
y crecimiento
personal en el

Esta filosofia se
refleja en un aloja-
miento donde cada
decision —desde la distribucién de los es-
pacios hasta la atmdsfera general— esta
pensada para reducir estimulos innece-
sarios y generar una sensacion constante
de calma y bienestar.

HABITACIONES Y ESPACIOS PENSADOS
PARADESCANSAR

El hotel combina el espiritu cercano de un
hostel boutique con un alto nivel de conforty
diseiio. Ofrece habitaciones compartidas cui-
dadas y tranquilas, suites dobles, habitacio-
nes familiares y estancias pensadas para né-
madas digitales y profesionales.

Las zonas comunes de Growers Boutique
Huelva estan concebidas como espacios don-
de quedarse: lobbys luminosos, varios espa-
cios de coworking y rincones pensados para
el relax. La cafeteria del hotel completa la ex-
periencia con desayunos, brunch y bebidas
en un ambiente relajado y alineado con su fi-
losofia de bienestar.

ROOFTOP: EL PRIMERO DE HUELVA,
CONVISTAS PANORAMICAS

Uno de los grandes diferenciales del hotel
es que cuenta con el primer rooftop de
Huelva, con vistas panordmicas de la ciu-

corazon de
Huelva

SECTOR HOTELERO

Growers Boutique Huelva:
un hotel para el bienestar

Clientes en unade las terrazas d.e.l1

dad. Concebido como un refugio urbano al
aire libre, es un espacio pensado para dis-
frutar de cocteles, encuentros tranquilos y
momentos de desconexion.

GASTRONOMIA, BIENESTARY
EXPERIENCIAS

La propuesta gastrondémica apuesta

Growers Boutique Huelva

por una cocina local, saludable y cons-
ciente, con productos de proximidad,
opciones ecoldgicas y especial atencion
a las necesidades alimentarias y los
alérgenos.

Ademsds, Growers Boutique Huelva
ofrece actividades orientadas al bienes-
tar, como sesiones de masajes, talleres
de crecimiento personal y propuestas
centradas en el autocuidado. El hotel es
pet friendly y estd pensado para viaje-
ros solitarios, familias, grupos, néma-
das digitales y profesionales, ademds de
contar con espacios para eventos, con-
ferencias y reuniones.

UNENTORNO QUEAMPLIALA
EXPERIENCIA

Desde el hotel es facil disfrutar de los
principales reclamos turisticos de la
provincia. La Costa de la Luz ofrece
playas como Punta Umbria, El Portil,
Mazagén o Matalascafas; Dofiana des-
pliega paisajes de marismas, dunas y
pinares; y la Sierra de Aracena y Picos
de Aroche propone senderos, pueblos
blancos y una reconocida gastronomia
de montana.

Este equilibrio entre costa y entorno
rural convierte a Growers Boutique
Huelva en un punto de partida ideal pa-
ra descubrir la provincia desde la cal-
may el bienestar.

UNA NUEVA REFERENCIA EN TURISMO
CONSCIENTE

Growers Boutique Huelva representa
una nueva generacién de alojamientos:
hoteles con propésito, sensibilidad y
coherencia. Un lugar donde descansar
no es solo parar, sino empezar a sentir-
se mejor.



INVESTIGACION

La Universidad de Almeria, motor para
un turismo sostenible y de excelencia

Entrega de Premios de la Catedra
Turismo Sostenible de la UAL

L turismo representa desde hace

afos una de las principales fuentes
de actividad econémica y de empleo de la
provincia de Almeria. En un escenario glo-
bal, donde la competitividad turistica ya
no solo se mide por el nimero de visitan-
tes, sino por la capacidad de generar valor
afnadido y preservar el patrimonio en to-
das sus facetas, la Universidad de Almeria
(UAL) desempeiia un papel relevante en la
mejora de las expectativas del sector turis-
tico almeriense. Lejos de pretender ser un
mero espectador académico, la institucién
educativa aspira a ser uno de los motores
que contribuyan a impulsar y promover el
turismo de la provincia, transformando la
teoria y la observacién en soluciones prac-
ticas para el tejido productivo.

La base del papel activo de la Universi-
dad de Almeria en relacién con la actividad
turistica se encuentra en
la Facultad de Ciencias
Econémicas y Empresa-
riales, donde el Grado en
Turismo y diversos pro-
gramas de postgrado han
integrado la sostenibili-
dad no como una asigna-
tura aislada, sino como
un eje transversal. Para
ello, el enfoque de la UAL
es claro: formar a profe-
sionales capaces de ges-
tionar destinos inteligen-
tesy empresas que priori-
cen la excelencia.

La formacién se com-
plementa con programas internacionales
como el Study Abroad, que a través de al-
gunas de sus propuestas posiciona el mo-
delo turistico mediterraneo de Almeria co-
mo un caso de estudio de éxito para estu-

diantes de todo el
La UAL mundo.
contribuye a la : La generacion
transicion le conocimiento
= tiene sus centros
hacia un

neuralgicos en or-
ganismos como el
Centro de Investi-
gacién en Turis-
mo, Sostenibili-
dad y Desarrollo
Econémico (CITUR). Aqui, la investiga-
cion de excelencia se traduce en datos pre-
cisos sobre comportamiento del consumi-
dor, capacidad de carga de los espacios na-
turales y eficiencia energética en infraes-
tructuras hoteleras.

Un pilar fundamental es la Citedra de
Turismo Sostenible de la UAL. Esta plata-
forma actiia como un foro de intercambio

modelo basado
en la calidad,
el respeto al
entorno

permanente entre académicos, gestores
publicos y empresarios. Entre sus iniciati-
vas destaca el “Foro de Pricticas e Iniciati-
vas Turisticas Sostenibles”, un espacio
donde se visibilizan y premian las mejores

estrategias de gestién responsable, fomen-
tando un efecto multiplicador en toda la
provincia.

La verdadera medida del éxito de la
UAL reside en su capacidad para transfe-
rir sus hallazgos a la sociedad. El progra-
ma UALtransfierE es la herramienta clave
en este proceso. A través de este plan, la
universidad incentiva proyectos de I+D+i
orientados a resolver retos especificos de
las empresas locales, facilitando que la in-
novacion tecnolégica —desde el Big Data
aplicado al turismo hasta la economia cir-
cular— se implemente de forma efectiva.

Un ejemplo reciente de esta ambicién es
la creacion de la Catedra ‘Almeria Munici-
pio Azul’, firmada en colaboracién con el
Ayuntamiento de Almeria. Esta alianza
pone el foco en la economia azul y el desa-
rrollo litoral sostenible, buscando que el
crecimiento turistico no comprometa la
salud de los ecosistemas marinos, sino que
se nutra de su conservacion.

La motivacién del espiritu emprendedor
entre los jévenes, y su contribucién a apor-
tar nuevas ideas para el desarrollo turisti-
co, es otra de las vias de promocion secto-
rial. La convocatoria de los “Premios Tu-
rismo Sostenible 2025”, que dota con re-
cursos econémicos y mentorizacion acadé-
mica a proyectos innovadores desarrolla-
dos por estudiantes y docentes. Estas ini-
ciativas buscan consolidar a la ciudad co-
mo un referente en la Red Innpulso, apro-
vechando la distincién de Almeria como
“Ciudad de la Ciencia y la Innovacién”.

La Universidad de Almeria no solo gene-
ra profesionales; genera futuro. Al alinear
su actividad docente e investigadora con
los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) y las necesidades
delaindustria, la UAL ga-
rantiza que el turismo en
Almeria sea sinénimo de
calidad. La transferencia
de conocimiento no es so-
lo un tramite administra-
tivo, sino un compromiso
social para que la riqueza
generada por el sector
sea equitativa, duraderay
respetuosa con la identi-
dad del territorio.

En definitiva, la alianza
entre la universidad, las
administracionesy el sec-
tor privado es la garantia
de que Almeria no solo seguira siendo un
destino deseado, sino un ejemplo de cémo
el conocimiento cientifico es la mejor bri-
jula para navegar hacia la excelencia turis-
tica del siglo XXI.
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J.Gonzalvez

L OS grandes que escriben la historia del
cine no tienen prejuicios con nuestra
ciudad. Una provincia que crecid aislada, ha
hecho mas por la industria del cine en el Sur
que un sinfin de campanas publicitarias pro-
gramadas “ad hoc” por las distintas adminis-
traciones.

Ya se han cumplido més de siete décadas
desde la época dorada del cine en Almeria,
un tiempo en el que rutilantes estrellas pisa-
ron los singulares paisajes maritimos y vol-
canicos del Parque Natural del Cabo de Ga-
ta o el desierto de Tabernas para encabezar
losrepartos de un pufiado de joyas inmarce-
sibles de la historia del séptimo arte.

Haciendo justicia por aquello de “dar al
César lo que es del César y a Dios lo que es
de Dios”, hay que recordar con gran respe-
to al verdadero artifice de la prehistoria de
este arte. Fue fotografo y
pintor de excelente gusto,
oriundo de Gérgal y de nom-
bre Victoriano Lucas Marti-
nez (1870-1932). Corria el
afo 1902 cuando la sociedad
compuesta por nuestro pro-
tagonista, Antonio Mateos y
Primitivo Vidal formaron la
empresa “La Luz”, trajeron
la primera maquinaria de
proyeccién para exhibicién
en la capital y por algunos
pueblos. Cuando se disolvio
la sociedad, por el afio 1907,
esta datado que Victoriano
Lucas Martinez, se inici6 en
el rodaje de las primeras imagenes en mo-
vimiento con personas, plazas, y calles de
aquella polvorienta Almeria. Filmé con la
precisién del momento las faenas de la uva
debarco, el bullicio del Real dela Feriay co-
mo no, las corridas de toros. Hoy solo que-
daelrecuerdoy retratos en papel ya amari-
llento guardados en ajadas y polvorientas
cajas de cartén.

PLATO NATURAL PARA RODAJES

Ramblas arriba desde la capital hacia Gra-
nada el camino se estrecha entre montafias
para abrir un mundo, no abundante, pero si
nuevo para el gran publico, que lo tiene co-
nocido por ser localizaciones de grandes fil-
mes: es el desierto de Tabernas. Emulo es-
paiiol de El Dorado Hollywood. Se trata de
un reducto dificil, de hdbitat duro, pero eco-
l6gicamente rico en su género.

Este “renombre” le viene dado desde 1954
cuando algunos productores de filmes de
vaqueros observaron la similitud de la zona
con el Oeste estadounidense. A partir de
ahi, el boom cinéfilo inspird la construccién
demas de veinte “poblados”, en estas tierras
resguardadas por Sierra Alhamilla, que im-
pide la llegada de vientos frescos, y por tan-

Felix.

PROVINCIA DE ALMERIA

Una fabrica de suenos del cine

Escen:

to, algo de lluvia. La horca saluda al visitan-
te al entrar en cada poblado. Una amplia ca-
lle central que acoge la oficina de sheriff, el
saloon, laiglesiay el hotel recibe alos recién
llegados. Para retroceder a la conquista del
Oeste es necesario cambiarse de ropa y co-
locarse el atuendo de granjero, pistolero,
sheriff o vedette, junto a una yeguada ama-
rrada al lado del abrevadero. El disefio ain
resulta familiar bajo el sol de media tarde,
que alarga las sombras de las colinas sem-
bradas de indios a quienes el progreso ha
transformado sus tiendas coénicas (las tien-
das tradicionales de las tribus nativas ameri-
canas, como se ven en las peliculas, se lla-
man tipis (o teepees). Estos hogares cénicos
se construian con pieles de animales y ma-
dera,y estaban disenados para ser facilmen-
te montados, desmontadosy transportados,
lo cual era esencial para su estilo de vida né-
mada), por cabafias de yeso blanquisimo,
cafias y retamas.

Suelos de tierra calcinada por los rayos de
sol. Por esos han caminado algunas de las
grandes estrellas del cine y ése es un recuer-
do que dibuja una sonrisa en todos los habi-
tantes de la comarca; un territorio que, pe-
seano figurar en las guias turisticas, ha sido
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visto por millones de personas. Almenos, en
la pantalla.

En la ruta, pasando de “poblado en po-
blado”, hay numerosos puntos reconoci-
bles por haber sido filmados en decenas de
peliculas, aunque el mejor mirador para
deleitarse identificando el paisaje son las
almenas del castillo de Tabernas, auténtico
balcén que desde el siglo XI domina el de-
sierto donde se visualizan localizaciones
historicas.

El Cortijo del Fraile, localizacién cinema-
togréfica en peliculas como “El bueno, el feo
y el malo” o “La muerte tenia un precio”;
LasNegrasylaIsleta del Moro, son otros de
los rincones del parque que han servido de
escenario para grandes producciones. Lu-
gares de otro mundo marcados por el silen-
cio que transportan al visitante a escenarios
de pelicula.

ALMERIA FILM OFFICE

La fuente principal para obtener informa-
cion detallada y actualizada sobre los tlti-
mos rodajes es Filming Almeria, una oficina
de promocién y apoyo al cine y a los cineas-
tas. Funciona como una Ventanilla Unica,
donde los cineastas y productores pueden
acudir para solicitar informacién sobre c6-
mo pagar tasas, solicitar permisos para em-
prender un rodaje, buscar localizaciones en
Almeria e, incluso, para pedir ayuda para
solicitar subvencién y patrocinio. Su pagina
web es www.almeriafilmoffice.es.

Una ciudad de cine como es Almeria no
podia estar ajena a todas las actividades que
conlleva el séptimo arte, por eso y mucho
mads, cada afio se celebra el Almeria Wes-
tern Film Festival que ya va por su décimo
quinta edicién, que se celebra en el munici-
pio de Tabernas, siendo en afio pasado la ho-
menajeada la actriz Charo Lépez al tiempo
que descubrid susilla en el Paseo del Cine de
dicha localidad vinculada al séptimo arte.
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El Parque Minero de Riotinto,
pieza clave en la diversificacion
turistica de Andalucia

L Parque Minero de Rio Tinto es el re-

sultado de casi cuatro décadas de traba-
jode Fundacién Rio Tinto en la preservacion,
difusién y puesta en valor del patrimonio mi-
nero e industrial de un territorio, la comarca
dela Cuenca Minera de Huelva, marcado por
la huella de cinco mil afios de mineria. Gra-
cias a este trabajo, se ha conformado una
oferta turistica que hoy es ejemplo de aprove-
chamiento del patrimonio industrial como
motor de desarrollo local.

Cuando se crea en 1987, Fundacién Rio
Tinto (FRT) recibe como legado un amplio
territorio plagado de instalaciones mine-
ras eindustriales, la mayoria de ellas en de-
suso y en condicio-
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nes ruinosas. Par- e

tiendo de la identi- El Parque
ficacion de lo que tiene el
podia ser recupera- museo

ble y utilizable FRT
disefié un proyecto
de puesta en valor
progresiva de edifi-

espanol de
historia mas
completo de

cios, infrailestructu- un territorio
ras, instalaciones e .

incluso paisajes ca- minero

paces de concitar la atencién de visitantes,
creando una actividad alternativa al mono-
cultivo minero.

Con el paso de los afios todo empezé a fun-
cionar y la respuesta fue muy positiva. Hoy,
39 aflos después, el Parque Minero de Riotin-
to cuenta con una atractiva oferta que consta
del mas completo museo espaiiol de historia
de un territorio minero, la visita a las instala-
ciones mineras de Pefia de Hierro que mues-
traalos visitantes tanto la mineria de interior
mediante galerias como a cielo abierto; la vi-
sita a la legendaria Corta Atalaya, emblema
de la historia minera de la Cuenca; una casa
en el barrio inglés de Bella Vista que nos tras-
lada al modo de vida de la colonia britanica
que durante 80 afios dirigi6 los destinos de
Riotinto, y el Ferrocarril Minero, que a lo lar-
godeuntrazadorecuperado de 12 kilémetros
bordea el singular ecosistema del Rio Tinto
atravesando paisajes increibles forjados por
la mano del hombre.

Desde 2022 se sumd a este abanico de op-
ciones de visita una enmarcada en el seg-
mento de turismo cientifico denominada
“Marte en la Tierra”, un circuito en el que
los visitantes se familiarizan con las analo-
gias entre el planeta rojo y el territorio de
Riotinto, y recorren lugares en los que ins-
tituciones como la NASA, la Agencia Espa-
cial europea o el Centro de Astrobiologia
espaiiol realizan desde hace afios pruebas e
investigaciones relacionadas con la explo-

racion espacial y el estudio de las posibilida-
des de vida en otros planetas.

RIOTINTO EXPERIENCE

El Parque Minero se ha desenvuelto durante
décadas en ausencia de actividad minera. Sin
embargo, ahora, por fortuna, convive de nue-
VO con una mina en operacién que coge el tes-
tigo de la que fue la mina mas famosa del or-
be a finales del siglo XIX y principios del XXy
que afade un reclamo maés a la visita, ya que
en pocos lugares del mundo se puede cono-
cer, al mismo tiempo el pasado, el presente y
probablemente el futuro de una de las activi-
dadesindustriales méas relevantes: la mineria.

Para acercar esta realidad a la sociedad el
afo pasado se incorporé a la oferta del Par-
que una nueva visita, llamada Riotinto Expe-
rience, en colaboracion con la compania mi-
nera Atalaya Mining, que permite unainmer-
sién de dos horas de duracién en una mina
del siglo XXI en plena actividad. Se trata de
una actividad exclusiva con niimero de plazas
limitadas que se realiza en un vehiculo espe-
cialy que consta de tres paradas en puntos es-
tratégicos de las instalaciones mineras.

Con esta tiltima incorporacién, el Parque
ofrece seis puntos de visita diferentes que
pueden combinarse a la medida de cada
usuario o grupo en funcién de sus preferen-
cias y disponibilidad de tiempo.

RECONOCIMIENTOS

El Parque Minero ha logrado consolidarse
como el principal destino de turismo in-
dustrial de Espaia, sin despegarse de su
objetivo fundamental, la recuperacién y
puesta en valor del patrimonio histdrico,
arqueoldgico e industrial. Eso lo ha dotado
de un marchamo de calidad y prestigio que
le valié el Premio Europa Nostra en 2003y
maés recientemente, en 2016, su inclusion
en la Ruta Europea de Patrimonio Indus-
trial con la categoria de Anchor Point, que
solo ostentan las localizaciones mas em-
blematicas del continente, siendo Riotinto
el inico en Andalucia.

ElParque ha experimentado unincremen-
to constante de visitantes desde su puesta en
marcha. En 2024 alcanzé la cifra récord de
103.000 personas, por lo que en septiembre
de 2025 fue distinguido por la Agencia Desti-
no Huelva, de la Diputacién Provincial de
Huelva, con el premio a la Excelencia Turisti-
caa Asociaciones y Fundaciones.

Con anterioridad, el Parque ha recibido en
dos ocasiones el Premio Andalucia de Turis-
mo que otorga la Consejeria de Turismo de la
Junta de Andalucia. La primera en 1995 por
su puesta en marcha, y la segunda en 2021
por haberse posicionado como una referen-
cia clave en la diversificacion de la oferta tu-
ristica de Andalucia.
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La Cartuja, sede para
miles de aficionados

Pablo Laynez

A Junta Directiva de la Real Federa-
cién Espaiiola de Fitbol aprobé el
pasado mes de noviembre la eleccion de la
ciudad de Sevilla y el estadio La Cartuja
como sede de la Final de la Copa del Rey
Mapfre para las tres proximas ediciones,
que se celebraran en 2026, 2027 y 2028.
lanuncio de la sede se ha producido en la
propia capital andaluza y ha sido el presi-
dente de la RFEF,
Rafael Louzan,
quien ha hecho pu-
blica la eleccién en
una comparecencia
publica al término
de la junta directiva
y acompainado por
el presidente de la
Junta de Andalucia,
Juanma Moreno, y
elalcalde de Sevilla,
José Luis Sanz.

Un espectacular
skyline de la ciudad
de Sevilla ha acom-
paiado el anuncio y las palabras del presi-
dente de la RFEF, quien ha comenzado la
comparecencia explicando que “estamos
en esta maravillosa ciudad y la Junta Di-
rectiva de la RFEF acaba de adjudicar la
sede de la final de 1a Copa del Rey a la ciu-
dad de Sevilla y al estadio La Cartuja.
Quiero agradecer a las instituciones el es-

fuerzo
que han
hecho
para que
se pro-
duzca es-
te acuer-
do, que
es histo-
rico. Es-
ta ciudad
lo retine todo. Estamos muy satisfechos, a
la par que convencidos de que serd una
alegria para toda la ciudad vivir de nuevo
un evento extraordinario. La Copa del
Rey esté teniendo una notoriedad mucho
mayor de la que tenia tiempo atrds. Por
ejemplo, las empresas hablan de la satis-
faccién que les genera patrocinar esta

Imagen panoramicadel
Estadio de La Cartuja

competiciéon. Ademas, en un tiempo en el
que somos lideres en el ranking FIFA a ni-
vel de selecciones por primera vez en la
historia tanto a nivel masculino como fe-
menino. Esto nos llena de orgullo y ade-
mads nos une. Para la RFEF, y para el fit-
bol espaiiol, este es el mejor
acuerdo de la historia con la
final de la Copa del Rey.
Quiero felicitar a todo el
equipo técnico de la RFEF y
también a quienes han he-
cho la propuesta, por parte
de la Junta de Andalucia y
del Ayuntamiento de Sevilla.
Que este nuevo acuerdo be-
neficien al conjunto de la
ciudadania andaluza y por
supuesto a la ciudad de Sevi-
lla. Vamos a una gran final
dentro de unos meses”.
Sevilla sera de nuevo sede
de la Final de la Copa de SM
el Rey Mapfre para los préximos tres
afios, tras haber albergado el encuentro
por el titulo de las tdltimas siete ediciones
del Campeonato de Espaiia, las seis tilti-
mas disputadas en el estadio La Cartuja,
lo que atraerd a miles de aficionados de to-
da Espana para disfrutar de uno de los tor-
neos mas interesantes del fiitbol espaiol.

PARTIDOS DE LA SELECCION
Ademas del fiitbol de clubes, la Seleccién
Espafiola también ha disputado reciente-
mente partidos de clasificaciéon para el
Mundial. Fue ante Turquia, también en el
mes de noviembre, lo que atrajo a aficio-
nados de distintos puntos de Espana a Se-
villa, ciudad que histéricamente ha acogi-
do espectaculares partidos del combinado
nacional.
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| . Turista, que vengo a Andalucia, tu casa, cuidaré a
tu gente, recorrara tu tlerfa hc:nr:a.re tu lipertad, disfrutaré de tu comer, respetaré tu
descanso, conocerd tu cultura, ahorraré tu agua ¥ protegerns s calles.

De otra parte

Yo « que sov Andaluz/a, te abro las puertas de mi Andalucia.
Te recrt:um Como si fuaras de m-c:la la vida sin conocerte de nada. Te acogeré con arte,
amabilidad ¥ cercania.

Ambas partes, reconocigndose mutuamente con la capacidad de firma v sabedores
de gque un trato es sagrado, aceptan conscientemente firmar con el alma lo que
Andalucia ofrece de corazdn:

El Trato Andaluz / The Andalusian Deal
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